
วารสารนวตักรรมบรหิารธุรกจิและการบญัช ีปีทีÉ ř ฉบบัทีÉ Ś (พฤษภาคม - สงิหาคม 2568)  

Journal of Innovations in Business Management and Accounting Vol.1 No.2 (May - August 2025) 

79   

  

การศึกษาโอกาสทางการตลาดผลิตภณัฑผ้์าไหมของกลุ่มสตรีทอผ้าไหม  

บ้านโพนสวาง ตาํบลนามะเขอื อาํเภอสหสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสินธุ์ 

A Study on the Marketing Opportunities of Silk Products by the Ban Phon 

Sawang Silk Weaving Group, Namakuea Subdistrict, Sahatsakhan District, 

Kalasin Province 
 

สุพชิญา บุญเสรมิ1,* 

Supichaya Boonsrem1,* 
 

Received: December 22, 2024; Revised: April 1, 2025; Accepted: April 5, 2025; 

 

บทคดัยอ่ 

 การวจิยัครั ÊงนีÊมวีตัถุประสงค์เพืÉอศกึษาถงึบรบิทและโอกาสทางการตลาดของกลุ่มสตรทีอผา้ไหมและ

กลุ่มสตรทีอผา้ไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสนิธุ์ เป็นการวจิยัเชงิปรมิาณ 

โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครืÉองมอืในการเกบ็รวบรวมขอ้มูลจากสมาชกิกลุ่ม สถติิทีÉใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูลคอื 

ค่าความถีÉ ค่ารอ้ยละ ค่าเฉลีÉยและค่าเบีÉยงเบนมาตรฐาน ผลการวจิยัพบว่า กลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวาง มี

จํานวน řŘş คน ส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ มอีายุระหว่าง Ŝř-ŝŘ ปีจบการศกึษาระดบัประถมศกึษามปีระสบการณ์

ในการทอผา้ řř - řŝ ปี และมรีายไดต้่อเดอืนตํÉากว่า řŘ,ŘŘŘ บาท โอกาสทางการตลาดของกลุ่มคอื ř. รฐับาล

ปลุกกระแสนิยมไทยและส่งเสรมิการใชผ้า้ไทยทั Éวประเทศไทย Ś. จงัหวดักาฬสนิธุ์มนีโยบายเรืÉองนําผา้ไหมภูมิ

ปัญญาชาวบ้านเขา้สู่ตลาด ś. กิจกรรมทีÉจดัถวายเพืÉอเทดิพระเกียรตใินหลวงและพระราชวงศ์ Ŝ.นโยบายการ

รณรงค์ใหป้ระชาชนนิยมแต่งกายดว้ยผา้พืÊนเมอืงของภาครฐั เช่น ภาครฐัตอ้งเสรมิสภาพคล่องทางการลงทุนให้

ผูผ้ลิตผา้ไหมเพืÉอเสรมิความแขง็แกร่งรองรบัการส่งออกผา้ไหมทีÉผลติออกจาํหน่ายในปัจจุบนัมปีรมิาณเพยีงพอ

ต่อความต้องการของผูซ้ืÊอและควรผลกัดนัผา้ไหมของกลุ่มเขา้ระบบบรหิารจดัการสนิคา้หม่อนไหมสู่เกษตรควร

ออกแบบรูปแบบและสสีนัลวดลายของผ้าไหมใหท้นัสมยัตรงตามรสนิยมของผูซ้ืÊอ และมเีทคโนโลยีใหม่ๆ แก่

ผูผ้ลติผา้ไหม เพืÉอใหส้อดคลอ้งกบัความนิยมของตลาด 

คาํสาํคญั : โอกาสทางการตลาด ผลติภฑัณ์ผา้ไหม กลุ่มสตรทีอผ้าไหมบา้นโพนสวาง 

 

Abstract    

 The objective of this study was to examine the context and marketing opportunities of the 

silk weaving group and the Ban Phon Sawang silk weaving group in Namakuea Subdistrict, 

Sahatsakhan District, Kalasin Province. This quantitative research employed questionnaires as the data 

collection tool, surveying members of the groups. The statistical methods used for data analysis 

included frequency, percentage, mean, and standard deviation.The results revealed that the Ban Phon 
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Sawang silk weaving group consisted of 17 members, all female, aged between 41 and 50 years old, 

with education at the primary school level. Their weaving experience ranged from 11 to 15 years, and 

their monthly income was below 10,000 baht.The identified marketing opportunities for the group 

include: Government initiatives promoting Thai cultural trends and encouraging the nationwide use of 

Thai textiles.Kalasin Province’s policy to integrate traditional silk weaving wisdom into the market. 

Activities organized to pay tribute to the King and the royal family. Government campaigns advocating 

for the public to wear local textiles, such as the provision of investment liquidity support to silk 

producers to strengthen and support exports. Currently, the volume of silk produced is sufficient to 

meet consumer demand. It is recommended that the group’s silk products be incorporated into the 

mulberry-silk agricultural product management system. Additionally, the design, color, and patterns of 

the silk should be modernized to align with consumer preferences. Introducing new technologies to silk 

producers will help adapt to evolving market trends. 

คาํสาํคญั : Marketing Opportunities, Silk Products, Ban Phon Sawang Silk Weaving Women Group 
 

1. บทนํา  

 ผา้ เป็นหนึÉงในปัจจยัสีÉของการดาํรงชวีติของมนุษย ์นอกจาก อาหาร ทีÉอยู่อาศยั และยารกัษาโรค ใน

สงัคมเกษตรจะมกีารทอผ้าเพืÉอใชส้อยภายในครอบครวั โดยการถ่ายทอดวธิกีารทอผา้ใหแ้ก่สมาชกิทีÉเป็นเพศ

หญงิ ซึÉงนับว่าเป็นภูมปัิญญาทีÉถ่ายทอดเป็นมรดกทาง วฒันธรรมการทอผา้ของไทยมมีาแต่โบราณ จากอดตีถงึ

ปัจจุบนัมนุษย์ไดพ้ฒันาการทอผา้ทั Êง รูปแบบ เทคนิคการยอ้มส ีและการออกแบบลวดลาย ซึÉงเมืÉอ ś,ŘŘŘ กว่าปี 

ทีÉมกีารพบเศษผา้ไหมของวฒันธรรมบา้นเชยีง ณ จงัหวดัอุดรธานี ซึÉงมกีารสนันิษฐานว่า ชุมชนในอดตีสามารถ

เลีÊยงหม่อนและทอผ้าไหมเพืÉอเป็นเครืÉองนุ่งห่มทีÉจําเป็นต่อการดํารงชีพ นอกจากนีÊยงัพบความเชืÉอโยงทาง

ประวตัิศาสตร์ทีÉปรากฏตามจารกึของพงศาวดาร ตั Êงแต่สมยัอยุธยา กรุงธนบุร ีและจนถึงรชัสมยัปัจจุบนัในรชั

สมยัรตันโกสนิทร์ ทีÉกล่าวถึงความนิยมในการนําไหมมาทาํเครืÉองนุ่งห่ม (วภิาว ีสลีากุล และ รุ่งนภา กติตลิาภ, 

2559; อารยิา หุ่นวงศษ์า, ŚŝŞŘ) 

 ผ้าไหมเป็นสนิค้าทีÉได้รบัความนิยมในการนํามาตดัเย็บเป็นเครืÉองนุ่งห่ม ทั Êงของบุรุษและ สตรชี่วย

เสริมบุคลิกแก่ผู้สวมใส่ ซึÉงมีคุณสมบตัิเด่น คือ ลืÉน เป็นมนั และยืดหยุ่นได้ดีแล้ว ยงัมีการพฒันาและนํามา

ประยุกต์ใชก้บัผลติภณัฑใ์นดา้นอืÉนๆ เพิÉมคุณค่าใหแ้ก่สถานทีÉทีÉตกแต่งและประดบัด้วยผา้ไหม จงึทําใหผ้า้ไหม

ได้รบัความนิยมเป็นอย่างมากในปัจจุบนั เช่น ผลติเป็นผ้าพนัคอ ซึÉงมคีุณสมบตัิเฉพาะตวัทีÉสามารถให้ความ

อบอุ่นได้ในช่วงอากาศทีÉหนาว และจะเยน็สบายในช่วงอากาศทีÉร้อน นอกจากนีÊยงันําไปผลติเป็นผ้าปูทีÉนอน 

ปลอกหมอน กระเป๋า ตัดเย็บเป็นผ้าม่าน หรือเป็นเครืÉองประดบัตกแต่งบ้านชนิดต่างๆ หรือทําเครืÉองใช้ใน

ครวัเรอืน เช่น ผา้ปูโต๊ะ ผา้รองภาชนะ (ธนพล คล้ายรกัษ์, 2551) อย่างไรกต็ามในส่วนของศาสนาและพธิกีรรม 

ไดม้กีารนําผา้ไหมมาใชใ้นการประกอบพธิกีรรม อาทเิช่น ในพธิบีวชนาคทีÉจะตอ้งใหผ้า้ไหมสําหรบันาค ในการ

สวมใส่ ซึÉงอาจเป็นผา้ขาว หรอืผา้โสร่ง กต็าม หรอืงานแต่งงานทีÉบ้านเจา้สาวจะต้องมอบผา้ไหมใหก้บัแขกผูม้า

ร่วมงาน ซึÉงการมอบผา้ไหมมคีวามสมัพนัธก์บัฐานะของเจา้ภาพ (วฒันะ จูฑะวภิาต, Śŝŝŝ) นอกจากนีÊผูบ้รโิภค

ส่วนหนึÉงยงัจดัซืÊอเพืÉอใหเ้ป็นของกํานัลในโอกาสพเิศษต่างๆ โดยผูส้ ั ÉงซืÊอจากประเทศต่าง ๆ โดยเฉพาะประเทศ

ญีÉปุ่ น และอเมรกิา หนัมานําเขา้ผ้าไหมจากประเทศไทยมากขึÊนเนืÉองจากผา้ไหมของประเทศไทยมเีอกลกัษณ์

เฉพาะตวัเป็นทีÉนิยมของชาวต่างประเทศ และต้นทุนเสน้ไหมในประเทศมรีาคาตํÉากว่าและสามารถผลติไดต้ลอด

ปี และมแีนวโน้มทีÉจะสูงขึÊนเรืÉอย ๆ เนืÉองจากกระแสความนิยมดา้นแฟชั Éนของโลก และกระแสของวถิีการดําเนิน
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ชีวิตของชาวตะวนัตก เน้นมานิยมความเป็นเอเชยี สิÉงเหล่านีÊล้วนมอีิทธิพลต่อยอดการจําหน่ายผ้าไหมและ

ผลติภณัฑ์ผา้ไหมของไทย  

 ผลติภณัฑผ์้าไหมของไทยทีÉส่งออกไปจาํหน่ายต่างประเทศมทีั ÊงเสืÊอผา้สําเรจ็รูปสําหรบับุรุษ สตรแีละ

เด็ก ทีÉเป็นของใช้ เช่น เนคไท ผ้าพนัคอ รวมทั Êงของใช้ในบ้านเรือน เช่น ผ้าคลุมเตียง ปลอกหมอน ผ้ารอง

ภาชนะต่าง ๆมลูค่าส่งออกผลติภณัฑ์ผา้ไหมของไทยในแต่ละปีมแีนวโน้มเพิÉมขึÊนอย่างรวดเรว็ จากขอ้มลูสถติสิิÉง

ทอล่าสุด เดือนมกราคม ŚŝŞř มูลค่าการส่งออกสิÉงทอของไทยมีอัตราการขยายตัวเพิÉมขึÊนร้อยละ řŝ.śŠ 

เปรยีบเทยีบกบัช่วงเวลาเดยีวกนัของปีทีÉผ่านมา โดยมมีูลค่าการส่งออก ŝŞŜ.ŚŞ ล้านเหรยีญสหรฐัฯ และมูลค่า

การนําเขา้สิÉงทอของไทยมอีตัราการขยายตวัเพิÉมขึÊนเช่นเดยีวกนัรอ้ยละ Śŝ.ŚŚ เมืÉอเทยีบกบัช่วงเวลาเดยีวกนั

ของปี ŚŝŜš โดยมมีลูค่าการนําเขา้ ŜŝŚ.řş ลา้นเหรยีญสหรฐัฯ (สถาบนัพฒันาอุตสาหกรรมสิÉงทอ, 2561) 

 ในปี ŚŝŞř กรมหม่อนไหมจะพฒันายกระดบัสินค้าหม่อนไหมไทยให้มีคุณภาพมาตรฐานเป็นทีÉ

ยอมรบัและตรงตามความต้องการของตลาดทั Êงภายในและต่างประเทศเพิÉมมากขึÊนและยงัมเีป้าหมายขบัเคลืÉอน

การดําเนินงานตามนโยบาย “ต่อ เตมิ แต่ง” ของรฐัมนตรว่ีาการกระทรวงเกษตรและสหกรณ์รวมทั Êงสานต่อการ

ดําเนินงานตามนโยบายสําคญัของกระทรวงเกษตรและสหกรณ์เพิÉมประสทิธภิาพการผลติและการตลาด พฒันา

ศกัยภาพบุคลากรดา้นหม่อนไหมทุกระดบั รวมทั Êงพฒันาระบบบรหิารจดัการสนิคา้หม่อนไหมสู่เกษตร Ŝ.Ř เพืÉอ

สรา้งความเขม้แขง็และเพิÉมขดีความสามารถรองรบัการแข่งขนัใหก้บัสนิคา้ไหมไทยและผลติภณัฑ์ ไหมในเวที

การคา้โลกในอนาคต ยกระดบัผูป้ลูกหม่อนเลีÊยงไหมใหก้้าวสู่การเป็น Smart Farmer และพฒันาสนิคา้หม่อน

ไหมสู่ Smart Production 

 จากเหตุผลดงักล่าวขา้งตน้ จงึเป็นสาเหตุจูงใจทีÉจะศกึษาโอกาสทางการตลาดของผลติภณัฑ์ผา้ไหม 

กลุ่มสตรทีอผา้ไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ ์จงัหวดักาฬสนิธุ ์เพืÉอนําผลวเิคราะหน์ีÊไปใช้

ประโยชน์ในการตดัสนิใจ และยงัเป็นแนวทางให้กบัผูท้ ีÉเกีÉยวขอ้ง ได้แก่ ผูผ้ลติ ผูจ้ําหน่าย ผูบ้รโิภค และวงการ

ศึกษาจะได้นําประโยชน์ทีÉได้รบัไปเพิÉมระดบัการผลิตและการบริโภคอนัเป็นการส่งเสริมคุณภาพชีวิต และ

อนุรกัษ์มรดกของไทยไวต้ลอดไป 
 

2. วตัถปุระสงคก์ารวิจยั   

 2.1 เพืÉอศกึษาบรบิทของกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ 

จงัหวดักาฬสนิธุ ์

 2.2 เพืÉอศกึษาโอกาสทางการตลาดของผลติภณัฑ์ผา้ไหม กลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวาง 

ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสนิธุ์ 

 

ś. สมมุติฐานการวิจยั 

 ś.ř สมาชกิกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวางทีÉมเีพศ แตกต่างกนั มคีวามคดิเหน็เกีÉยวกบัโอกาสทาง

การตลาดของกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ ์จงัหวดักาฬสนิธุ ์แตกต่างกนั 

 ś.Ś สมาชกิกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวางทีÉมอีายุ แตกต่างกนั มคีวามคดิเหน็เกีÉยวกบัโอกาสทาง

การตลาดของกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ ์จงัหวดักาฬสนิธุ ์แตกต่างกนั 

 ś.ś สมาชกิกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวางทีÉมรีะดบัการศกึษา แตกต่างกนั มคีวามคดิเหน็เกีÉยวกบั

โอกาสทางการตลาดของกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ 

จงัหวดักาฬสนิธุ ์แตกต่างกนั 
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 ś.Ŝ สมาชิกกลุ่มสตรีทอผ้าไหมบ้านโพนสวางทีÉมีประสบการณ์ในการทอผ้า แตกต่างกันมีความ

คิดเห็นเกีÉยวกับโอกาสทางการตลาดของกลุ่มสตรทีอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอือําเภอสหสัขนัธ์ 

จงัหวดักาฬสนิธุ ์แตกต่างกนั 

 ś.ŝ สมาชกิกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวางทีÉมรีายไดต้่อเดอืน แตกต่างกนั มคีวามคดิเหน็เกีÉยวกบั

โอกาสทางการตลาดของกลุ่มสตรทีอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์จงัหวดักาฬสนิธุ์ 

แตกต่างกนั 
 

4. ทบทวนวรรณกรรม 

 Ŝ.ř ประวติัความเป็นมาของกลุ่มสตรีทอผ้าไหมบ้านโพนสวาง 

  กลุ่มสตรทีอผา้ไหมบ้านโพนสวาง ตั Êงอยู่ทีÉ řŝŝ หมู่ทีÉ Ŝ บ้าน โพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอ

สหสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสนิธุ์ เนืÉองด้วยชาวบ้านโพนสวางมอีาชพีทําไร่และทํานาเป็นอาชพีหลกัทําใหผู้เ้ฒ่าผู้แก่

เกดิ ความคดิขึÊนมาหลงัจากเสรจ็จากฤดทูาํไร่นาแลว้อยากจะมงีานเสรมิจงึไดม้าปลูกหม่อนเลีÊยงไหม และทอผา้

ไหมไวใ้ชเ้องแล้วยงัสามารถขายไดท้าํใหม้รีายเพิÉมในครวัเรอืนแต่ก่อนชาวบา้นจะทอเป็น ของส่วนตวัพอมกีาร

ทอผา้เป็นจํานวนมากขึÊนจงึไดม้กีารจดัตั Êงเป็นกลุ่มโดยมคีุณแม่จนัทร์เพญ็ ภูละมูล เป็นประธานกลุ่มโดยมกีาร

ทอผา้มาเรืÉอยๆเป็นเวลานานนับ ŚŘ ปีสมาชกิทุกคนกเ็ริÉมแก่เฒา่ จงึไดห้ยุดทอผา้แต่ยงัคงเลีÊยงไหมอยู่นั ÊนเองซึÉง

ต่อมาทางหน่วยงานเทศบาลตําบลนามะเขอืจงึได้ม ีการอบรมกลุ่มแม่หม้ายให้มอีาชพีเสรมิและช่วยเหลอืแม่

หมา้ยในการหาเลีÊยงสมาชกิในครวัเรอืน เนืÉองจากไม่มผีูนํ้าครอบครวั จงึไดใ้หม้กีารจดัอบรมการทอผา้ขึÊนโดยให้

ตั Êงเป็นกลุ่มปลูกหม่อนเลีÊยง ไหมเหลอืง (แม่หมา้ย) และให้มกีารทอผ้าไหมขายโดยมหีน่วยงานของภาครฐัให้

ความช่วยเหลอืใน เรืÉองเพราะพนัธุไ์ขไ่หมมาใหเ้ลีÊยงจากศูนยห์ม่อนไหมเฉลมิพระเกรยีต ิฯ และยงัคงจดัใหม้กีาร

อบรม เรืÉอยๆกไ็ดจ้ดัตั Êงกลุ่มขึÊนมาใหม่ซึÉงตอนนีÊกลุ่มปลูกหม่อนเลีÊยงไหมเหลอืง (แม่หมา้ย) ไดเ้ปลีÉยน ประธาน

กลุ่มจากเดมิคอืนางจนัทร์เพญ็ ภูละมลู มาเป็น นางเกสร บุราญเดช และมสีมาชกิภายในกลุ่ม จาํนวน řş คน 

 Ŝ.Ś โอกาสทางการตลาดของผ้าพืÊนเมืองและหตัถกรรมไทยในตลาดโลก 

  การกําหนดนโยบายผลิตภัณฑ์ ถือได้ว่าเป็นนโยบายทีÉสําคัญประการแรกของการ กําหนด

นโยบายส่วนประสมการตลาด ซึÉงมปัีจจยัหลายประการทีÉจะตอ้งพจิารณาและวเิคราะหถ์งึ ความต้องการหรอือุป

สงค์ของตลาดเป็นอนัดบัแรก ประกอบกับปัจจัยอืÉน ๆ ทีÉมีผลกระทบต่อความ เปลีÉยนแปลงของผลิตภัณฑ์ 

ลกัษณะแตกต่างของผลติภัณฑ์ ตลอดจนสามารถวเิคราะห์สาเหตุของ ผลติภณัฑ์ทีÉล้มเหลว รวมทั Êงแนวทาง

แก้ไขต่าง ๆ ซึÉงกิจการจะต้องแสวงหาโอกาสทางการตลาศ (Marketing opportunities) สําหรบัผลติภณัฑ์ของ

กจิการทีÉนําออกสู่ตลาดนั Êน โดยสรุปแลว้ ความสําเรจ็ของธุรกจินั Êนมส่ีวนขึÊนอยู่กบัสิÉงแวดล้อมเพืÉอหาโอกาส ทาง

การตลาดในการวเิคราะห์สิÉงแวดล้อมบรษิัทจะพบว่า โอกาสทางการตลาดของธุรกิจทําใหบ้รษิทั วางแผนและ

กําหนดโปรแกรมทางการตลาดใหธุ้รกจิประสบความสําเรจ็ได้ 

  วัชระ ยีÉสุ่นเทศ และ ชนิกานต์ พนมอุปถัมภ์ (ŚŝŞś) ได้ได้ศึกษาโอกาสทางการตลาดของ

ผลติภณัฑ์ป่านศรนารายณ์ Ŝ ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นผลติภณัฑ์ พบว่า ผูบ้รโิภคยงัมคีวามต้องการสนิคา้ทีÉมคีวามคงทน

สินค้าทีÉผลติจากวตัถุดบิธรรมชาต ิทีÉมีคุณภาพทีÉดมีคีวามสวยงามของการออกแบบมกีารพฒันาอย่างต่อเนืÉอง 

ผลติภณัฑ์มขีอ้มูลอธบิายครบถ้วนทําใหม้คีวามน่าสนใจ ด้านราคา พบว่า ผู้บริโภคยอมรบัราคาทีÉจําหน่ายใน

ปัจจุบัน เพราะผลิตภัณฑ์เป็นสินค้าทีÉออกแบบมาใหม่ ผู้บริโภคยังไม่เคยมี ด้านช่องทางจําหน่าย พบว่า 

ผู้บริโภคต้องการสถานทีÉจําหน่ายทีÉหาง่าย สะดวก อย่างไรก็ตามพบว่ามีการนําสืÉอออนไลน์มาช่วยในการ

ประชาสมัพนัธเ์ท่านั Êนยงัไม่มเีปิดการขยายออนไลน์ และดา้นกจิกรรมส่งเสรมิการตลาด พบว่า ผูบ้รโิภคทีÉซืÊอเป็น

ประจาํจะมกีารตดิตามขอ้มลูขา่วสารของผลติภณัฑ์อยู่เป็นประจาํ แต่ขาดการขยายตลาดโดยเฉพาะตลาดทางสืÉอ
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ออนไลน์ยงัคงมจีํานวนผูบ้รโิภคน้อย ดงันั Êนผูป้ระกอบการจะต้องใชส้ืÉอออนไลน์เพิÉมมากขึÊนเพืÉอเป็นช่องทางใน

การขายและส่งเสรมิการตลาดต่อไป 

 สามารถกําหนดกรอบแนวคดิการวจิยั ดงัภาพทีÉ ř 

 
 

ภาพทีÉ 1  กรอบแนวคดิในการวจิยั 
 

5. วิธีการดาํเนินงานวิจยั   

 5.1 ประชากรและกลุ่มตวัอย่างในการวิจยั   

  สมาชิกกลุ่มสตรีทอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสินธุ์ 

จาํนวนทั Êงหมด řş คน 

 ŝ.Ś เครืÉองมือทีÉใช้ในการวิจยั   

  ผูว้จิยัไดก้ําหนดแนวทางระเบยีบวธิกีารวจิยัทีÉใชใ้นการศกึษา โดยใชแ้นวทางการวจิยัเชงิคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยการใชแ้บบสอบถาม เพืÉอตอบคําถามการวจิยั ดงันั Êนผูว้จิยัจงึใหค้วามสําคญัอย่าง

มากต่อขั Êนตอนการสรา้งเครืÉองมอืทีÉใชใ้นการวจิยั ไดแ้ก่ 

   แบบสอบถาม (Questionnaire) เพืÉอใช้เป็นเครืÉองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลเพืÉอนําไป

ดําเนินการสอบถามสมาชกิกลุ่มสตรทีอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ ์จงัหวดักาฬสนิธุ ์

รวมทั Êงขอ้เสนอแนะ โดยแบบสอบถามชุดนีÊแบบออกเป็น 4 ตอน คอื 

    ตอนทีÉ 1 เป็นแบบสอบถามขอ้มลูเกีÉยวกบั ขอ้มูลทั Éวไปของสมาชกิในกลุ่ม ซึÉงประกอบดว้ย

เพศ อายุ ระดบัการศกึษา ประสบการณ์ในการทอผา้ รายไดต้่อเดอืน บทบาทในกลุ่มลกัษณะแบบสอบถามเป็น

แบบตรวจสอบรายการ (Check-List) โดยข้อคําถามแต่ละข้อจะมตีัวเลือกคําตอบและให้เลือกตอบได้เพยีง

ตวัเลอืกเดยีวเท่านั Êน 

    ตอนทีÉ 2 เป็นคําถามเกีÉยวกบัผลติภณัฑ์ ราคา การจดัจาํหน่าย และการส่งเสรมิการตลาด

ลกัษณะแบบสอบถามเป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check-List) โดยขอ้คําถามจะม ี2 แบบ คอื ใหเ้ลอืกตอบได้

เพยีงตวัเลอืกเดยีว และใหเ้ลอืกตอบไดห้ลายตวัเลอืก 

    ตอนทีÉ 3 เป็นการถามความคิดเห็นทีÉมีต่อ โอกาสทางการตลาดของผลิตภณัฑ์ลักษณะ

แบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่าของคําตอบ (Rating Scale) ตามแบบวธิกีารของ Likert (สุวมิล 

ตริกานันท,์ 2546, หน้า 115-116) เพืÉอใชว้ดัเกีÉยวกบัโอกาสทางการตลาดของผลติภณัฑผ์า้ไหม กลุ่มสตรทีอผา้

ไหมบา้นโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ ์จงัหวดักาฬสนิธุ์ โดยการกําหนดระดบัคะแนนตั Êงแต่ ř-ŝ จงึ

กําหนดคาํตอบเป็น ŝ ระดบั โดยมคีวามหมายดงันีÊ 

     ŝ หมายถงึ เหน็ดว้ยในระดบัมากทีÉสุด 

     Ŝ หมายถงึ เหน็ดว้ยในระดบัมาก 

ตวัแปรอสิระ 

โอกาสทางการตลาดผลติภณัฑผ์า้ไหมของ

กลุ่มสตรทีอผา้ไหม บา้นโพนสวาง ตําบลนา

มะเขอื อําเภอสหสัขนัธ ์จงัหวดักาฬสนิธุ ์

ตวัแปรตาม 

- ขอ้มูลทั Éวไปของสมาชกิกลุ่มสตรทีอผ้า

ไหมบ้านโพนสวาง ได้แก่  เพศ อายุ 

ระดบัการศกึษา ประสบการณ์ในการทอ

ผา้ รายไดต้่อเดอืน 
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     ś หมายถงึ เหน็ดว้ยในระดบัปานกลาง 

     Ś หมายถงึ เหน็ดว้ยในระดบัน้อย 

     ř หมายถงึ ไม่เหน็ดว้ยในระดบัน้อยทีÉสุด 

     จากการให้คะแนนเฉลีÉยดังกล่าวข้างต้น ผู้ว ิจ ัยได้แบ่งเกณฑ์การแปลความหมาย

ค่าเฉลีÉยโดยใชเ้กณฑ์การจดัระดบัคะแนนเฉลีÉย (Beat, řšŠř) โดยการใหค้ะแนนสําหรบัการวดัดว้ยมาตราวดัลิ

เกริท์สเกล (Likert Scale) แบบ ŝ คะแนน จากน้อยทีÉสุดไปยงัมากทีÉสุด มวีธิกีารกําหนดความกวา้งของชั Êนขอ้มลู

ดงันีÊ 

     ระดบัค่าเฉลีÉยระหว่าง ř.ŘŘ - ř.Ŝš แสดง มคีวามสาํคญัระดบัน้อยทีÉสุด 

     ระดบัค่าเฉลีÉยระหว่าง ř.ŝŘ - Ś.Ŝš แสดง มคีวามสาํคญัระดบัน้อย 

     ระดบัค่าเฉลีÉยระหว่าง Ś.ŝŘ - ś.Ŝš แสดง มคีวามสาํคญัระดบัปานกลาง 

     ระดบัค่าเฉลีÉยระหว่าง ś.ŝŘ - Ŝ.Ŝš แสดง มคีวามสาํคญัระดบัมาก 

     ระดบัค่าเฉลีÉยระหว่าง Ŝ.ŝŘ - ŝ.Ŝš แสดง มคีวามสาํคญัระดบัมากทีÉสุด 

    ตอนทีÉ Ŝ เป็นแบบสอบถามขอ้มูลเกีÉยวกบัขอ้เสนอแนะ ลกัษณะแบบสอบถามเป็นแบบ

ปลายเปิด (Open-ended Questions) โดยผูว้จิยัจะใหผู้ต้อบแบบสอบถามแสดงความคดิเหน็อย่างอสิระ ซึÉงผูว้จิยั

มีจุดมุ่งหมาย เพืÉอให้ผู้ตอบแบบสอบถามไดม้โีอกาสแสดงความคดิเหน็อย่างอิสระเพิÉมเตมินอกเหนือจากการ

ตอบแบบสอบถามตามแนวทีÉกําหนดไวเ้ท่านั Êน ทําใหไ้ดม้าซึÉงความคดิเหน็อย่างกวา้งๆ แล้วผูว้จิยัจะดาํเนินการ

รวบรวมคําตอบจากคาํถามปลายเปิดเพืÉอนํามาวเิคราะห์ต่อไป 

   เมืÉอมีการสร้างแบบสอบถามเสร็จแล้ว ผู้วิจยันําแบบสอบถามเสนอให้ผู้ทรงคุณวุฒทิําการ

ตรวจสอบคําถามและเนืÊอหาของแบบสอบถาม เพืÉอนําแบบสอบถามนั Êนมาปรบัปรุงแก้ไข ก่อนนําไปดําเนินการ

สอบถามสมาชกิกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสนิธุ์ แล้วจงึนํา

แบบสอบถามทีÉได้จากการสอบถามทั Êงหมดมาดําเนินการประมวลผลข้อมูล โดยผู้ว ิจยัใช้สถิติเชิงพรรณนา 

(Descriptive Statistic) หาค่ารอ้ยละค่าเฉลีÉย ส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐาน t-test และ การวเิคราะห์ความแปรปรวน

ทางเดยีว (One-way ANOVA) 

    ř .  การตรวจสอบคุณภาพของเครืÉ องมือการวิจัย เครืÉองมือทีÉ ใช้ในการวิจัย คือ 

แบบสอบถาม (Questionnaire) ซึÉงเป็นเครืÉองมอืในการเก็บรวบรวมขอ้มูล ผู้วจิยัจะต้องคํานึงถึงความถูกต้อง

และความน่าเชืÉอถอืขอ้มลูดงันั ÊนเครืÉองมอืทีÉใชใ้นการวจิยัจะต้องเป็นเครืÉองมอืทีÉมคีุณภาพ เมืÉอสรา้งเครืÉองมอืทีÉใช้

ในการวจิยัเสรจ็แล้ว ผู้วจิยัจะมกีารตรวจสอบคุณภาพของเครืÉองมอืการวจิยั โดยการตรวจความเทีÉยงตรงและ

ความน่าเชืÉอถอืของแบบสอบถามโดยมรีายละเอยีดดงัต่อไปนีÊคอื 

    Ś. การตรวจสอบความเทีÉยงตรงตามเนืÊอหา (Content Validity) ผูว้จิยัจะมกีารตรวจสอบ

ความเทีÉยงตรงตามเนืÊอหา (Content Validity) เพืÉอตรวจสอบว่าเครืÉองมอืสามารถวดัไดค้รอบคลุมเนืÊอหาหรอืตรง

ตามวตัถุปะสงค์ทีÉกําหนดไว้หรือไม่ โดยผู้ว ิจยัได้ประยุกต์ขึÊนจากความรู้ทีÉได้จากการทบทวนวรรณกรรมทีÉ

เกีÉยวขอ้ง และได้ดดัแปลงคําถามจากงานวจิยัและเอกสารต่างๆ ของนักวชิาการหลายท่าน แล้วนํามาเป็นขอ้

คําถามในแบบสอบถาม ทีÉใช้ในการวิจัยครั ÊงนีÊ  หลังจากนัÊนผู้วิจ ัยได้นําวัตถุประสงค์ของงานวิจัย กรอบ

แนวความคิด นิยามศัพท์เฉพาะ ตัวบ่งชีÊและแบบสอบถามให้นักวิชาการและผู้ทรงคุณวุฒิ ř ท่านตรวจ

แบบสอบถามและข้อคําถามว่ามีความเหมาะสม สามารถอ่านเข้าใจได้ มีความสมบูรณ์ของเนืÊอหาตรงตาม

วตัถุประสงคก์ารวจิยัและมขีอ้ขดัแยง้ของคําถามหรอืไม่ จากนั Êนผูว้จิยัไดนํ้าแบบสอบถามนั Êนมาปรบัปรุงแกไ้ข 

 ŝ.ś การเกบ็รวบรวมข้อมูลการวิจยั 
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  การศกึษาวจิยัครั ÊงนีÊ ผู้วจิยัจะนําเครืÉองมอืทีÉใช้ในการวจิยั คอื แบบสอบถาม (Questionnaire) ทีÉ

ไดม้กีารตรวจสอบคุณภาพของเครืÉองมอืการวจิยัแล้วไปดําเนินการสํารวจขอ้มลู เพืÉอเก็บขอ้มูลจากสมาชกิกลุ่ม

สตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ ์จงัหวดักาฬสนิธุ ์โดยมวีธิกีารเก็บรวบรวมขอ้มูล 

ดงัต่อไปนีÊคอื 

   1. สาํรวจจาํนวนรายชืÉอสมาชกิกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวาง ตําบลนามะเขอื  

อําเภอสหสัขนัธ ์จงัหวดักาฬสนิธุ ์

   Ś. ทําหนังสอืขอความร่วมมอืในการตอบแบบสอบถาม เพืÉอขอเก็บรวบรวมขอ้มูลกบัสมาชกิ

กลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ ์จงัหวดักาฬสนิธุ์ 

   ś. ผูว้จิยั ดาํเนินการเกบ็รวบรวมขอ้มลูกบัสมาชกิกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวาง ตําบลนา

มะเขอื อําเภอสหสัขนัธ ์จงัหวดักาฬสนิธุ ์โดยมวีธิกีารสมัภาษณ์แบบมโีครงสรา้ง (Structured Interview) ควบคู่

ไปกบัการจดบนัทกึขอ้มลู และการการสงัเกตขอ้มลูเพิÉมเตมิเกีÉยวกบัผูใ้หข้อ้มลู 

จนเสร็จสิÊนการเก็บรวบรวมขอ้มูล ซึÉงภายหลงัจากการสมัภาษณ์แบบมีโครงสร้างแล้วผู้วจิยัจะสรุปประเด็น

เนืÊอหาทีÉสาํคญัทีÉไดจ้ากการสมัภาษณ์แบบมโีครงสรา้งต่อไป 

   Ŝ. ผูว้จิยัดําเนินการเกบ็รวบรวมขอ้มลูกบัสมาชกิกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวาง ตําบลนา

มะเขอื อําเภอสหสัขนัธ ์จงัหวดักาฬสนิธุ ์

   ŝ. นําแบบสอบถามทีÉไดจ้ากการสอบถามทั Êงหมดมาตรวจสอบความสมบูรณ์และการลงรหสั

เพืÉอดาํเนินการประมวลผลขอ้มลูต่อไป 

 ŝ.Ŝ การวิเคราะห์ข้อมูลในการวิจยั   

  การศึกษาวิจ ัยในครั ÊงนีÊ ผู้ว ิจ ัยจะนําข้อมูลทีÉได้มาจากวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลตามขั Êนตอน

ดงักล่าวขา้งต้น เมืÉอผู้วจิยัได้ทําการตรวจสอบมาตรวดัของแบบสอบถามแล้วจะเริÉมเก็บข้อมูลจรงิจากสมาชกิ

กลุ่มสตรทีอผา้ไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสนิธุ์ และหลงัจากทีÉเกบ็ขอ้มูล

จรงิแล้ว ผู้วจิยัจะนําขอ้มูลมาประมวลผลด้วยคอมพวิเตอร์โดยใช้โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ ดงัรายละเอียด

ต่อไปนีÊ 

  ř. วเิคราะห์ขอ้มูลทั Éวไปโดยใชส้ถติิเชงิพรรณนา (Descriptive Analysis) นําเสนอในรูปของค่า

รอ้ยละ (Percentage), ค่าเฉลีÉย (Arithmetic Mean), และส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) คําถาม

เป็นแบบประเมนิค่า (Rating Scale) ŝ ระดบัการกําหนดวดัมาตราส่วนระดบั ŝ ระดบั ดงัต่อไปนีÊ 

   ระดบัความคดิเหน็   คะแนน 

   มากทีÉสุด       5 

   มาก         4 

   ปานกลาง        3 

   น้อย         2 

   น้อยทีÉสุด        1 

  นําแบบสอบถามทีÉลงคะแนนเรียบร้อยแล้ว ไปประมวลผลข้อมูลด้วยโปรแกรมดังนีÊ ใช้สถิติ 

ค่าเฉลีÉย EMBED Equation.ś ส่วนเบีÉยงเบนมาตรฐาน S.D โดยการแปลผลค่าเฉลีÉย ใชท้ฤษฏขีอง (บุญชม ศรี

สะอาด. ŚŝŜŝ : řŘŘ) 

     ค่าเฉลีÉย Ŝ.ŝř – ŝ.ŘŘ หมายความว่า มรีะดบัความคดิเหน็มากทีÉสุด 

      ค่าเฉลีÉย ś.ŝř – Ŝ.ŝŘ หมายความว่า มรีะดบัความคดิเหน็มาก 

      ค่าเฉลีÉย Ś.ŝř – ś.ŝŘ หมายความว่า มรีะดบัความคดิเหน็ปานกลาง 
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      ค่าเฉลีÉย ř.ŝř – Ś.ŝŘ หมายความว่า มรีะดบัความคดิเหน็น้อย 

      ค่าเฉลีÉย ř.ŘŘ – ř.ŝŘ หมายความว่า มรีะดบัความคดิเหน็น้อยทีÉสุด 

  Ś. ใช้สถิติวิเคราะห์ ดังนีÊคือ t-test และ การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way 

ANOVA) 

 ŝ.ŝ การใช้สถิติวิเคราะหข์้อมูล การวเิคราะห์ขอ้มลูใชส้ถติดิงันีÊ 

  ř. ค่าความถีÉและค่าร้อยละ เพืÉอใช้อธบิายความถีÉและร้อยละของขอ้มูลทีÉได้จากแบบสอบถาม 

ตอนทีÉ ř ตอนทีÉ Ś และตอนทีÉ ś 

  Ś. ค่าเฉลีÉย (Mean) เพืÉอใชอ้ธบิายค่าเฉลีÉยของขอ้มลูทีÉไดจ้ากแบบสอบถามตอนทีÉ ś 

  ś. ค่าเบีÉยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) เพืÉอใชอ้ธบิายความเบีÉยงเบนของขอ้มูลทีÉไดจ้าก

แบบสอบถามตอนทีÉ ś 
 

Ş. ผลการวิจยั/ผลการทดลอง  

 Ş.ř ผลการวเิคราะห์ขอ้มลูดา้นประชากรศาสตรข์องผูต้อบแบบสอบถาม  

  ขอ้มูลทั Éวไปของสมาชกิในกลุ่มสตรทีอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ 

จงัหวดักาฬสนิธุ ์พบดงันีÊ 

  สมาชิกในกลุ่มสตรทีอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสนิธุ์ 

จาํนวน řş คน ส่วนมากเป็นเพศหญงิ จาํนวน řş คน คดิเป็นรอ้ยละ řŘŘ.ŘŘ  

  สมาชิกในกลุ่มสตรทีอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสนิธุ์ 

จํานวน řş คน ส่วนมากมอีายุระหว่าง Ŝř-ŝŘ ปี จํานวน š คน คดิเป็นร้อยละ ŝŚ.šŜ อายุระหว่าง śř-ŜŘ ปี 

จาํนวน ŝ คน คดิเป็นรอ้ยละ Śš.Ŝř  และอายุระหว่าง ŝř-ŞŘ ปี จาํนวน ś คน คดิเป็นรอ้ยละ řş.Şŝ  

  สมาชิกในกลุ่มสตรทีอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสนิธุ์ 

จํานวน řş คน ส่วนมากมรีะดบัการศกึษาประถมศกึษา จํานวน š คน คดิเป็นร้อยละ ŝŚ.šŜ ระดบัการศกึษา

มธัยมศกึษา จํานวน ş คน คดิเป็นร้อยละ Ŝř.řš  และระดบัการศกึษาปรญิญาตร ีจํานวน ř คน  คดิเป็นรอ้ยละ 

5.88  

  สมาชิกในกลุ่มสตรทีอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสนิธุ์ 

จํานวน řş คน ส่วนมากมีประสบการณ์ในการทอผ้า řř – řŝ ปี จํานวน Š คน คิดเป็นร้อยละ Ŝş.ŘŞ 

ประสบการณ์ในการทอผา้น้อยกว่า ŝ ปี จาํนวน ř คน คดิเป็นรอ้ยละ řş.Şŝ ประสบการณ์ในการทอผา้ ŝ - řŘ ปี 

จํานวน ś คน คดิเป็นร้อยละ řş.Şŝ และประสบการณ์ในการทอผ้ามากกว่า řŝ จํานวน ś คน  คดิเป็นรอ้ยละ 

17.75 

  สมาชิกในกลุ่มสตรทีอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสนิธุ์ 

จาํนวน řş คน ส่วนมากมรีายไดต่้อเดอืนตํÉากว่า řŘ,ŘŘŘ บาท จาํนวน řś คน คดิเป็นรอ้ยละ şŞ.Ŝş และมรีายได้

ต่อเดอืน řŘ,001-20,ŘŘŘ บาท จาํนวน Ŝ คน คดิเป็นรอ้ยละ Śś.ŝś  

  สมาชิกในกลุ่มสตรทีอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสนิธุ์ 

จํานวน řş คน ส่วนมากมตีําแหน่ง/หน้าทีÉฝ่ายผลติ จํานวน řŜ คน คดิเป็นรอ้ยละ ŠŚ.śŝ  ตําแหน่ง/หน้าทีÉรอง

ประธานฯ จาํนวน Ś คน คดิเป็นรอ้ยละ řř.şŞ ตําแหน่ง/หน้าประธานกลุ่ม จาํนวน ř คน คดิเป็นรอ้ยละ ŝ.ŠŠ 

 Ş.Ś ข้อมูลเกีÉยวกบัผลิตภณัฑ์ ราคา การจดัจาํหน่าย และการส่งเสริมการตลาดของกลุ่มสตรี

ทอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตาํบลนามะเขือ อาํเภอสหสัขนัธ ์จงัหวดักาฬสินธุ์ 

  ผลการวเิคราะหข์อ้มลู พบดงันีÊ 
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  ř. ความคดิเหน็ของสมาชกิในกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอ สหสัขนัธ ์

จงัหวดักาฬสนิธุ์ จําแนกตามขอ้มูลเกีÉยวกบัผลติภณัฑ์ พบว่า ลูกค้าส่วนใหญ่ทีÉเขา้มาซืÊอผ้าไหมเป็นเพศหญงิ 

จํานวน řş คน คดิเป็นรอ้ยละ řŘŘ.ŘŘ ส่วนใหญ่มอีายุ Ŝř-ŝŘ ปี จํานวน řŜ คน คดิเป็นรอ้ยละ ŠŚ.śŝ และอายุ 

śř - ŜŘ ปี จาํนวน ś คน คดิเป็นรอ้ยละ řş.Şŝ สาํหรบักลุ่มลูกคา้ทีÉมาซืÊอกลุ่มใหญท่ีÉสุดเป็นกลุ่มลูกคา้จากจงัหวดั

ใกล้เคยีง จํานวน řř คน คดิเป็นรอ้ยละ ŞŜ.şř รองลงมาคอื ลูกคา้จากภาคอืÉน ๆ ทั Éวประเทศ จํานวน Ş คน คดิ

เป็นร้อยละ śŝ.Śš และลูกค้าจากจงัหวดัใกล้เคยีง จํานวน Ś คน คดิเป็นร้อยละ řř.şŞ วตัถุประสงค์ในการซืÊอ 

ส่วนใหญ่ซืÊอเพืÉอเป็นของฝากและของทีÉระลกึ จํานวน řŚ คน คดิเป็นรอ้ยละ şŘ.ŝš และซืÊอเพืÉอใชเ้อง จํานวน Ŝ 

คน คิดเป็นร้อยละ Śś.ŝś ประเภททีÉนิยมซืÊอใกล้เคยีงกนัคอื ผ้าไหมลายมดัหมีÉ จํานวน Ş คน คดิเป็นร้อยละ 

śŝ.Śš ผา้ขาวมา้ไหม จํานวน ŝ คน คดิเป็นรอ้ยละ Śš.Ŝř ผา้ซิÉนไหม จํานวน Ŝ คน คดิเป็นรอ้ยละ śŝ.Śš และ

ผา้พนัคอ,ผา้คลุมไหล่ จาํนวน Ś คน คดิเป็นรอ้ยละ řř.şŞ โดยส่วนใหญ่นิยมซืÊอผา้ไหมทีÉขายเป็นผนื จาํนวน řŞ 

คน คดิเป็นรอ้ยละ šŜ.řŚ และซืÊอผา้ไหมทีÉขายเป็นเมตร จาํนวน ř คน คดิเป็นรอ้ยละ ŝ.ŠŠ สขีองผา้ไหม พบว่าสี

ทีÉ ผูซ้ืÊอชอบมจีาํนวนใกล้เคยีงกนัคอื คอื สเีหลอืง จํานวน ŝ คน คิดเป็นรอ้ยละ Śš.Ŝř สเีขยีว จํานวน Ŝ คน คดิ

เป็นรอ้ยละ Śś.ŝś ใกล้เคยีงกนัคอื สม่ีวงและสชีมพู/บานเยน็ จํานวน ś คนเท่ากนั คดิเป็นร้อยละ řş.Şŝ และสี

ฟ้า จาํนวน Ś คน คดิเป็นรอ้ยละ řř.şŞ 

   Ś. ความคดิเหน็ของสมาชกิในกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสั

ขนัธ ์จงัหวดักาฬสนิธุ์ จาํแนกตามขอ้มลูเกีÉยวกบัการกําหนดราคา พบว่า ปัจจยัทีÉสาํคญัทีÉสุดในการกําหนดราคา 

ส่วนใหญ่ตั Êงโดยพจิารณาตามต้นทุน จํานวน řş คน คดิเป็นร้อยละ řŘŘ.ŘŘ ราคาขายผา้ไหมทีÉลูกค้าซืÊอ ส่วน

ใหญ่มรีาคา şŝř-ř,ŘŘŘ บาท จํานวน řŚ คน คดิเป็นรอ้ยละ şŘ.ŝš และราคา ŝŘŘ-şŝŘ บาท จํานวน ŝ คน คดิ

เป็นรอ้ยละ Śš.Ŝř ในดา้นราคาขายผา้ไหมในปัจจุบนัเมืÉอเทยีบกบัราคา ของผ้าพืÊนเมอืงชนิดอืÉนมคีวามเหน็ว่า

ราคาใกล้เคยีงกนั จํานวน řŘ คน คดิเป็นร้อยละ ŝŠ.ŚŠ และเห็นว่าราคาตํÉากว่า จํานวน ş คน คดิเป็นร้อยละ 

Ŝř.řŠ สาํหรบัเทคนิคทีÉสมาชกิในกลุ่มใชเ้มืÉอเกดิการต่อรองราคามากทีÉสุด คอื ลดใหเ้ลก็น้อยเพืÉอเป็นกําลงัใจและ

จูงใจลูกค้า จํานวน řŜ คน คดิเป็นร้อยละ ŠŚ.śŝ และลดให้ตามทีÉผู้ซืÊอต้องการ จํานวน ś คน คดิเป็นร้อยละ 

17.65 

  ś. ความคดิเหน็ของสมาชกิในกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอ สหสัขนัธ์ 

จงัหวดักาฬสนิธุ ์จาํแนกตามขอ้มลูเกีÉยวกบัการจดัจาํหน่าย ในดา้นระบบของการจดัจําหน่ายส่วนใหญ่เป็นระบบ

เงนิสด จํานวน řş คน คดิเป็นรอ้ยละ řŘŘ.ŘŘ ปัจจยัทีÉพจิารณาเลอืกทีÉตั Êงของรา้น คอื ตั Êงอยู่รมิถนน จํานวน Š 

คน คดิเป็นรอ้ยละ Ŝş.ŘŞ มทีีÉจอดรถสะดวก จํานวน Ş คน คดิเป็นรอ้ยละ śŝ.Śš และอยู่ในย่านชุมชน จํานวน ś 

คน คดิเป็นรอ้ยละ řş.Şŝ ลกัษณะการจดัตกแต่งร้าน ส่วนใหญ่รกัษาเอกลกัษณ์ความเป็นไทย จํานวน řř คน 

คดิเป็นรอ้ยละ ŞŜ.şř จดัสนิคา้เป็นสดัส่วน จาํนวน ŝ คน คดิเป็นรอ้ยละ Śš.Ŝř และตกแต่งใหท้นัสมยั จาํนวน ř 

คน คดิเป็นรอ้ยละ ŝ.ŠŠวธิกีารจาํหน่ายสนิคา้ส่วนใหญ่ สมาชกิในกลุ่มจาํหน่ายเอง จาํนวน řś คน คดิเป็นรอ้ยละ 

şŞ.Ŝş และออกบูธของทางราชการและภาคเอกชน จํานวน Ŝ คน คดิเป็นรอ้ยละ Śś.ŝś ส่วนมากประสบปัญหา

ดา้นการจดัจาํหน่าย คอื ปัญหาดา้นการตลาดและส่งเสรมิการขาย จํานวน Ş คน คดิเป็นรอ้ยละ śŝ.Śš สนิคา้ยงั

ไม่มคีวามหลากหลาย จาํนวน Ŝ คน คดิเป็นรอ้ยละ Śś.ŝś ผลติและส่งสนิคา้ไม่ทนัตามกําหนด จํานวน Ŝ คน คดิ

เป็นรอ้ยละ Śś.ŝś กลุ่มคู่แข่งมมีากเกนิไป จาํนวน Ś คน คดิเป็นรอ้ยละ řř.şŞ มรีาคาแพงเกนิไป จาํนวน ř คน 

คิดเป็นร้อยละ ŝ.ŠŠ ลูกค้าไม่นิยมซืÊอไปสวมใส่ จํานวน ř คน คิดเป็นร้อยละ ŝ.ŠŠ และสินค้ายังไม่มีความ

หลากหลาย จํานวน ř คน คดิเป็นรอ้ยละ ŝ.ŠŠ สําหรบัแหล่งทีÉนําวตัถุดบิมาเพืÉอผลติ เกอืบทั Êงหมดปลูกหม่อน

เลีÊยงไหมเอง จาํนวน řş คน คดิเป็นรอ้ยละ řŘŘ.ŘŘ รบัซืÊอจากเครอืขา่ยผา้ทอดว้ยกนั จาํนวน Ş คน คดิเป็นรอ้ย



วารสารนวตักรรมบรหิารธุรกจิและการบญัช ีปีทีÉ ř ฉบบัทีÉ Ś (พฤษภาคม - สงิหาคม 2568)  

Journal of Innovations in Business Management and Accounting Vol.1 No.2 (May - August 2025) 

88 

 

ละ śŝ.Śš บรรจุภณัฑข์องผา้ไหม ไดแ้ก่ ห่อดว้ยพลาสตกิแกว้ จํานวน řř คน คดิเป็นรอ้ยละ ŞŜ.şř ถุงกระดาษ 

จาํนวน Ŝ คน คดิเป็นรอ้ยละ Śś.ŝś และถุงพลาสตกิหูหิÊว จาํนวน Ś คน คดิเป็นรอ้ยละ řř.şŞ 

  Ŝ. ความคดิเหน็ของสมาชกิในกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอ   สหสั

ขนัธ์ จงัหวดักาฬสนิธุ์ จําแนกตามขอ้มลูเกีÉยวกบัการส่งเสรมิการจําหน่าย พบว่า วธิทีีÉใชใ้นการส่งเสริมการขาย 

โดยส่วนใหญ่ขึÊนป้ายชืÉอกลุ่มให้เหน็เด่นชดั จํานวน řŝ คน คดิเป็นร้อยละ ŠŠ.ŚŜ มกีารให้ส่วนลดเมืÉอซืÊอทลีะ

มากๆ จํานวน ř คน คดิเป็นรอ้ยละ ŝ.ŠŠ  และจดัส่งสมาชกิในกลุ่มไปอบรมเพิÉมเตมิเพืÉอใหม้คีวามรู้มากยิÉงขึÊน 

จาํนวน ř คน คดิเป็นรอ้ยละ ŝ.ŠŠ  สําหรบัการส่งเสรมิการขายในกรณีทีÉซืÊอสนิคา้ทีÉละ มาก ๆ โดย ส่วนใหญ่ลด

ราคาใหใ้หโ้ดยการแลกแจกหรอืแถม จาํนวน řş คน คดิเป็นรอ้ยละ řŘŘ.ŘŘ ในส่วนของการช่วยเหลอืจากภาครฐั 

กลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวางฯ ตอ้งการใหภ้าครฐัช่วยประชาสมัพนัธเ์กีÉยวกบัผา้ไหมของกลุ่ม (เลอืกตอบได้

มากกว่า ř ขอ้) ส่วนใหญ่ต้องการใหภ้าครฐัจดังานออกรา้นเป็นประจาํ จาํนวน řş คน คดิเป็นรอ้ยละ řŘŘ.ŘŘ หา

ตลาดในประเทศเพืÉอกระจายสนิคา้ใหท้ั Éวถงึ จํานวน řŚ คน คดิเป็นรอ้ยละ şŘ.ŝš โฆษณาใหค้วามรูแ้ก่ผูท้ ีÉสนใจ 

จํานวน Ŝ คน คดิเป็นร้อยละ Śś.ŝś นําผลติภณัฑ์ออกแสดงทั Éวประเทศ จํานวน Ś คน คดิเป็นรอ้ยละ řř.şŞ หา

ตลาดเพืÉอส่งออกต่างประเทศ จํานวน ř คน คดิเป็นรอ้ยละ ŝ.ŠŠ กลุ่มสตรทีอผา้ไหมบ้านโพนสวางฯ ไม่เคยส่ง

สมาชกิในกลุ่มไปอบรมความรูเ้กีÉยวกบัผา้ไหม จาํนวน Ŝ คน คดิเป็นรอ้ยละ Śś.ŝś และเคยไปอบรม จาํนวน řś 

คน คิดเป็นร้อยละ şŞ.Ŝş สําหรบัสถานทีÉทีÉเคยเขา้รบัการฝึกอบรมมสีองแห่งทีÉมีระดบัเท่ากนั คอื แหล่งผลติ

โดยตรงและสถานทีÉทีÉหน่วยงานราชการจดัใหค้วามรู ้จาํนวน řś คน คดิเป็นรอ้ยละ şŞ.Ŝş  

 Ş.ś ความคิดเห็นของสมาชิกในกลุ่มสตรีทอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขือ อาํเภอส

หสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสินธุ ์ต่อโอกาสทางการตลาดของผลิตภณัฑผ์า้ไหม 

  ผลการวจิยั ดงัตารางทีÉ ř 

 

ตารางทีÉ ř ความคิดเห็นของสมาชกิในกลุ่มสตรีทอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ 

จงัหวดักาฬสนิธุ ์ต่อโอกาสทางการตลาดของผลติภณัฑ์ผา้ไหม 

ด้านการแสวงหาข้อมูลขา่วสาร 
ระดบัความคิดเหน็ 

𝑥̅ S.D. การแปลผล 

ř. ความเพยีงพอในการประชาสมัพนัธผ์า้ไหมของภาครฐัในปัจจบุนั 2.82 0.73 ปานกลาง 

Ś. ทางภาครฐัมกีารเชญิชวนรา้นทีÉจาํหน่าย ผา้ไหม เขา้ร่วม

โครงการออกรา้นจาํหน่ายสนิคา้พืÊนเมอืงอยู่เป็นประจาํ 

3.65 0.49 มาก 

ś. ผา้ไหมทีÉผลติออกจาํหน่ายในปัจจบุนัมปีรมิาณเพยีงพอต่อความ

ตอ้งการของผูซ้ืÊอ 

4.06 0.66 มาก 

Ŝ. ความเหมาะสมในการรณรงคใ์หป้ระชาชนนยิมแต่งกายดว้ยผา้

พืÊนเมอืงของภาครฐั 

4.24 0.83 มาก 

ŝ. ควรออกแบบรปูแบบ สสีนั ลวดลายของผา้ไหมใหท้นัสมยัตรง

ตามรสนิยมของผูซ้ืÊอ 

3.88 0.86 มาก 

Ş. ควรผลกัดนัผา้ไหมของกลุ่มเขา้ระบบบรหิารจดัการสนิคา้หม่อน

ไหมสู่เกษตร Ŝ.Ř 

3.94 0.83 มาก 
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ตารางทีÉ ř ความคิดเห็นของสมาชกิในกลุ่มสตรีทอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ์ 

จงัหวดักาฬสนิธุ ์ต่อโอกาสทางการตลาดของผลติภณัฑ์ผา้ไหม (ต่อ) 

ด้านการแสวงหาข้อมูลขา่วสาร 
ระดบัความคิดเหน็ 

𝑥̅ S.D. การแปลผล 

ş. ภาครฐัและเอกชนควรแนะนําความรู/้ เทคโนโลยใีหม่ๆ แก่ผูผ้ลติ

ผา้ไหม เพืÉอใหส้อดคลอ้งกบัความนิยมของตลาด 

3.82 0.73 มาก 

Š. การทีÉภาครฐัเปิดระบบบรหิารจดัการสนิคา้หม่อนไหมสู่เกษตร 

Ŝ.Ř  ส่งผลดตี่อผา้ไหมและผลติภณัฑผ์า้ไหมในเวทกีารคา้โลกใน

อนาคต 

3.82 0.64 มาก 

š. ภาครฐัตอ้งเสรมิสภาพคล่องทางการลงทุนใหผู้ผ้ลติผา้ไหมเพืÉอ

เสรมิความเขง็แกร่งรองรบัการสง่ออก 

4.12 0.70 มาก 

řŘ. ผา้ไหมแพรวาของไทยสรา้งชืÉอเสยีงในตลาดโลกได ้ผา้ไหมของ

กลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวางกส็ามารถกา้วไปสู่จุดนั Êนไดเ้ช่นกนั 

4.65 1.32 มากทีÉสุด 

řř. จงัหวดักาฬสนิธุม์นีโยบายเรืÉองนําผา้ไหมภูมปัิญญาชาวบา้นเขา้

บุกตลาด 

4.47 0.72 มาก 

řŚ. รฐับาลปลุกกระแสนิยมไทยและส่งเสรมิการใชผ้า้ไหมทั Éวประเทศ

ไทย 

4.59 0.71 มากทีÉสุด 

řś. กจิกรรมทีÉจดัถวายเพืÉอเทดิพระเกยีรตใินหลวงและพระราชวงศ ์ 4.47 0.87 มาก 

ภาพรวม 4.04 0.78 มาก 

   

  จากตารางทีÉ ř พบว่า ภาพรวมมคีวามคดิเหน็อยู่ในระดบั “มาก” (𝑥̅ = 4.04 , S.D. = Ř.şŠ) เมืÉอ

พจิารณาเป็นรายดา้น โดยเรยีงลําดบัค่าเฉลีÉยจากมากไปหาน้อยได้ดงันีÊ ผา้ไหมแพรวาของไทยสรา้งชืÉอเสยีงใน

ตลาดโลกได ้ผา้ไหมของกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวางกส็ามารถกา้วไปสู่จุดนั Êนไดเ้ช่นกนั (𝑥̅ = 4.65 , S.D. 

= ř.śŚ ) ระดบัความคดิเหน็มากทีÉสุด, รฐับาลปลุกกระแสนิยมไทยและส่งเสรมิการใชผ้า้ไทยทั Éวประเทศไทย (𝑥̅ 

= 4.59 , S.D. = Ř.şř) ระดบัความคิดเห็นมากทีÉสุด, จงัหวดักาฬสินธุ์มีนโยบายเรืÉองนําผ้าไหมภูมิปัญญา

ชาวบา้นเขา้บุกตลาด (𝑥̅ = 4.47 , S.D. = Ř.şŚ) ระดบัความคดิเหน็มาก, กจิกรรมทีÉจดัถวายเพืÉอเทดิพระเกยีรติ

ในหลวงและพระราชวงศ์ (𝑥̅ = 4.47 , S.D. = Ř.Šş) ระดบัความคดิเหน็มาก, ความเหมาะสมในการรณรงค์ให้

ประชาชนนิยมแต่งกายดว้ยผ้าพืÊนเมอืงของภาครฐั (𝑥̅ = 4.24 , S.D. = Ř.Šś) ระดบัความคดิเหน็มาก, ภาครฐั

ต้องเสรมิสภาพคล่องทางการลงทุนใหผู้ผ้ลติผา้ไหมเพืÉอเสรมิความเขง็แกร่งรองรบัการส่งออก (𝑥̅ = 4.12, S.D. 

= Ř.ş) ระดบัความคดิเหน็มาก, ผา้ไหมทีÉผลติออกจําหน่ายในปัจจุบนัมปีรมิาณเพยีงพอต่อความตอ้งการของผู้

ซืÊอ (𝑥̅ = 4.06 , S.D. = Ř.ŞŞ) ระดบัความคดิเหน็มาก, ควรผลกัดนัผา้ไหมของกลุ่มเขา้ระบบบรหิารจดัการสนิคา้

หม่อนไหมสู่เกษตร Ŝ.Ř (𝑥̅ = 3.94, S.D. = Ř.Šś) ระดบัความคดิเหน็มาก, ควรออกแบบรูปแบบ สสีนั ลวดลาย

ของผา้ไหมใหท้นัสมยัตรงตามรสนิยมของผูซ้ืÊอ (𝑥̅ = 3.88 , S.D. = Ř.ŠŞ) ระดบัความคดิเหน็มาก, ภาครฐัและ

เอกชนควรแนะนําความรู้/ เทคโนโลยใีหม่ๆ แก่ผู้ผลติผ้าไหม เพืÉอให้สอดคล้องกับความนิยมของตลาด (𝑥̅ = 
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3.82 , S.D. = Ř.şś) ระดบัความคดิเหน็มาก, การทีÉภาครฐัเปิดระบบบรหิารจดัการสนิคา้หม่อนไหมสู่เกษตร Ŝ.Ř  

ส่งผลดีต่อผ้าไหมและผลิตภัณฑ์ผ้าไหมในเวทกีารค้าโลกในอนาคต (𝑥̅ = 3.82 , S.D. = Ř.ŞŜ) ระดบัความ

คดิเหน็มาก, ทางภาครฐัมกีารเชญิชวนรา้นทีÉจาํหน่ายผ้าไหม เขา้ร่วมโครงการออกรา้นจําหน่ายสนิค้าพืÊนเมอืง

อยู่เป็นประจํา (𝑥̅ = 3.65 , S.D. = Ř.Ŝš) ระดบัความคดิเหน็มาก และความเพยีงพอในการประชาสมัพนัธ์ผา้

ไหมของภาครฐัในปัจจุบนั (𝑥̅ = 2.82 , S.D. = Ř.şś) ระดบัความคดิเหน็ปานกลาง 

 Ş.Ŝ ผลการทดสอบสมมุติฐานการวิจยั 

  ผลการวเิคราะห์โดยใชส้ถติวิเิคราะห์ ดงันีÊคอื t-test และ การวเิคราะห์ความแปรปรวนทางเดยีว 

(One-way ANOVA) ดงันีÊ 

   ř. ผลการวเิคราะห์เปรยีบเทยีบความคดิเห็นของกลุ่มสตรทีอผ้าไหมบ้านโพนสวาง จําแนก

ตามเพศของกลุ่มสตรทีอผา้ไหม พบว่าสมาชกิในกลุ่มทั Êงหมดเป็น เพศหญงิ จงึไม่สามารถหาค่าความแตกต่างได ้

   Ś. ผลการวเิคราะห์เปรยีบเทยีบความคดิเห็นของกลุ่มสตรีทอผา้ไหมบ้านโพนสวาง จําแนก

ตามอายุของกลุ่มสตรีทอผ้าไหม พบว่า สมาชิกทีÉมีอายุต่างกันมีความคิดเห็นต่อ โอกาสทางการตลาดของ

ผลติภณัฑ์ผา้ไหมไมแ่ตกต่างกนั ทีÉระดบันัยสาํคญัทางสถติริะดบั Ř.Řŝ (Sig = 0.39) 

   ś. ผลการวเิคราะห์เปรยีบเทยีบความคดิเห็นของกลุ่มสตรีทอผา้ไหมบ้านโพนสวาง จําแนก

ตามระดบัการศกึษา พบว่าสมาชกิทีÉมกีารศกึษาต่างกนัมคีวามคดิเหน็ต่อโอกาสทางการตลาดของ ผลติภณัฑผ์า้

ไหมไม่แตกต่างกนั ทีÉระดบันัยสําคญัทางสถติริะดบั Ř.Řŝ (Sig = 0.17) 

   Ŝ. ผลการวเิคราะห์เปรยีบเทยีบความคดิเห็นของกลุ่มสตรทีอผ้าไหมบ้านโพนสวาง จําแนก

ตามประสบการณ์ในการทอผา้ พบว่าสมาชกิทีÉมปีระสบการณ์ในการทอผา้ต่างกนัมคีวามคดิเหน็ต่อโอกาสทาง

การตลาดของ ผลติภณัฑ์ผา้ไหมไม่แตกต่างกนั ทีÉระดบันัยสาํคญัทางสถติริะดบั Ř.Řŝ (Sig = 0.71) 

   ŝ. ผลการวเิคราะห์เปรยีบเทยีบความคดิเห็นของกลุ่มสตรีทอผา้ไหมบ้านโพนสวาง จําแนก

ตามรายได้ต่อเดือน พบว่าสมาชิกทีÉมีรายได้ต่อเดือนต่างกันมีความคิดเห็นต่อโอกาสทางการตลาดของ 

ผลติภณัฑ์ผา้ไหมไมแ่ตกต่างกนั ทีÉระดบันัยสาํคญัทางสถติริะดบั Ř.Řŝ (Sig = 0.48) 
     

ş. สรปุผลการวิจยัและอภิปรายผลการวิจยั   

 จากผลการวจิยั การศกึษาโอกาสทางการตลาดของผลติภณัฑ์ผา้ไหม ของกลุ่มสตรทีอผ้าไหมบ้าน

โพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขนัธ ์จงัหวดักาฬสนิธุ ์สามารถอภปิรายผลในประเดน็ทีÉสาํคญัได ้ดงันีÊ 

 ř.  ความคิดเห็นของกลุ่มสตรีทอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหสัขันธ์ จงัหวดั

กาฬสนิธุ ์เกีÉยวกบัผลติภณัฑ์ ราคา การจดัจาํหน่ายและการส่งเสรมิการตลาด 

 ผลการวจิยั พบว่า ลูกคา้ส่วนใหญ่ทีÉเขา้มาซืÊอผา้ไหมเป็นผูห้ญงิ มอีายุ Ŝř - ŝŘ ปี และเป็นลูกคา้ทีÉอยู่

ในจงัหวดัใกล้เคยีง ส่วนใหญ่มวีตัถุประสงค์ซืÊอเพืÉอเป็นของฝากและของทีÉระลกึ นิยมซืÊอผา้ขาวมา้และซืÊอทีÉขาย

เป็นผนืมากทีÉสุด แสดงใหเ้หน็ว่าจากการรณรงค์ของภาครฐัใหผู้ท้ ีÉปฏบิตังิานในหน่วยงานราชการสวมใส่ผา้ไทย 

และผูท้ีÉปฏบิตังิานในหน่วยงานราชการส่วนใหญ่กจ็ะมอีายุประมาณ śŝ - ŝŘ ปีขึÊนไป ซึÉงใกลเ้คยีงกบัผลการวจิยั 

และทีÉ เหน็เด่นชดัทีÉสุดคอืกลุ่มลูกคา้ผูห้ญิงชอบซืÊอผา้ไหมเพืÉอนําไปตดัเยบ็เพืÉอสวมใส่เอง หรอืซืÊอเพืÉอเป็นของ

ฝากในโอกาสต่าง ๆ ส่วนสทีีÉนิยมซืÊอมากทีÉสุด คอื สเีหลอืง ส่วนใหญ่ตั Êงราคาโดยพจิารณาตามตน้ทุน ลูกคา้ส่วน

ใหญ่อยู่ในระดบักลางสามารถซืÊอสนิค้าได ้แต่ราคาไม่ควรสูงมากนัก ซึÉงทางกลุ่มก็จะเจาะกลุ่มลูกคา้ในระดบันีÊ 

นอกจากนีÊผลการวจิยั พบว่าราคาขายของผา้ไหมในปัจจุบนัเมืÉอเทยีบกบัราคาของผ้าพืÊนเมอืงชนิดอืÉนพบว่ามี

ราคาใกล้เคยีงกนั แต่สมาชกิส่วนใหญ่เหน็ว่าราคาขายยงัไม่เหมาะสมเพราะว่าราคายงัไม่ได้มาตรฐาน ส่วนการ

ต่อรองราคาลูกคา้เกอืบทุกคนทีÉเขา้มาซืÊอจะต่อรองราคา เมืÉอลูกคา้มกีารต่อรองราคาสมาชกิส่วนใหญ่จะลดราคา
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ใหเ้ลก็น้อยเพืÉอเป็นกําลงัใจและจูงใจลูกคา้ ระบบการจําหน่ายส่วนใหญ่จะเป็นเงนิสดเพราะง่ายต่อการจําหน่าย 

ปัจจยัทีÉเลอืกทีÉตั Êงร้านส่วนใหญ่จะตั Êงอยู่รมิถนนเพราะง่ายต่อการพบเหน็ และจดัรา้นแบบรกัษาเอกลกัษณ์ความ

เป็นไทย เพราะสนิคา้ทีÉจาํหน่ายเป็นสนิคา้พืÊนเมอืง และส่วนใหญ่สมาชกิในกลุ่มจะจาํหน่ายเอง เพราะสามารถให้

ความรูห้รอือธบิายเกีÉยวกบัสนิคา้ กรณเีมืÉอลูกคา้ซกัถามได ้และส่วนใหญ่มปัีญหาดา้นการตลาดและการส่งเสรมิ

การขาย วตัถุดิบทีÉใชใ้นการทอผ้ามาจากการปลูกหม่อนเลีÊยงไหมเอง ส่วนบรรจุภณัฑ์ของผ้าไหมมผีลต่อการ

ตดัสนิใจซืÊอของลูกคา้ และแบบยอดนิยมจะเป็นบรรจุภณัฑ์แบบห่อพลาสตกิหรอืทีÉเรยีกว่า พลาสตกิแก้ว ในดา้น

การส่งเสรมิการขายส่วนใหญ่ใชว้ธิขี ึÊนป้ายชืÉอกลุ่มใหเ้ด่นชดั เพราะทีÉตั Êงของกลุ่มอยู่รมิถนน ง่ายต่อการพบเหน็ 

ในกรณีทีÉลูกคา้ซืÊอทลีะมาก ๆ จงึจะลดราคาใหโ้ดยการแจก หรอืแถม นอกจากนีÊผลการวจิยัพบว่า ในดา้นการ

ช่วยเหลอืจากภาครฐัส่วนใหญ่ตอ้งการใหภ้าครฐัช่วยจดังานออกร้านเป็นประจาํ และสมาชกิส่วนใหญ่เคยเขา้รบั

การฝึกอบรมความรูเ้กีÉยวกบัผา้ไหม โดยสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ  ธนพล คลา้ยรกัษ์ (Śŝŝř) การศกึษาวจิยัครั Êง

นีÊมวีตัถุประสงคเ์พืÉอ ř) ศกึษาพฤตกิรรมการเลอืกซืÊอผา้ไหม Ś) ศกึษาระดบัการตดัสนิใจเลอืกซืÊอผา้ไหม และ ś) 

เปรยีบเทยีบระดบัการตดัสนิใจเลอืกซืÊอผา้ไหมจําแนกตามปัจจยัส่วนบุคคล การวจิยัครั ÊงนีÊรวบรวมขอ้มูลจาก

ประชากรจํานวน ŜŘŘ คน เครืÉองมอืทีÉใช ้คอื แบบสอบถาม ใชส้ถติ ิค่าความถีÉ ค่ารอ้ยละ ค่าเฉลีÉย ส่วนเบีÉยงเบน

มาตรฐาน t-test และ F-test ผลการวจิยั พบว่า 

            ř. ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีพฤติกรรมในการเลือกซืÊอผ้าไหม โดยมีเหตุผลทีÉซืÊอ เนืÉองจากเป็นผ้าทีÉให้

ความรูส้กึหรหูรา สถานทีÉซืÊอเป็นรา้นคา้ในบรเิวณแหล่งผลติ ผลติภณัฑ์ผา้ไหมทีÉซืÊอคอื ชุดผา้ไหม โดยมกีารจ่าย

ชําระค่าซืÊอผ้าไหมด้วยเงนิสด มกีารพจิารณาการซืÊอผ้าไหมทุกครั ÊงทีÉซืÊอ และโทนสผี้าไหมทีÉซืÊอ คอื สนํีÊาเงิน 

ผูบ้รโิภคซืÊอผา้ไหมครั Êงสุดทา้ย ř–ś เดอืนก่อน ส่วนปรมิาณการซืÊอผา้ไหมในรอบปีทีÉผ่านมา ř–Ś ชิÊนซืÊอผา้ไหม

ต่อชิÊนในราคาตํÉากว่า ŝŘŘ บาท Ś. ผู้บรโิภคมกีารตดัสนิใจเลอืกซืÊอผ้าไหม โดยพจิารณาด้านช่องทางการจดั

จําหน่าย และดา้นราคาในระดบัมากทีÉสุด ส่วนดา้นการส่งเสรมิการขาย และดา้นผลติภณัฑ์ ผู้บรโิภคพจิารณา 

การตัดสินใจเลือกซืÊอผ้าไหมในระดับมาก ś. ผู้บริโภคทีÉมีเพศ การศึกษา และอาชีพแตกต่างกนัมรีะดบัการ

ตดัสนิใจทีÉมผีลต่อการเลอืกซืÊอผา้ไหมของผูบ้รโิภคแตกต่างกนัอย่างมนีัยสาํคญัทางสถติทิีÉระดบั .Řŝ 

          Ś.  ความคิดเห็นของกลุ่มสตรีทอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขือ อําเภอสหัสขนัธ์ จ ังหวัด

กาฬสนิธุ์ ทีÉมต่ีอโอกาสทางการตลาดของผลติภณัฑ์ผา้ไหม ผลการวจิยั พบว่า กลุ่มตวัอย่างมคีวามคดิเหน็ต่อ

โอกาสทางการตลาดของ ผลติภณัฑผ์า้ไหมในดา้นบวกทั Êงหมด เพราะจากระดบัความคดิเห็นทีÉแปลผลออกมาได้

อยู่ในระดบั “มาก” ซึÉงสรุปได้ว่าความคดิเห็นทีÉมต่ีอโอกาสทางการตลาดของผลติภณัฑ์ผา้ไหม อยู่ในระดบัทีÉน่า

พอใจ โดยสอดคล้องกบังานวจิยัของ จงกล ผวิดํา (ŚŝŜŝ) การวิจยัเรืÉอง ปัจจยัทีÉมอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจเลอืก

ซืÊอผลติภณัฑ์ผา้ไหมของ ขา้ราชการ กรณีศกึษา : อําเภอเมอืง จงัหวดักระบีÉ มวีตัถุประสงค ์เพืÉอต้องการทราบ

ปัจจยัทีÉมี อิทธิพลต่อการตดัสินใจซืÊอผลิตภัณฑ์ผ้าไหมของขา้ราชการ และนําผลทีÉได้จากการวจิยัไปใช้เป็น 

แนวทางในการปรบัปรุง วางแผนการดาํเนินธุรกจิจาํหน่ายผลติภณัฑผ์า้ไหม กลุ่มตวัอย่างทีÉใชใ้น การวจิยัครั ÊงนีÊ

คอื ขา้ราชการในอําเภอเมอืง จงัหวดักระบีÉ ปัจจยัทีÉมอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจซืÊอผลติภณัฑผ์า้ไหมของขา้ราชการ 

กรณีศกึษา : อําเภอเมอืง จงัหวดักระบีÉ พบว่า ปัจจยัทางวฒันธรรมความสําคญัอยู่ในระดบัมาก คอื เพืÉอใชใ้น

งาน ประเพณี และงานมงคลต่างๆ ปัจจยัทางสงัคมความสาํคญัอยู่ในระดบัปานกลาง คอื เหมาะสมทีÉจะ เป็นของ

ฝากผูใ้หญ่ บุคคลทีÉเคารพนับถอื ปัจจยัทางจติวทิยาความสําคญัอยู่ในระดบัปานกลาง คอื ความชอบ ปัจจยัส่วน

ประสมทางการตลาดความสําคัญอยู่ในระดบัมาก คือ ด้านผลิตภัณฑ์ ปัจจัย ส่วนประสมทางการตลาดด้าน

ผลิตภัณฑ์ความสําคัญอยู่ในระดับมาก คือ ความสวยงามของลวดลาย และสีสันของผ้าไหม ด้านราคา

ความสําคญัอยู่ในระดบัมาก คอื ราคามคีวามเหมาะสมเมืÉอเทยีบกบั คุณภาพ ดา้นการจดัจําหน่ายความสําคญั

อยู่ในระดบัมาก คอื การจดัวางสนิคา้ง่ายต่อการซืÊอ ดา้น การส่งเสรมิการตลาดความสําคญัอยู่ในระดบัมาก คือ 
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มีส่วนลดพิเศษ ด้านพนักงาน/บุคลากร ความสําคัญอยู่ในระดับมาก คือ การให้คําแนะนําแก่ลูกค้า ด้าน

สภาพแวดล้อมทางกายภาพ ความสําคัญอยู่ในระดับมาก คือ การจัดวางผลิตภัณฑ์ผ้าไหมในร้าน ด้าน

กระบวนการบรกิาร ความสําคญัอยู่ในระดบัมาก คอื ความถูกต้องและความสวยงามในการตดัเยบ็ ปัจจยัทีÉมี

อทิธพิลต่อการตัดสนิใจซืÊอผลติภณัฑ์ผา้ไหมของขา้ราชการ กรณีศกึษา: อําเภอเมอืง จงัหวดักระบีÉ ผูป้ระกอบ

ธุรกิจจําหน่ายผลิตภัณฑ์ผ้าไหมสามารถนําไปใช้เป็นแนวทาง ในการประกอบธุรกิจให้ตอบสนองต่อความ

ตอ้งการและสรา้งความพงึพอใจใหแ้ก่ผูบ้รโิภคไดด้งันีÊ ดา้นผลติภณัฑ ์ควรจดัหาผลติภณัฑผ์า้ไหมทีÉมคีุณภาพ มี

ความหลากหลายของรูปแบบ และความ สวยงามของลวดลายและสสีนั ด้านราคาควรกําหนดใหเ้หมาะสมกบั

คุณภาพและความสวยงามของ ผลติภณัฑ์ และมหีลายระดบัราคาใหผู้บ้รโิภคได้เลอืกซืÊอ ด้านการจดัจําหน่าย 

ควรมกีารจดัวาง สนิคา้ใหง้า่ยต่อการซืÊอ มหีลากหลายช่องทาง และทาํเลทีÉตั Êงของรา้นตอ้งสะดวกในการซืÊอ ดา้น

การ ส่งเสรมิการตลาดควรใหส่้วนลดพเิศษแก่ลูกคา้และควรจดัแสดงสนิคา้ และใหบ้รกิารหลงัการขาย เพืÉอเป็น

การดงึดูดใจใหลู้กค้าเลอืกซืÊอเพิÉมมากขึÊน ด้านพนักงาน/บุคลากรควรใหข้อ้มูลและ คําแนะนําผลติภณัฑ์แต่ละ

ชนิด รวมทั Êงใหก้ารตอ้นรบัและการบรกิารทีÉด ีเพืÉอเร่งใหลู้กคา้ทาํการ ตดัสนิใจซืÊอและสร้างความประทบัใจ ดา้น

สภาพแวดล้อมทางกายภาพควรจดัวางผลติภณัฑ์ผ้าไหม ให้ดงึดูดใจและตกแต่งร้านใหส้วยงาม และน่าสนใจ 

ดา้นกระบวนการบรกิารเจา้ของกจิการควร เป็นผูร้บัขอ้มลูความต้องการโดยตรงเพืÉอจดัหาสนิคา้ใหต้รงกบัความ

ต้องการของลูกคา้และใหค้วาม เป็นกนัเอง พรอ้มทั Êงเป็นผูต้รวจสอบความถูกต้องและความสวยงามในการตดั

เยบ็ก่อนส่งมอบใหลู้กคา้  

             ś.  ผลการเปรยีบเทยีบความคดิเหน็ของสมาชกิในกลุ่มสตรทีอผา้ไหมบา้นโพนสวาง ตําบลนามะเขอื 

อําเภอ สหสัขนัธ์ จงัหวดักาฬสนิธุ์ ต่อโอกาสทางการตลาดของผลติภณัฑ์ผ้าไหม จําแนกตามเพศ อายุ ระดบั

การศึกษา ประสบการณ์ในการทอผ้า และรายได้ต่อเดือน พบว่าไม่แตกต่างกันซึÉงสอดคล้องกับ ธีรพงษ์ 

วสนัตดลิก (ŚŝŜŞ) การวจิยัครั ÊงนีÊมีจุดมุ่งหมายเพืÉอ ř) ศึกษารูปแบบโอกาสทางการตลาดผ้าไหมของจงัหวดั

บุรรีมัย์ Ś) เพืÉอศกึษาปัจจยัทีÉเกีÉยวกบัการพฒันาธุรกจิผ้าไหมและผลติภณัฑ์ไหมของจงัหวดับุรรีมัย์ ประชากร 

ไดแ้ก่ ř) เจา้หน้าทีÉหน่วยงานราชการซึÉงเป็นคณะทาํงานส่งเสรมิการตลาด และคณะทํางานวจิยัพฒันาคุณภาพ

ผลติภณัฑ์และเทคโนโลย ีโครงการหนึÉงตําบลหนึÉงผลติภณัฑ์จงัหวดับุรรีมัย์ Ś) เจ้าหน้าทีÉหน่วยงานเอกชนใน

จังหวัดบุรีรัมย์ ซึÉงเป็นผู้ประกอบการร้านค้าผ้าไหมและผลิตภัณฑ์ไหม ś) ประธานกลุ่มผลิตผ้าไหมและ

ผลติภณัฑ์ไหมทีÉเข้าร่วมโครงการหนึÉงตําบลหนึÉงผลติภณัฑ์จงัหวดับุรีรมัย์ รวมจํานวน şŚ คน กลุ่มตัวอย่าง 

จํานวน ŝŝ คน โดยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบกําหนดจํานวน (Quota sampling) และใช้เครืÉองมือทีÉ

พฒันาขึÊนเอง ผลจการวจิยัพบว่า ř. รปูแบบการตลาดผา้ไหมและผลติภณัฑไ์หมของจงัหวดับุรรีมัย์สู่โอกาสทาง

การตลาด ด้านผลติภณัฑ์ ต้องมกีารวางแผนเพืÉอการพฒันาผ้าไหมและผลติภณัฑ์ไหมเกีÉยวกับคุณภาพของ

เนืÊอผา้ทีÉสมํÉาเสมอ ลวดลาย สสีนั รปูแบบของผลติภณัฑ์ รวมทั Êงตอ้งมกีารรบัประกนัคุณภาพดว้ย ดา้นราคา การ

กําหนดราคาผา้ไหมและผลติภณัฑไ์หมคอื คุณภาพของเสน้ไหม ฝีมอืและความปราณีตในการทอ รวมทั Êงตอ้งมี

การลดราคาใหก้บัผู้ซืÊอโดยเป็นราคาทีÉตํÉากว่ารา้นคา้ปกตดิา้นการจดัจําหน่าย ภาวะการคา้ของตลาดผา้ไหมและ

ผลติภณัฑ์ไหมตลาดทั Êงภายในประเทศและต่างประเทศยงัมคีวามต้องการอยู่มาก กลุ่มลูกคา้เป้าหมายคอืตลาด

ต่างประเทศและตลาดกรุงเทพฯ ส่วนการจดัจําหน่ายผ่านระบบพาณิชย์อเิลก็ทรอนิกสท์ีÉมปีระสทิธภิาพคอื การ

จดัส่งสนิคา้ทีÉรวดเรว็และเชืÉอถอืได ้ดา้นการส่งเสรมิการตลาด ต้องมกีารจดัทําเวบ็ไซดเ์ผยแพร่ประชาสมัพนัธผ์า้

ไหมและผลติภณัฑ ์(กมลลกัษณ์ ชิÊนทอง และคณะ, ŚŝŞş) 
 

 

 

 

 



วารสารนวตักรรมบรหิารธุรกจิและการบญัช ีปีทีÉ ř ฉบบัทีÉ Ś (พฤษภาคม - สงิหาคม 2568)  

Journal of Innovations in Business Management and Accounting Vol.1 No.2 (May - August 2025) 

93 

 

8. ข้อเสนอแนะในการวิจยั   

 สมาชิกกลุ่มสตรีทอผ้าไหมบ้านโพนสวาง ตําบลนามะเขอื อําเภอสหัสขนัธ์ จังหวัดกาฬสินธุ์ มี

ขอ้เสนอแนะต่อผลิตภณัฑ์ผา้ไหม ดงันีÊ ภาครฐัควรช่วยประชาสมัพนัธ์อย่างจรงิจงั ร้อยละ 82.35 ผ้าไหมยงัมี

ราคาถูกเกนิไป เนืÉองจากเป็นผลติภณัฑท์ีÉใชง้านฝีมอื รอ้ยละ 76.47 รอ้ยละ ควรมกีารฝึกอบรมในด้านการพฒันา

ฝีมือ ร้อยละ 52.94 อยากได้ตลาดทีÉสามารถขายได้ทั Êงปี ร้อยละ 41.18 ควรเพิÉมช่องทางการจดัจําหน่ายให้

หลากหลาย เช่น ขายทางออนไลน์ รอ้ยละ 35.29 ควรเพิÉมรปูแบบ ลวดลาย สสีนัใหห้ลากหลายมากยิÉงขึÊน แต่ไม่

ขาดความเป็นเอกลกัษณ์เดมิ ร้อยละ 23.53 ผลติภณัฑ์ไม่เพียงพอต่อการจําหน่าย ร้อยละ 17.65 ควรจดัทํา

บรรจุภณัฑท์ีÉสวยงาม รอ้ยละ 17.65 และยงัขาดเงนิทุนในการผลติรอ้ยละ 5.88 
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