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บทคัดย่อ 

บทความวิจยันี dมีวตัถปุระสงค์เพื.อศกึษา (1) แนวนโยบายการพฒันาธุรกิจแคมป์ปิ dงในประเทศไทย พ.ศ. 2554-2566 
(2) เครือข่ายภาคเอกชนตอ่การผลกัดนันโยบายการท่องเที.ยวและธุรกิจแคมป์ปิ dงในประเทศไทย และ (3) ปฏิสมัพนัธ์ระหว่าง
ภาคเอกชนกบัภาครัฐของธุรกิจแคมป์ปิ dงในประเทศไทย โดยใช้วิธีการวิจยัเชิงคณุภาพด้วยการศึกษาจากเอกสารและการ
สมัภาษณ์เชิงลกึ วิเคราะห์ข้อมลูโดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์เนื dอหา ผลการวิจยั พบว่า (1) ภาครัฐยงัไม่มีการกําหนดนโยบาย
การพฒันาแคมป์ปิ dงที.ชดัเจน เป็นเพียงการดําเนินร่วมกบัภาคเอกชนในการส่งเสริมท่องเที.ยว ยงัมิได้เฉพาะเจาะจงไปที.การ
ท่องเที.ยวแคมป์ปิ dง เป็นเพียงโครงการที.ดําเนินการในจงัหวดันําร่องเท่านั dน (2) เครือข่ายภาคเอกชนในฐานะผู้ประกอบการมี
บทบาทหลกัในการผลกัดนันโยบายการทอ่งเที.ยวและธุรกิจแคมป์ปิ dงในประเทศไทย โดยเป็นการบริหารจดัการตนเองเป็นหลกั 
ในขณะที.ภาครัฐมีบทบาทสง่เสริมผา่นการสนบัสนนุกิจกรรมของผู้ประกอบการ อาทิ เทศกาลดนตรี แตย่งัไมมี่บทบาทนําและ
การสนบัสนนุด้านจดัสรรงบประมาณที.เป็นรูปธรรม ถึงแม้การทอ่งเที.ยวแคมป์ปิ dงในประเทศไทยจะมีศกัยภาพในการเติบโตสงู 
เป็นการท่องเที.ยวรูปแบบใหม่ที.ส่งเสริมและสนับสนุนให้เกิดการพัฒนาเศรษฐกิจเชิงพื dนที.ก็ตาม (3) ปฏิสมัพันธ์ระหว่าง
ภาคเอกชนกบัภาครัฐในการพฒันา การธุรกิจแคมป์ปิ dงในประเทศไทยจะขึ dนอยู่กบัความร่วมมือระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน 
และภาคประชาชน ผู้ประกอบการในท้องถิ.นในการพฒันาการท่องเที.ยว โดยมีเป้าหมายทางเศรษฐกิจของจงัหวดั และการ
สร้างรายได้ให้กบัชมุชนท้องถิ.น การท่องเที.ยวอย่างยั.งยืนในระยะยาว นอกจากนี d การท่องเที.ยวแบบแคมป์ปิ dงยงัสร้างโอกาส
ทางเศรษฐกิจในรูปแบบใหม่ ๆ เช่น การเกิดขึ dนของร้านค้าเฉพาะทางที.จําหน่ายอุปกรณ์แคมป์ปิ dงและบริการเช่าอุปกรณ์         
ซึ.งตอบสนองตอ่ความต้องการของนกัทอ่งเที.ยวกลุม่ใหมที่.กําลงัเพิ.มขึ dน 
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Abstract 

This research article examines (1 )  the policy to develop camping businesses in Thailand from 2011  to 
2023; investigates (2) the private sector networks in mobilizing the policy for tourism and camping businesses in 
Thailand; and studies (3 )  the interactions between the private sector and the public sector of the camping 
businesses in Thailand. The qualitative research approach was employed using the documentary and in-depth 
interview. Data were analyzed using content analysis techniques. Findings are as follows: (1) The public sector 
does not have a clear policy for the determination of a policy to promote the development of camping businesses. 
The operation is conducted with the private sector for the promotion of tourism but not in a specific manner for 
camping tourism. The project is operated only in the pilot provinces. (2) The private sector networks as business 
operators play a major role in mobilizing the policy for tourism and camping businesses in Thailand which is mainly 
self-management. The public sector plays a role in the promotion through the support of the activities of the 
business operators i.e. music festivals. However, the public sector has no leading role and no concrete support in 
budget allocation although camping tourism in Thailand has a high potential for growth as a new form of tourism 
that promotes and supports the economic development of areas. (3) The interactions between the private sector 
and the public sector for the development of camping tourism in Thailand depend on the cooperation between the 
public sector, the private sector, and the people sector of business operators in the locality. The goals are for 
provincial economy and for fostering income to local communities as well as long-term sustainable tourism.                   
In addition, camping tourism creates economic opportunities in new forms i.e. an emergence of specific shops 
selling camping equipment and equipment for hire. This responds to the needs of an increasing number of new 
groups of tourists. 
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บทนํา 
อตุสาหกรรมทอ่งเที.ยวมีความสําคญัอยา่งยิ.งตอ่รายได้ของประเทศ การทอ่งเที.ยวแบบแคมป์ปิ dงในประเทศไทยได้รับ

ความนิยมและมีการขยายตวัอย่างรวดเร็วและกว้างขวาง ซึ.งภาคเอกชนมีบทบาทสําคญัในการส่งเสริมธุรกิจแคมป์ปิ dงใน
ประเทศไทย ทั dงในด้านการพฒันาพื dนที. การให้บริการ การตลาด และการสร้างเครือข่าย ซึ.งส่งผลให้ธุรกิจแคมป์ปิ dงมีการ
เติบโตอย่างตอ่เนื.องและมีสว่นช่วยในการพฒันาเศรษฐกิจของประเทศ อย่างไรก็ตาม ในปัจจบุนัการสนบัสนนุจากภาครัฐใน
เรื.องของนโยบายการท่องเที.ยวแบบแคมป์ปิ dงยงัไม่มีนโยบายที.ส่งเสริมและสนับสนุนการท่องเที.ยวแบบแคมป์ปิ dงที.ชัดเจน         
โดยนับตั dงแต่แผนพัฒนาการท่องเที.ยวแห่งชาติ พ.ศ. 2555-2559 ที.ให้ความสําคัญกับอุตสาหกรรมท่องเที.ยวว่าเป็น
อตุสาหกรรมที.มีการขยายตวัสงู มีบทบาทสําคญัตอ่ระบบเศรษฐกิจและสงัคมของประเทศไทยเป็นอยา่งมาก เป็นแหลง่รายได้
ที.สําคญั นํามาซึ.งเงินตราต่างประเทศ การสร้างงาน และการกระจายความเจริญไปสู่ภูมิภาค และยงัมีส่วนสําคญัในการ
พฒันาระบบโครงสร้างพื dนฐานของการคมนาคมขนส่ง รวมไปถึงการค้าและการลงทนุ เมื.อประเทศประสบภาวะวิกฤตทาง
เศรษฐกิจ การท่องเที.ยวมีบทบาทสําคญัในการสร้างรายได้และสามารถช่วยให้เศรษฐกิจฟืdนตวัได้ในเวลาที.รวดเร็วกว่าภาค
ผลิตและบริการอื.น ๆ โดยแผนพฒันาการท่องเที.ยวแห่งชาติฉบบันี dมุ่งเน้นการป้องกนัแก้ไขผลกระทบด้านการท่องเที.ยวให้
สอดคล้องกับแนวทางแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ ฉบบัที. 11 (พ.ศ. 2555-2559) และวิสยัทศัน์ประเทศไทยสู่         
ปี พ.ศ. 2570 โดยน้อมนําแนวคิด “เศรษฐกิจพอเพียง” และ “คนเป็นศูนย์กลางของการพัฒนา” มาใช้ในการจัดทําแผน                 
เพื.อให้เกิดการพัฒนาการท่องเที.ยวแบบองค์รวมที.สร้างทั dงรายได้และกระจายรายได้อย่างเป็นธรรมและยั.งยืน 
(คณะกรรมการนโยบายการทอ่งเที.ยวแหง่ชาติ, 2554) 

เมื.อแผนพฒันาการท่องเที.ยวแห่งชาติฉบบัแรกสิ dนสดุสงในปี พ.ศ. 2559 จึงมีการจดัทําแผนพฒันาการท่องเที.ยว
แห่งชาติ ฉบบัที. 2 (พ.ศ. 2560-2564) ซึ.งให้ความสําคญักับการวางรากฐานและแก้ไขปัญหาที.เป็นอุปสรรคสําคญัต่อการ
พฒันาการท่องเที.ยวของประเทศ ทั dงด้านคณุภาพ แหล่งท่องเที.ยว บคุลากรการท่องเที.ยว และโครงสร้างพื dนฐาน รวมทั dงการ
สร้างความสมดลุของการพฒันา ทั dงในมิติของพื dนที. เวลา กิจกรรม รูปแบบ และกลุ่มนกัท่องเที.ยว เพื.อการสร้างรายได้และ
กระจายรายได้สูช่มุชน และการเตรียมความพร้อมของอตุสาหกรรมท่องเที.ยวสูก่ารเติบโตในอนาคตบนพื dนฐานของการลงทนุ
พฒันาเทคโนโลยีสารสนเทศสมยัใหม่ ตลอดจนการให้ความสําคญักบัการทํางานอย่างบรูณาการระหวา่งภาครัฐ ภาคเอกชน 
ประชาชน และระหวา่งประเทศ ทั dงนี d เพื.อให้แผนพฒันาการทอ่งเที.ยวแหง่ชาติ ฉบบัที. 2 ดงักลา่ว สามารถใช้เป็นแผนแมบ่ทใน
การพฒันาการท่องเที.ยวไทยสู่วิสยัทศัน์ที.คาดหมายได้อย่างแท้จริง (คณะกรรมการนโยบายการท่องเที.ยวแห่งชาติ, 2560) 
ต่อมาได้มีการประกาศใช้แผนพฒันาการท่องเที.ยวแห่งชาติ ฉบบัที. 3 (พ.ศ. 2566-2570) ซึ.งให้ความสําคญักับการเตรียม
ความพร้อมต่อการเปลี.ยนแปลงและความเสี.ยงทุกรูปแบบ และพร้อมที.จะเติบโตอย่างยั.งยืน ประกอบกับการสร้างความ
เข้มแข็งจากภายใน มุ่งส่งเสริมการท่องเที.ยวภายในประเทศ พฒันาการท่องเที.ยวให้มีความทนัสมยัผ่านการใช้เทคโนโลยี
ดิจิทลัและนวตักรรม การยกระดบับุคลากร และผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมท่องเที.ยวให้มีคุณภาพ เข้าใจและสามารถ
ปรับตวัให้เข้ากบับริบทของการทอ่งเที.ยววิถีใหม ่(new normal) โดยเฉพาะอยา่งยิ.งการฟืdนตวัจากสถานการณ์การแพร่ระบาด
ของโรคโควิด-19 ตลอดจนการให้ความสําคญักบัการบรูณาการร่วมกนัของทกุภาคส่วนที.เกี.ยวข้อง ภาคเอกชน ภาคท้องถิ.น 
และภาคประชาชน โดยมีคณะกรรมการนโยบายการท่องเที.ยวแห่งชาติและเขตพัฒนาการท่องเที.ยวเป็นกลไกในการ
ขบัเคลื.อนและพฒันาการทอ่งเที.ยวของไทย เพื.อให้สามารถใช้เป็นกรอบการดําเนินงานในการพฒันาการทอ่งเที.ยวสูวิ่สยัทศัน์
และเปา้หมายได้อยา่งแท้จริง (คณะกรรมการนโยบายการทอ่งเที.ยวแหง่ชาติ, 2566) 

จงึเห็นได้วา่ แผนการพฒันาการทอ่งเที.ยวแหง่ชาติเป็นนโยบายภาครัฐที.ออกมาเป็นนโยบายโดยภาพกว้าง ซึ.งจําเป็น
ที.จะต้องมีหน่วยงานที.เกี.ยวข้องนํานโยบายจากแผนพฒันาดงักลา่วไปปฏิบติั ได้แก่ การทอ่งเที.ยวแหง่ประเทศไทยจงัหวดัและ
ผู้วา่ราชการจงัหวดั หน่วยงานที.เกี.ยวข้องได้มีการสง่เสริมสนบัสนนุการทอ่งเที.ยวแบบแคมป์ปิ dง โดยเป็นการทอ่งเที.ยวเชิงธุรกิจ
ที.เน้นความยั.งยืนเพื.อก่อให้เกิดประโยชน์และบรรลวุตัถปุระสงค์ของแผนการพฒันาการท่องเที.ยวแห่งชาติ ซึ.งจะต้องมีการ
บริหารจัดการและดําเนินงานที.สอดคล้องกับหลกัการพัฒนาอย่างยั.งยืน โดยการสร้างความพึงพอใจให้แก่นักท่องเที.ยว
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ก่อให้เกิดรายได้ผลกําไรแก่ภาคธุรกิจการทอ่งเที.ยว มีการปกปอ้งสิ.งแวดล้อมและสง่เสริมคณุภาพชีวิตของคนในชมุชนท้องถิ.น 
ดงันั dน การพฒันาแคมป์ปิ dงเพื.อการท่องเที.ยวจึงต้องมีการรวมกลุ่มกนัของผู้ประกอบการธุรกิจแคมป์ปิ dง โดยเป็นการร่วมกนั
สร้างมาตรฐานการบริการและพฒันาบุคลากรให้มีประสิทธิภาพพร้อมในการรองรับการท่องเที.ยวแบบแคมป์ปิ dงในอนาคต
ต่อไป ซึ.งผู้ประกอบการธุรกิจแคมป์ปิ dงสามารถดําเนินธุรกิจ สร้างงานสร้างรายได้ให้กบัองค์กรและการพฒันาพื dนที.ว่างเปลา่
ให้เกิดมลูคา่ทางเศรษฐกิจ เกิดการพฒันาศกัยภาพของผู้ประกอบการธุรกิจแคมป์ปิ dงในการดําเนินธุรกิจ สามารถสร้างรายได้
ให้กบัภาครัฐและประชาชนในพื dนที. โดยเป็นการสง่เสริมการทอ่งเที.ยวทางเลือกและการทอ่งเที.ยวแนวแคมป์ปิ dงในประเทศไทย 

การวิจยัครั dงนี dมุ่งที.จะศึกษาเครือข่ายเอกชนในการผลกัดนัธุรกิจแคมป์ปิ dงต่อภาครัฐ พ.ศ. 2554-2566 โดยเฉพาะ
ปฏิสมัพนัธ์ทางการเมืองระหว่างภาคเอกชนที.มีตอ่ภาครัฐในการผลกัดนันโยบายสง่เสริมสนบัสนนุการท่องเที.ยวแคมป์ปิ dงที.มี
ความสอดคล้องกบัแผนพฒันาการท่องเที.ยวแห่งชาติ การผลกัดนันโยบายของเอกชนโดยให้ภาครัฐสนบัสนนุการท่องเที.ยว
และธุรกิจแคมป์ปิ dงจงึเป็นการศกึษาถึงบทบาททางการเมืองของตวัแสดงและปฏิสมัพนัธ์ระหว่างภาคเอกชนและภาครัฐ เพื.อ
พฒันาส่งเสริมการท่องเที.ยวทางเลือกและการพฒันาธุรกิจแคมป์ปิ dงให้มีมาตรการช่วยเหลือจากภาครัฐในเรื.องการส่งเสริม
และการลดหย่อนข้อกฎหมาย กฎระเบียบของภาครัฐ ให้ภาคเอกชนสามารถดําเนินธุรกิจ สร้างงาน สร้างรายได้ให้กบัองค์กร
และองค์การพฒันาพื dนที.วา่งเปลา่ให้เกิดมลูคา่ทางเศรษฐกิจ เกิดการพฒันาศกัยภาพของเอกชนในการดําเนินธุรกิจแคมป์ปิ dง
และสามารถสร้างรายได้ให้กบัภาครัฐและภาคเอกชน โดยการสร้างเครือข่ายและความร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการ ผู้ผลิต 
นกัท่องเที.ยว และหน่วยงานภาครัฐ ร่วมมือกนัในการพฒันาให้ธุรกิจแคมป์ปิ dงเติบโตได้อย่างยั.งยืน ผ่านการใช้ประโยชน์จาก
สื.อสงัคมออนไลน์ ซึ.งมีบทบาทสําคญัในการเผยแพร่ข้อมลูข่าวสารและประชาสมัพนัธ์ธุรกิจแคมป์ปิ dงในปัจจบุนั ทําให้ธุรกิจนี d
เข้าถึงกลุม่เปา้หมายได้มากขึ dน โดยการสง่เสริมการทอ่งเที.ยวทางเลือกและการทอ่งเที.ยวธุรกิจแคมป์ปิ dงในประเทศไทยตอ่ไป 
 
วัตถุประสงค์ของการวจัิย 

1. เพื.อศกึษาแนวนโยบายการพฒันาธุรกิจแคมป์ปิ dงในประเทศไทย พ.ศ. 2554-2566 
2. เพื.อศกึษาการรวมตวัของเครือข่ายภาคเอกชนที.มุ่งผลกัดนันโยบายการท่องเที.ยวและธุรกิจแคมป์ปิ dงในประเทศไทย 

พ.ศ. 2554-2566 
3. เพื.อศกึษาปฏิสมัพนัธ์ระหวา่งภาคเอกชนกบัภาครัฐของธุรกิจแคมป์ปิ dงในประเทศไทย พ.ศ. 2554-2566 

 
กรอบแนวความคิดในการวจัิย 

การวิจยัเรื.องเครือข่ายเอกชนในการผลกัดนัธุรกิจแคมป์ปิ dงต่อภาครัฐ พ.ศ. 2554-2566 ผู้ วิจยัได้สงัเคราะห์ทฤษฎี
เครือข่ายนโยบาย (policy networks) ซึ.งเน้นวิเคราะห์ความสมัพนัธ์เชิงเครือข่ายระหว่างองค์กรหรือกลุ่มคนในแง่การพึ.งพา
กนัระหวา่งองค์กรหรือกลุม่ที.มีอํานาจแตกตา่งกนั การใช้ทรัพยากรที.มีอยูเ่ป็นเครื.องมือในการผลกัดนัให้นโยบายสอดคล้องกบั
ความต้องการขององค์กรหรือกลุ่มของตน (พัชรี สิโรรส, 2542; Rhodes, 2006) แนวคิดตวัแบบเชิงสหการ (corporatism)         
ในลกัษณะความสมัพนัธ์เชิงนโยบายระหวา่งรัฐกบัสงัคมหรือองค์กรผลประโยชน์ในสงัคม แบง่ออกเป็น 2 ประเภท คือ สหการ
โดยรัฐ (state corporatism) ที.มีลักษณะการกําหนดนโยบายแบบบนลงล่างผ่านระบบราชการ และสหการโดยสังคม 
(societal corporatism) ที.องค์กรผลประโยชน์จะเป็นผู้ กําหนดนโยบายโดยที.รัฐไม่สามารถเข้ามาบงการองค์กรผลประโยชน์
เหล่านี dได้ (อนุสรณ์ ลิ.มมณี, 2542; Schmitter, 1974) แนวคิดการของการท่องเที.ยวเชิงนิเวศ (ecotourism) ที.เป็นการ
ท่องเที.ยวที.อาศยัผลิตผลทางธรรมชาติการจัดการที.ยั.งยืนและองค์ประกอบทางการศึกษาซึ.งมีส่วนก่อให้เกิดการอนุรักษ์ 
(Buckley, 2011; The International Ecotourism Society, 2015) และแนวคิดการท่องเที.ยวเชิงกิจกรรมที.เน้นความยั.งยืน 
(sustainable event tourism) ซึ.งเป็นการท่องเที.ยวอย่างมีความรับผิดชอบต่อผลกระทบในด้านเศรษฐกิจ สังคม และ
สิ.งแวดล้อม ทั dงในปัจจบุนัและอนาคต อีกทั dงเป็นการทอ่งเที.ยวที.ให้ความสําคญัตอ่การตอบสนองความต้องการของผู้มาเยือน 
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ภาคธุรกิจ สิ.งแวดล้อมและชมุชนผู้อาศยัอยู่ในพื dนที.แหล่งท่องเที.ยว (O’Brien & Chalip, 2007; Kelly & Fairley, 2018) และ
ผู้ วิจยักําหนดกรอบแนวความคิดในการวิจยั ดงัแสดงในภาพ 1 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพ 1  กรอบแนวความคิดในการวิจยั 
 
วธีิดาํเนินการวจัิย 

การวิจยัเรื.องเครือข่ายเอกชนในการผลกัดนัธุรกิจแคมป์ปิ dงต่อภาครัฐ พ.ศ. 2554-2566 ใช้วิธีการวิจยัเชิงคณุภาพ 
(qualitative research) โดยมีวิธีดําเนินการวิจยั ดงันี d 

1. ผู้ ให้ข้อมูลสําคัญ ผู้ วิจัยได้กําหนดผู้ ให้ข้อมูลสําคัญ (key informants) เพื.อทําการสมัภาษณ์เชิงลึก (in-depth 
interview) ใช้วิธีการเลือกตวัอย่างแบบเจาะจง (purposive sampling) โดยพิจารณาจากผู้ ที.มีความรู้ความเชี.ยวชาญในการ
ผลกัดนัธุรกิจแคมป์ปิ dงต่อภาครัฐ เพื.อสมัภาษณ์เชิงลกึผู้ ให้ข้อมลูสําคญั ระหว่างเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2567 ถึงเดือนมกราคม 
พ.ศ. 2568 จํานวน 3 กลุม่ ดงันี d 

1.1 กลุ่มเจ้าหน้าที.ภาครัฐส่วนกลางจากหน่วยงานที.เกี.ยวข้องซึ.งมีบทบาทหลกัในการพฒันามาตรฐานบริการ
ทอ่งเที.ยว รวมถึงกิจกรรมด้านการทอ่งเที.ยว จํานวน 1 คน ได้แก่ 

(1) นายอภิชยั ฉตัรเฉลิมกิจ รองผู้วา่การด้านสินค้าและธุรกิจการทอ่งเที.ยวแหง่ประเทศไทย 
1.2 กลุ่มเจ้าหน้าที.ภาครัฐส่วนภูมิภาคจากหน่วยงานที.เกี.ยวข้องซึ.งมีบทบาทในการส่งเสริมการตลาดและการ

ประชาสมัพนัธ์การทอ่งเที.ยวแนวแคมป์ปิ dง จํานวน 6 คน ได้แก่ 
(1) นายวีระพนัธ์ ดีออ่น ผู้วา่ราชการจงัหวดัปราจีนบรีุ 
(2) นายบญัชา เชาวรินทร์ ผู้วา่ราชการจงัหวดัสระบรีุ 
(3) นายโชตินรินทร์ เกิดสม ผู้วา่ราชการจงัหวดัสงขลา 
(4) นายธวชัชยั ศรีทอง ผู้วา่ราชการจงัหวดัชลบรีุ 
(5) นายฉตัรชยั ทิมกระจ่าง นายกเทศมนตรีเมืองศรีราชา 
(6) นายจรสิน ไวงาน รองนายกเทศมนตรีตําบลโพธิ�งาม 

1.3 กลุ่มผู้ประกอบการเจ้าของธุรกิจแคมป์ปิ dง ซึ.งเป็นผู้ลงทนุและบริหารจดัการพื dนที.แคมป์ปิ dง จดัเตรียมสิ.งและ
อํานวยความสะดวกและบริการต่าง ๆ สร้างสรรค์โปรแกรมและกิจกรรมที.น่าสนใจ รวมถึงเป็นผู้ผลิตและจําหน่ายอปุกรณ์
แคมป์ปิ dงต่าง ๆ มีบทบาทในการนําเสนอผลิตภณัฑ์และบริการที.ตอบสนองความต้องการของนกัท่องเที.ยวในประเทศไทย 
จํานวน 10 คน ได้แก่ 

(1) นายพงศกร ทองมณี ผู้บริหาร THE CAMPAHOLIC 
(2) นายชาร์ลส์ ปิณฑานนท์ กรรมการผู้จดัการและผู้ ก่อตั dง บริษัท อิลีเม้นท์ 72 จํากดั 
(3) นางสาวสนุดัดา บวัดิษฐ ผู้ประกอบการร้านแคมอาร์ต ขายอปุกรณ์ Camping 
(4) นายกฤษดา มั.งอยู ่ผู้จดัตั dงกลุม่ ALL-BLACK Campsite Thailand 
(5) นายธนพล รักษ์กิจการ มคัคเุทศก์/วิทยากรฟาร์มโคนมไทยเดนมาร์ก 

นโยบายธุรกิจแคมป์ปิWง 
1. โครงสร้างของนโยบาย 
2. การปฏิบติังานของตวัแสดง

เครือขา่ยนโยบาย 
3. มาตรการนโยบาย 

การพัฒนาส่งเสริม 
การท่องเทีZยวทางเลือก 
และการพัฒนาธุรกิจ

แคมป์ปิWง 

เครือข่ายเอกชน 
ในธุรกิจแคมป์ปิWง 
พ.ศ. 2554-2566 
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(6) นายชาคริต จิตวิโชติ เจ้าของร้าน Case 19 และ ESC Base Came 
(7) นายปทาน อุ้มมีเพชร เจ้าของลานกางเต็นท์เจมส์ 500 
(8) นายอคัรพงษ์ สทุศันทรวง เจ้าของลานกางเต็นท์ Camp Tales Café Glamp and Grill 
(9) นายอภิชาติ โชคพงษ์พนัธ์ุ เจ้าบริษัท Pokchok Motor Home 
(10) นายสทุศัน์ ภาวิไลรัตน์ ผู้ ก่อตั dงกลุม่จดุกลางเต็นท์ 

2. เครื.องมือที.ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสัมภาษณ์ที.สร้างขึ dนจากการสังเคราะห์แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที.
เกี.ยวข้อง ให้สอดคล้องและสามารถตอบวตัถปุระสงค์ของการวิจยัได้ครบถ้วน โดยเครื.องมือที.ใช้ในการวิจยัผา่นการตรวจสอบ
คณุภาพจากคณะกรรมการที.ปรึกษา จํานวน 3 คน ทั dงนี d แบบสมัภาษณ์ใช้สําหรับเก็บรวบรวมข้อมลูกบัผู้ให้ข้อมลูสําคญั และ
แบบการอภิปรายกลุม่สนทนาแบบเจาะจงกบัผู้ มีสว่นเกี.ยวข้องในการผลกัดนัธุรกิจแคมป์ปิ dงตอ่ภาครัฐ พ.ศ. 2554-2566 

3. การเก็บรวบรวมข้อมลู ผู้ วิจยัดําเนินการ ดงันี d 
3.1 เก็บรวบรวมข้อมลูจากเอกสาร ตําราวิชาการ งานเขียน สื.อสิ.งพิมพ์ งานวิจยั วิทยานิพนธ์ ดษุฎีนิพนธ์ วารสาร

และจลุสาร ทั dงที.เป็นของหน่วยงานภาครัฐและเอกชน บทความในหนงัสือพิมพ์ทั dงรายวนัรายสปัดาห์ ข้อมลูจากเว็บไซต์ตา่ง ๆ 
และสื.ออิเล็กทรอนิกส์ที.เกี.ยวข้องกับการผลกัดนัธุรกิจแคมป์ปิ dงต่อภาครัฐที.ผ่านมา โดยผู้ วิจัยได้รวบรวมมาวิเคราะห์และ
สงัเคราะห์เนื dอหาเป็นหมวดหมูต่ามประเด็นที.ต้องการ 

3.2 เก็บรวบรวมข้อมูลจากการสมัภาษณ์เชิงลึกผู้ ที.มีความรู้ความเชี.ยวชาญในการผลกัดนัธุรกิจแคมป์ปิ dงต่อ
ภาครัฐ จํานวน 16 คน 

4. การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้ วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารและการสมัภาษณ์เชิงลึกโดยใช้วิธีการวิเคราะห์เนื dอหา 
(content analysis) โดยนําข้อมลูที.ได้มาจดัระบบ แยกแยะองค์ประกอบ และเชื.อมโยงข้อมลูที.เกี.ยวข้องเพื.อหาแนวโน้มและ
ความสมัพนัธ์ของข้อมลูมาจดัหมวดหมู่และจดักลุม่ข้อมลู แล้ววิเคราะห์ข้อมลูโดยใช้วิธีการวิเคราะห์เนื dอหาตามวตัถปุระสงค์
ของการวิจยัเพื.อนําเสนอข้อค้นพบอยา่งมีโครงสร้าง 
 
ผลการวจัิย 

การวิจยัเรื.องเครือข่ายเอกชนในการผลกัดนัธุรกิจแคมป์ปิ dงตอ่ภาครัฐ พ.ศ. 2554-2566 พบผลการวิจยั ดงันี d 
1. แนวนโยบายการพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิWงในประเทศไทย พ.ศ. 2554-2566 

1.1 พัฒนาการท่องเทีZยวแคมป์ปิWงในประเทศไทย 
การพฒันาการท่องเที.ยวของประเทศไทยให้เป็นจดุหมายปลายทางจะเป็นการท่องเที.ยวระดบัโลกได้นั dนต้อง

อาศยัองค์ความรู้ด้านการจดัการการทอ่งเที.ยวในการพฒันาอย่างมีคณุภาพและตอ่เนื.อง มีความสมดลุ ปลอดภยั การพฒันา
แผนธุรกิจท่องเที.ยวในรูปแบบแคมป์ปิ dงในประเทศไทยในช่วงปี พ.ศ. 2554-2566 ได้รับความสนใจเพิ.มขึ dนอย่างมากจากการ
ท่องเที.ยวเชิงธรรมชาติ ซึ.งถือเป็นหนึ.งในกลยุทธ์สําคัญในการกระจายรายได้สู่ชุมชน/ท้องถิ.น และส่งเสริมเศรษฐกิจ
ภายในประเทศ ในสภาวะเศรษฐกิจโลกที.ไม่แน่นอนการแคมป์ปิ dงไม่เพียงแค่เน้นนกัท่องเที.ยวในประเทศเท่านั dน แต่ยงัรวมถึง
นกัท่องเที.ยวต่างชาติที.มองประเทศไทยเป็นจดุหมายปลายทางแห่งการพกัผ่อนในรูปแบบที.เป็นเอกลกัษณ์ โดยเฉพาะในยคุ
ปัจจุบนัที.นกัท่องเที.ยวจํานวนมากให้ความสนใจกบัการใช้ชีวิตกลางแจ้งและสมัผสัธรรมชาติ สําหรับประเทศไทยเองก็พบ
แนวโน้มไปในทิศทางเดียวกัน ซึ.งปรากฏชัดจากข้อมลูสถิติ Google Trends ที.พบว่า คนไทยนิยมท่องเที.ยวแคมป์ปิ dง และ 
“ลานกางเต็นท์” มากขึ dนทกุปี รวมถึงธุรกิจที.มารองรับกลุม่นกัทอ่งเที.ยวกลุม่นี dก็มีอตัราการเติบโตที.สงูเช่นกนั เมื.อสถานการณ์
โควิด-19 ที.คลายตวัลงย่อมกระตุ้นให้ผู้คนอยากสมัผสัธรรมชาติมากขึ dน ส่งผลให้กระแสการท่องเที.ยว “แคมป์ปิ dง” สามารถ
ตอบโจทย์ทั dงในแง่ราคาที.ไม่แพงเกินไป ได้สมัผสัธรรมชาติ สดูอากาศบริสทุธิ� ปัจจบุนัธุรกิจลานกางเต็นท์เอกชนในประเทศ
ไทยมีอยูห่ลายร้อยแหง่กระจายในทกุภาค และจํานวนลานกางเต็นท์เอกชนเพิ.มขึ dนอยา่งตอ่เนื.อง การพฒันาธุรกิจแคมป์ปิ dงใน
ประเทศไทยจําเป็นต้องอาศยัความร่วมมือจากหลายภาคส่วน ทั dงภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชน เพื.อส่งเสริมการเติบโต
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ของธุรกิจให้ยั.งยืน โดยภาครัฐมีบทบาทสําคญัในการส่งเสริมการท่องเที.ยวเชิงแคมป์ปิ dงผ่านการประชาสมัพนัธ์และสร้าง
ภาพลกัษณ์ที.ดี พร้อมทั dงสนบัสนนุกิจกรรมสง่เสริมการขาย รวมถึงพฒันากฎหมายและระเบียบที.ชดัเจนเพื.อเอื dอตอ่การลงทนุ 
ลดความซบัซ้อนของขั dนตอนการขอใบอนญุาต และจดัสรรงบประมาณในการพฒันาโครงสร้างพื dนฐานและสิ.งอํานวยความ
สะดวกในพื dนที.แคมป์ปิ dงว่า การท่องเที.ยวในรูปแบบแคมป์ปิ dงสามารถขยายตวัได้หากมีการโฆษณาที.เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายที.
กว้างขึ dน การใช้สื.อทั dงในรูปแบบออนไลน์และสื.อสาธารณะจะช่วยให้ประชาชนทั.วไปได้รู้จกักบัการท่องเที.ยวรูปแบบนี dมากขึ dน 
และสง่เสริมให้คนสนใจทอ่งเที.ยวเชิงแคมป์ปิ dงมากขึ dน 

1.2 ปัจจัยทางภมิูศาสตร์การท่องเทีZยวแคมป์ปิWงในประเทศไทย 
(1) ความหลากหลายของภมิูประเทศ พบว่า ภมิูประเทศของประเทศไทยเอื dอต่อการท่องเที.ยวแคมป์ปิ dงเป็น

อย่างยิ.ง ได้แก่ การมีพื dนที.ทางภมิูศาสตร์ในภาคเหนือและภาคตะวนัตกเป็นภเูขาสงูที.อากาศเย็นสบาย พื dนที.ภาคใต้และภาค
ตะวนัออกมีชายหาดทรายขาวที.นํ dาทะเลใส หรือแมนํ่ dาและทะเลสาบที.อดุมสมบรูณ์ ภาคเหนือมีภเูขาสงูและเทือกเขามากมาย 
การทอ่งเที.ยวแนวแคมป์ปิ dงในประเทศไทยมีลกัษณะเดน่ที.น่าสนใจและดงึดดูนกัทอ่งเที.ยวหลายประการ การมีเพจแนะนําซึ.งมี
ข้อดี ไม่ว่าจะเป็นเพจแนะนําสถานที.ท่องเที.ยว สินค้า หรือบริการต่าง ๆ ซึ.งข้อดีเหล่านี dช่วยให้ผู้ ติดตามได้รับข้อมลูที.คดัสรร
มาแล้ว ทําให้ประหยดัเวลาในการค้นหาข้อมลูด้วยตนเองและได้รับข้อมลูที.หลากหลายและครอบคลมุ นอกจากนี d บทบาท
ขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ.นและความร่วมมือกับประชาชนในการส่งเสริมการท่องเที.ยวแนวแคมป์ปิ dงจะนําไปสู่การ
กระจายรายได้ให้แก่ชมุชนในวงกว้าง 

(2) วฒันธรรมและประเพณีที.หลากหลายกบัการท่องเที.ยวแนวแคมป์ปิ dง พบว่า การท่องเที.ยวเชิงวฒันธรรม
เป็นการท่องเที.ยวในรูปแบบต่าง ๆ ประกอบด้วย การท่องเที.ยวชมสถานที.ทางประวัติศาสตร์ ประเทศไทยมีสถานที.ทาง
ประวติัศาสตร์ รวมถึงการทอ่งเที.ยวรูปแบบสมัผสัวิถีชีวิตชมุชน โดยการแคมป์ปิ dงในบางพื dนที.อาจมีโอกาสได้สมัผสัวิถีชีวิตของ
ชุมชนท้องถิ.นและการท่องเที.ยวรูปแบบเข้าร่วมงานเทศกาล ซึ.งประเทศไทยมีงานเทศกาลต่าง ๆ ที.น่าสนใจตลอดทั dงปี เช่น 
งานสงกรานต์ งานลอยกระทง หรือเทศกาลตา่ง ๆ ของแตล่ะภาค อีกทั dงการท่องเที.ยวเชิงนิเวศ เป็นการท่องเที.ยวรูปแบบการ
เรียนรู้ธรรมชาติ โดยการแคมป์ปิ dงในอทุยานแหง่ชาติหรือพื dนที.อนรัุกษ์ตา่ง ๆ เป็นโอกาสที.ดีในการเรียนรู้เกี.ยวกบัธรรมชาติและ
สิ.งแวดล้อม การท่องเที.ยวแคมป์ปิ dงอย่างมีความรับผิดชอบตอ่สิ.งแวดล้อมจงึเป็นสิ.งสําคญัเพื.อรักษาสภาพธรรมชาติให้คงอยู่
ตอ่ไป 

2. การรวมตัวของเครือข่ายภาคเอกชนทีZ มุ่งผลักดันนโยบายการท่องเทีZยวและธุรกิจแคมป์ปิWงในประเทศ
ไทย พ.ศ. 2554-2566 

2.1 แนวทางการบริหารธุรกิจแคมป์ปิWงในประเทศไทย 
จากการวิเคราะห์ผลการสมัภาษณ์เชิงลึกธุรกิจแคมป์ปิ dงในจงัหวดัปราจีนบุรี ชลบุรี เชียงราย และสระบุรี 

พบว่า เครือข่ายการท่องเที.ยวในจงัหวดัปราจีนบุรีสะท้อนให้เห็นถึงกระบวนการการดําเนินการร่วมกันของหลายภาคส่วน         
ซึ.งได้แก่ การท่องเที.ยวแห่งประเทศไทยเป็นหน่วยงานของรัฐที.มีหน้าที.ส่งเสริมและพฒันาอุตสาหกรรมการท่องเที.ยวของ
ประเทศ โดยมีภารกิจหลกัส่งเสริมการท่องเที.ยวภายในประเทศ ด้วยการกระตุ้นให้คนไทยเดินทางท่องเที.ยวภายในประเทศ 
จดัทําแคมเปญ เช่น “เราเที.ยวด้วยกนั” และ “เมืองรองต้องลอง” และสนบัสนนุการท่องเที.ยวเชิงวฒันธรรม เชิงนิเวศ และการ
ท่องเที.ยวแบบยั.งยืน สภาอุตสาหกรรมการท่องเที.ยวแห่งประเทศไทยเป็นองค์กรที.สนับสนุนและพัฒนาอุตสาหกรรมการ
ท่องเที.ยวของไทย บทบาทและหน้าที.ของสภาอตุสาหกรรมการท่องเที.ยวแห่งประเทศไทยซึ.งมีหน้าที.ผลกัดนันโยบายด้านการ
ท่องเที.ยว เทศบาลและองค์การบริหารสว่นตําบลทํางานร่วมกบัชมุชนในท้องถิ.นเพื.อจดัการดแูลจดุกางเต็นท์และการจดัการ
ขยะในพื dนที.ทอ่งเที.ยว สว่นองค์การบริหารสว่นจงัหวดัชลบรีุมีการทํางานร่วมกบัภาคเอกชนเพื.อสง่เสริมและฟืdนฟอูตุสาหกรรม
ท่องเที.ยว ภาครัฐและเอกชนในพื dนที.จึงได้บรูณาการร่วมกนัอย่างเป็นเอกภาพ เพื.อสร้างความเชื.อมั.นกบัธุรกิจท่องเที.ยวและ
นกัเดินทางได้มีโอกาสรับรู้ข้อมลูปัจจุบนัต่าง ๆ รวมถึงสมัผสัมมุมองและภาพลกัษณ์ดี ๆ ที.ทางจงัหวดัชลบุรีได้รวบรวมมา
นําเสนอในงานนี dอย่างเต็มรูปแบบ จงัหวดัชลบรีุ และเมืองพทัยา ได้ชื.อว่ามีความพร้อมอย่างยิ.งที.จะต้อนรับนกัท่องเที.ยวทกุ



 

วารสารนิติรัฐ ปีที. 3 ฉบบัที. 3 (กรกฎาคม – กนัยายน 2568)  
Legal State Journal Vol. 3 No. 3 (July – September 2025) 

 

32 

กลุม่ ทกุวยั เนื.องจากมีความพร้อมของสินค้าทางการท่องเที.ยวที.หลากหลาย ทั dงด้านโรงแรมที.พกั สถานที.ท่องเที.ยวระดบัโลก 
สําคญักว่าสิ.งใด คือ มาตรฐานการบริการที.เป็นมืออาชีพของผู้ประกอบการที.จะต้อนรับนักท่องเที.ยวให้มีความประทบัใจ 
อยา่งไรก็ตาม การทอ่งเที.ยวแหง่ประเทศไทยเป็นหน่วยงานที.สําคญัในการสง่เสริมการทอ่งเที.ยวในรูปแบบตา่ง ๆ รวมถึงแคมป์
ปิ dง โดยมีการสนบัสนนุแคมเปญการท่องเที.ยวและกิจกรรมในจงัหวดัเชียงราย รวมถึงร่วมมือกบัหน่วยงานภาครัฐและท้องถิ.น
ในการสง่เสริมและดแูลพื dนที.ท่องเที.ยว การสง่เสริมการท่องเที.ยวโดยความร่วมมือระหวา่งหน่วยงานภาครัฐและเอกชนในการ
พฒันาแหล่งท่องเที.ยวที.มีศกัยภาพ กรมการท่องเที.ยวจึงเป็นหน่วยงานภาครัฐที.มีหน้าที.หลกัในการพฒันาการท่องเที.ยวของ
ประเทศไทย โดยมีบทบาทสําคญัโดยการสนบัสนนุภาคเอกชนในการพฒันาโครงการที.เกี.ยวข้องกบัการท่องเที.ยว รวมไปถึง
การบริหารธุรกิจแคมป์ปิ dงในจงัหวดัสระบุรีเกี.ยวข้องกับหลายหน่วยงาน ทั dงภาครัฐและเอกชน โดยมีองค์ประกอบหลกั คือ 
องค์การบริหารส่วนจงัหวดัและองค์การบริหารส่วนตําบลที.มีบทบาทในการออกข้อกําหนดเรื.องการใช้พื dนที. การจดัเก็บขยะ 
และสง่เสริมการทอ่งเที.ยวที.เป็นมิตรกบัสิ.งแวดล้อม องค์กรปกครองสว่นท้องถิ.นในจงัหวดัสระบรีุจงึมีบทบาทสําคญัอย่างมาก
ในการสนบัสนนุและบริหารจดัการธุรกิจแคมป์ปิ dง ส่วนกรมการท่องเที.ยวมีบทบาทในการกํากบัดแูลมาตรฐานการท่องเที.ยว 
รวมถึงให้การสนบัสนนุธุรกิจแคมป์ปิ dงในด้านความปลอดภยัและสิ.งอํานวยความสะดวก 

2.2 บทบาทของภาครัฐและภาคเอกชนต่อการผลักดันนโยบายการท่องเทีZยวแนวแคมป์ปิWง 
บทบาทของภาครัฐเป็นอีกหนึ.งปัจจัยสําคัญในการพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิ dงให้ประสบความสําเร็จ โดยรัฐ

สามารถสนบัสนุนด้านการประชาสมัพนัธ์เพื.อสร้างภาพลกัษณ์ใหม่ให้กับจงัหวดั รวมถึงการพฒันาโครงสร้างพื dนฐานเพื.อ
รองรับการเติบโตของการท่องเที.ยว การแก้ไขปัญหาด้านกฎหมายที.อาจเป็นอปุสรรคต่อผู้ประกอบการ และการดแูลรักษา
สิ.งแวดล้อมเพื.อป้องกนัผลกระทบเชิงลบจากการท่องเที.ยว การท่องเที.ยวเชิงแคมป์เป็นโอกาสสําคญัที.สามารถช่วยยกระดบั
ประเทศให้กลายเป็นจดุหมายปลายทางที.มีเอกลกัษณ์ โดยการพฒันาในลกัษณะนี dไม่เพียงแตส่ร้างรายได้ให้กบัชมุชน แตย่งั
ส่งเสริมภาพลักษณ์ที.ดีของจังหวัด การทํางานร่วมกันระหว่างทุกภาคส่วนจึงเป็นกุญแจสําคัญในการพัฒนาประเทศให้
กลายเป็นเมืองทอ่งเที.ยวและเมืองที.น่าอยูสํ่าหรับทกุคน ภาครัฐยงัมีบทบาทในการแก้ไขปัญหาสิ.งแวดล้อมที.อาจสง่ผลกระทบ
ต่อประสบการณ์ของนกัท่องเที.ยวสอดคล้องกบัแนวคิดเชิงสหการเป็นการเน้นผลประโยชน์ของส่วนรวมซึ.งเป็นฐานรากของ
แนวคิด โดยเป็นการประสานสอดคล้องกนัระหวา่งกลุม่ผลประโยชน์หรือกลุม่ผู้ประกอบการธุรกิจแคมป์ปิ dงทั dงหลายในสงัคมที.
มีความเห็นพ้องกนัอนัจะทําให้สงัคมเคลื.อนตวัไปโดยอาศยัการร่วมมือเพื.อบรรลเุปา้หมายที.วางไว้ร่วมกนั ตวัแบบเชิงสหการ
มุ่งพิจารณาบทบาทการเป็นตวัแทนของกลุ่มผลประโยชน์หรือกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจแคมป์ปิ dง ทางด้านด้านเศรษฐกิจ 
วิชาชีพ และสงัคม รัฐจงึมีความสมัพนัธ์ด้านนโยบายอย่างใกล้ชิดกบักลุม่ 

ภาคเอกชนมีบทบาทในการสร้างความยั.งยืนให้กบัธุรกิจแคมป์ปิ dง โดยการร่วมมือในการอนรัุกษ์ธรรมชาติ
และสิ.งแวดล้อม พร้อมทั dงต้อนรับนกัท่องเที.ยวอย่างอบอุ่นและเป็นมิตร การรวมกลุม่ของผู้ประกอบการธุรกิจแคมป์ปิ dงยงัเป็น
ปัจจยัสําคญัที.ช่วยให้ภาครัฐสามารถให้การสนบัสนนุได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ dน การท่องเที.ยวเชิงแคมป์ปิ dงมีการเติบโต
อย่างมีนยัสําคญัเมื.อเปรียบเทียบกบัในอดีต ซึ.งเกิดจากการพฒันาด้านการคมนาคม โครงสร้างพื dนฐานที.สมบรูณ์ และการ
ประชาสมัพนัธ์ที.มีประสิทธิภาพผ่านสื.อโซเชียลมีเดีย โดยความสําเร็จเหล่านี dสะท้อนถึงความพยายามและความร่วมมือของ
ทกุภาคส่วนที.มุ่งมั.นพฒันาธุรกิจแคมป์ในจงัหวดัให้เป็นที.รู้จกัและเป็นที.นิยมมากยิ.งขึ dน แนวทางการพฒันามุ่งเน้นไปที.การ
สง่เสริมการทอ่งเที.ยวเชิงนิเวศ โดยเฉพาะการสร้างสภาพแวดล้อมที.เป็นมิตรตอ่ธรรมชาติและตอบสนองตอ่ความต้องการของ
นกัท่องเที.ยวรุ่นใหม่ที.ให้ความสําคญักบัความยั.งยืน ธุรกิจแคมป์ปิ dงจะขึ dนอยู่กบัความร่วมมือระหวา่งภาครัฐ ภาคเอกชน และ
ภาคประชาชน โดยเฉพาะการสง่เสริมให้เกษตรกรและผู้ประกอบการในท้องถิ.นมีสว่นร่วมในการพฒันาธุรกิจ การพฒันาอยา่ง
รอบด้านนี dไม่เพียงแต่ช่วยสร้างรายได้ให้กบัชุมชน แต่ยงัช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจในระดบัจงัหวดั และสนบัสนุนการท่องเที.ยว
อย่างยั.งยืนในระยะยาว แคมป์ปิ dงยังสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจในรูปแบบใหม่ ๆ เช่น การเกิดขึ dนของร้านค้าเฉพาะทางที.
จําหน่ายอปุกรณ์แคมป์ปิ dงและบริการเช่าอปุกรณ์ ซึ.งตอบสนองตอ่ความต้องการของนกัทอ่งเที.ยวกลุม่ใหมที่.กําลงัเพิ.มขึ dน 
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โดยบทบาทของภาครัฐและภาคเอกชนตา่งมีความสําคญัในการสง่เสริมการท่องเที.ยวเชิงแคมป์ปิ dงให้เติบโต
อยา่งยั.งยืน ความร่วมมือนี dไมเ่พียงช่วยสร้างความพร้อมในด้านโครงสร้างพื dนฐานและสิ.งอํานวยความสะดวก แตย่งัสง่เสริมให้
จงัหวดัเป็นจุดหมายปลายทางที.น่าสนใจสําหรับนกัท่องเที.ยว ซึ.งภาครัฐมีบทบาทสําคญัในการสนบัสนุนงบประมาณจาก
หลากหลายแหลง่ เช่น งบท้องถิ.น งบพฒันาจงัหวดั และงบกลุม่จงัหวดั เพื.อนํามาพฒันาสถานที.ท่องเที.ยวให้มีความสวยงาม
และปลอดภยั จงัหวดัปราจีนบุรี เน้นการท่องเที.ยวเชิงผจญภยัและธรรมชาติ จงัหวดัชลบุรี เน้นการท่องเที.ยวริมทะเลและ
กิจกรรมทางนํ dา จังหวัดเชียงราย เน้นการท่องเที.ยวบนดอยสูงและสัมผัสวัฒนธรรมชาวเขา และจังหวัดสระบุรี เน้นการ
ท่องเที.ยวทางธรรมชาติที.หลากหลายและเดินทางสะดวก ภาคเอกชนมีบทบาทสําคญัในการผลกัดนันโยบายการท่องเที.ยว
แนวแคมป์ปิ dง เนื.องจากเป็นผู้ ที.มีความใกล้ชิดกับตลาดและมีความเข้าใจในความต้องการของนักท่องเที.ยวเป็นอย่างดี               
มีความสามารถในการลงทนุและพฒันาสถานที.กางเต็นท์ให้มีความหลากหลายและมีคณุภาพเพื.อตอบสนองความต้องการ
ของนกัทอ่งเที.ยวที.แตกตา่งกนัไป 

2.3 อุปสรรคของการพัฒนาธุรกิจแคมป์ปิWงในประเทศไทย 
ธุรกิจแคมป์ปิ dงในประเทศไทยเผชิญกบัอปุสรรคหลายประการที.สง่ผลกระทบต่อการพฒันาและความยั.งยืน

ของธุรกิจนี dในระยะยาว ได้แก่ 
(1) อุปสรรคด้านงบประมาณ เนื.องจากงบประมาณมีจํากัด ไม่เพียงพอสําหรับการสนบัสนุนกิจกรรมการ

ทอ่งเที.ยวในทกุจงัหวดั โดยเฉพาะเมื.อมีการจดักิจกรรมอื.น ๆ ที.ใช้ทรัพยากรทางการเงินร่วมกนั การจดัสรรงบประมาณสําหรับ
ธุรกิจแคมป์ปิ dงจงึต้องเผชิญกบัความท้าทายอยา่งมาก 

(2) ข้อจํากดัด้านพื dนที. เนื.องจากพื dนที.ที.เหมาะสมส่วนใหญ่อยู่ภายใต้การควบคมุของหน่วยงานภาครัฐ เช่น 
กรมป่าไม้และกรมอทุยานแห่งชาติ ซึ.งมีกฎหมายและข้อกําหนดที.เข้มงวด ทําให้การขอใช้พื dนที.และการจดักิจกรรมมีความ
ยุง่ยากและใช้เวลานาน 

(3) ความปลอดภยัของพื dนที. เนื.องจากสถานที.ตั dงแคมป์มกัอยูน่อกเขตชมุชนและเสี.ยงตอ่อนัตรายจากสตัว์ป่า
หรืออบุติัเหตอืุ.น ๆ การจดัการให้พื dนที.มีความปลอดภยัจงึกลายเป็นสิ.งจําเป็นที.ต้องให้ความสําคญั 

(4) ข้อจํากดัด้านกฎหมายที.ยงัไมค่รอบคลมุและชดัเจนในหลายด้าน เช่น การขออนญุาตใช้พื dนที. การจดัการ
ขยะ และการรักษาความปลอดภยั ยงัสร้างความไมแ่น่นอนให้กบัผู้ประกอบการและอาจนําไปสูค่วามลา่ช้าในการดําเนินการ 

(5) ความไม่เข้าใจกันระหว่างผู้ประกอบการและหน่วยงานรัฐ ก่อให้เกิดความล่าช้าหรือการปฏิเสธการ
อนญุาตในบางกรณี ซึ.งสะท้อนถึงช่องวา่งในการสื.อสารและการประสานงาน 

อีกทั dงการขาดความร่วมมือจากชุมชนในพื dนที.ยังเพิ.มความซบัซ้อน โดยเฉพาะเมื.อเกิดความขัดแย้งเรื.อง
ผลประโยชน์หรือความกังวลเกี.ยวกับผลกระทบด้านลบที.อาจเกิดขึ dนต่อชุมชน การท่องเที.ยวแคมป์ปิ dงยังเผชิญกับความ           
ท้าทายหลายประการ เช่น ข้อจํากัดด้านกฎหมายที.ดินที.อาจไม่เอื dอต่อการพัฒนาพื dนที.ท่องเที.ยว ความซับซ้อนในการ
ประสานงานกบัหน่วยงานภาครัฐ และผลกระทบจากสิ.งแวดล้อม เช่น ฝุ่ นควนัหรือนํ dาทว่มที.อาจเกิดขึ dนในพื dนที. 

3. ปฏสัิมพันธ์ระหว่างภาคเอกชนกับภาครัฐของธุรกจิแคมป์ปิWงในประเทศไทย พ.ศ. 2554-2566 
3.1 รูปแบบความร่วมมือระหว่างภาครัฐและภาคเอกชนในการพัฒนา 

การส่งเสริมให้ธุรกิจแคมป์ปิ dงเติบโตอย่างยั.งยืนจําเป็นต้องได้รับการสนบัสนนุจากภาครัฐในหลายมิติ เช่น 
การส่งเสริมการรวมกลุ่มผู้ประกอบการเพื.อสร้างเครือข่ายความร่วมมือ การปรับปรุงกฎหมายและระเบียบที.สอดคล้องกับ
สถานการณ์ การประชาสมัพนัธ์แหล่งแคมป์ปิ dงให้เป็นที.รู้จกัในวงกว้าง นโยบายภาครัฐมีบทบาทสําคญัในการส่งเสริมธุรกิจ
แคมป์ปิ dงในประเทศไทย โดยการสนบัสนนุในด้านต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นกฎหมาย โครงสร้างพื dนฐาน การตลาด และการมีส่วน
ร่วมของภาคส่วนต่าง ๆ เพื.อผลกัดนัให้ธุรกิจแคมป์ปิ dงเติบโตอย่างมั.นคงและยั.งยืน การท่องเที.ยวแม้ว่าภาครัฐจะเริ.มพฒันา
สถานที.กางเต็นท์ในอทุยานแห่งชาติมาบ้างแล้ว แต่ยงัขาดมาตรการที.ชดัเจนและครอบคลมุในการสนบัสนนุธุรกิจแคมป์ปิ dง
โดยตรง การรวมกลุม่ของผู้ประกอบการในรูปแบบสมาคมจงึเป็นทางเลือกหนึ.งที.สามารถช่วยผลกัดนัการพฒันาธุรกิจได้อยา่ง
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มีประสิทธิภาพ ในการจดักิจกรรมร่วมกนัระหว่างภาครัฐ เอกชน และประชาชน เช่น การจดัแคมป์ปิ dงหรือกิจกรรมที.เกี.ยวข้อง
สามารถสง่เสริมการท่องเที.ยวและสร้างความสมัพนัธ์ที.ดีระหว่างทกุภาคสว่น นอกจากนี d การแบง่ปันพื dนที.และทรัพยากร เช่น 
การให้เอกชนเข้ามาบริหารจดัการพื dนที.ในอทุยานแหง่ชาติผา่นการเช่าพื dนที.จะช่วยเพิ.มโอกาสในการพฒันาธุรกิจและปรับปรุง
บริการให้ตอบโจทย์นกัทอ่งเที.ยวได้ดีขึ dน 

3.2 ตัวชี Wวัดความสาํเร็จของการพัฒนาธุรกจิแคมป์ปิWงในประเทศไทย 
ความสําเร็จของธุรกิจแคมป์ปิ dงพิจารณาได้จากหลายมิติ ได้แก่ ด้านเศรษฐกิจ สงัคม และสิ.งแวดล้อม โดยใน

แต่ละมิติจะมีตวัชี dวดัที.สะท้อนถึงความก้าวหน้าและประสิทธิภาพของการพฒันาอย่างชดัเจน ในด้านเศรษฐกิจ ความสําเร็จ
สามารถวดัได้จากจํานวนนกัทอ่งเที.ยวที.เพิ.มขึ dน ซึ.งสะท้อนผ่านยอดจองที.พกั การขายสินค้าและบริการ รวมถึงจํานวนรถยนต์
ที.เข้ามาในพื dนที. ภาษีที. รัฐบาลจัดเก็บ และรายได้ที.เข้าสู่ชุมชน การลงทุนในธุรกิจแคมป์ปิ dงที.เพิ.มขึ dน ทั dงจากจํานวน
ผู้ประกอบการรายใหมแ่ละการขยายตวัของธุรกิจเดิม รวมถึงมลูคา่การลงทนุในโครงสร้างพื dนฐาน การทอ่งเที.ยวแคมป์ปิ dงเน้น
การรักษาสิ.งแวดล้อมและสร้างความรับผิดชอบต่อสงัคมในระยะยาว โดยเปิดโอกาสให้นักท่องเที.ยวได้สมัผัสและเรียนรู้
เกี.ยวกับคุณค่าของธรรมชาติ รวมถึงกระตุ้นความตระหนกัรู้เกี.ยวกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ.งแวดล้อม และ
แคมป์ปิ dงยงัสร้างโอกาสให้กับผู้ประกอบการท้องถิ.นในการนําเสนอบริการและสินค้าต่าง ๆ เช่น พื dนที.สําหรับตั dงแคมป์ปิ dง 
อาหารพื dนบ้าน และเครื.องดื.มท้องถิ.น ซึ.งช่วยสร้างรายได้และความมั.นคงทางเศรษฐกิจให้กบัชมุชน การพฒันาธุรกิจแคมป์ปิ dง
ให้ได้มาตรฐานยงัช่วยสง่เสริมภาพลกัษณ์ของประเทศไทยในฐานะแหลง่ทอ่งเที.ยวเชิงธรรมชาติที.มีคณุภาพ 

3.3 ผลกระทบของการท่องเทีZยวแนวแคมป์ปิWง 
การพฒันาการทอ่งเที.ยวรูปแบบแคมป์ปิ dงมีข้อดีในแง่ของการกระจายรายได้สูป่ระชาชน โดยเฉพาะในชมุชน

ท้องถิ.น ผู้คนในพื dนที.สามารถมีส่วนร่วมในการจดัการสถานที.ท่องเที.ยว เช่น การให้บริการเช่าพื dนที.สําหรับแคมป์ปิ dง ซึ.งจะ
นํามาซึ.งรายได้แก่ชาวบ้านโดยตรง นอกจากนี d การเข้าถึงแหลง่ท่องเที.ยวธรรมชาติยงัช่วยสง่เสริมให้เกิดการท่องเที.ยวที.ยั.งยืน
และเชิงอนรัุกษ์ ซึ.งเป็นประโยชน์ตอ่ทั dงเศรษฐกิจท้องถิ.นและการอนรัุกษ์ทรัพยากรธรรมชาติในพื dนที. อยา่งไรก็ตาม ข้อเสียอาจ
เกิดจากความไม่พร้อมในด้านโครงสร้างพื dนฐาน เช่น ถนนเข้าสู่แหล่งท่องเที.ยว อปุกรณ์และสิ.งอํานวยความสะดวกต่าง ๆ            
ที.อาจไม่เพียงพอสําหรับรองรับจํานวนนกัท่องเที.ยวที.เพิ.มขึ dน รวมถึงการจดัการขยะและการอนรัุกษ์สิ.งแวดล้อมที.อาจยงัขาด
การควบคุมอย่างมีประสิทธิภาพ ซึ.งนักท่องเที.ยวควรมีความรับผิดชอบต่อสิ.งแวดล้อมและปฏิบัติตามแนวทางการลด
ผลกระทบการท่องเที.ยวแบบแคมป์ปิ dงที.ยั.งยืนต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกฝ่าย ทั dงผู้ ประกอบการ นักท่องเที.ยว และ
หน่วยงานที.เกี.ยวข้อง ในการลดผลกระทบตอ่สิ.งแวดล้อมและอนรัุกษ์ทรัพยากรธรรมชาติให้คงอยูต่อ่ไป 
 
การอภปิรายผล 

จากการวิจยัเรื.องเครือข่ายเอกชนในการผลกัดนัธุรกิจแคมป์ปิ dงต่อภาครัฐ พ.ศ. 2554-2566 สามารถนําผลการวิจยั
มาอภิปรายในประเด็นตา่ง ๆ ดงันี d 

1. แนวนโยบายการพฒันาธุรกิจแคมป์ปิ dงในประเทศไทย พ.ศ. 2554-2566 ไม่ปรากฏชดั เนื.องจากภาครัฐมีนโยบาย
สง่เสริมการทอ่งเที.ยวในภาพรวม ไมไ่ด้เฉพาะเจาะจงไปที.การทอ่งเที.ยวรูปแบบแคมป์ปิ dง สอดคล้องกบั คณะกรรมการนโยบาย
การท่องเที.ยวแห่งชาติ (2554) ที.มุ่งเน้นการป้องกันแก้ไขผลกระทบด้านการท่องเที.ยวให้สอดคล้องกับแนวทางแผนพฒันา
เศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ ฉบบัที. 11 (พ.ศ. 2555-2559) และวิสยัทศัน์ประเทศไทยสู่ปี พ.ศ. 2570 เพื.อให้เกิดการพฒันา 
การทอ่งเที.ยวแบบองค์รวมที.สร้างทั dงรายได้และกระจายรายได้อยา่งเป็นธรรมและยั.งยืน สอดคล้องกบั คณะกรรมการนโยบาย
การท่องเที.ยวแห่งชาติ (2560) ที.ให้ความสําคญักับการทํางานอย่างบูรณาการระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน ประชาชน และ
ระหวา่งประเทศ เพื.อให้แผนพฒันาการทอ่งเที.ยวแหง่ชาติสามารถใช้เป็นแผนแมบ่ทในการพฒันาการทอ่งเที.ยวไทยสูวิ่สยัทศัน์
ที.คาดหมายได้ และสอดคล้องกับ คณะกรรมการนโยบายการท่องเที.ยวแห่งชาติ (2566) ที.มีคณะกรรมการนโยบายการ
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ทอ่งเที.ยวแหง่ชาติและเขตพฒันาการทอ่งเที.ยวเป็นกลไกในการขบัเคลื.อนและพฒันาการทอ่งเที.ยวของไทย เพื.อให้สามารถใช้
เป็นกรอบการดําเนินงานในการพฒันาการทอ่งเที.ยวสูวิ่สยัทศัน์และเปา้หมายได้อยา่งแท้จริง 

2. การรวมตวัของเครือข่ายภาคเอกชนที.มุ่งผลกัดนันโยบายการท่องเที.ยวและธุรกิจแคมป์ปิ dงในประเทศไทย พ.ศ. 
2554-2566 เครือข่ายภาคเอกชนในฐานะผู้ประกอบการมีบทบาทในการผลกัดนันโยบายการท่องเที.ยวและธุรกิจแคมป์ปิ dงใน
ประเทศไทย เป็นการบริหารจัดการตนเองเป็นหลัก สอดคล้องกับแนวคิดตัวแบบเชิงสหการ (corporatism) ในลักษณะ
ความสัมพันธ์เชิงนโยบายระหว่างรัฐกับสังคมหรือองค์กรผลประโยชน์ในสังคมในรูปแบบสหการโดยสังคม (societal 
corporatism) ที.องค์กรผลประโยชน์จะเป็นผู้ กําหนดนโยบายโดยที.รัฐไม่สามารถเข้ามาบงการองค์กรผลประโยชน์เหล่านี dได้ 
(อนสุรณ์ ลิ.มมณี, 2542; Schmitter, 1974) และสอดคล้องกบัแนวคิดการของการท่องเที.ยวเชิงนิเวศ (ecotourism) ที.เป็นการ
ท่องเที.ยวที.อาศยัผลิตผลทางธรรมชาติ การจดัการที.ยั.งยืน และองค์ประกอบทางการศึกษา ซึ.งมีส่วนก่อให้เกิดการอนุรักษ์ 
(Buckley, 2011; The International Ecotourism Society, 2015) 

3. ปฏิสมัพนัธ์ระหว่างภาคเอกชนกบัภาครัฐของธุรกิจแคมป์ปิ dงในประเทศไทย พ.ศ. 2554-2566 การพฒันาธุรกิจ
แคมป์ปิ dงจะขึ dนอยู่กบัความร่วมมือระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน ผู้ประกอบการในท้องถิ.นมีสว่นร่วมในการ
พฒันาธุรกิจ การพฒันาอย่างรอบด้านนี dไม่เพียงแต่ช่วยสร้างรายได้ให้กบัชมุชน แต่ยงัช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจในระดบัจงัหวดั 
และสนับสนุนการท่องเที.ยวอย่างยั.งยืนในระยะยาว สอดคล้องกับทฤษฎีเครือข่ายนโยบาย (policy networks) ซึ.งเน้น
ความสมัพนัธ์เชิงเครือข่ายระหวา่งองค์กรหรือกลุม่คนในแง่การพึ.งพากนัระหวา่งองค์กรหรือกลุม่ที.มีอํานาจแตกตา่งกนั การใช้
ทรัพยากรที.มีอยู่เป็นเครื.องมือในการผลกัดนัให้นโยบายสอดคล้องกบัความต้องการขององค์กรหรือกลุม่ของตน (พชัรี สิโรรส, 
2542; Rhodes, 2006) และสอดคล้องกับแนวคิดการท่องเที.ยวเชิงกิจกรรมที.เน้นความยั.งยืน (sustainable event tourism) 
ซึ.งเป็นการท่องเที.ยวอย่างมีความรับผิดชอบต่อผลกระทบในด้านเศรษฐกิจ สงัคม และสิ.งแวดล้อม ทั dงในปัจจบุนัและอนาคต 
อีกทั dงเป็นการท่องเที.ยวที.ให้ความสําคญัต่อการตอบสนองความต้องการของผู้มาเยือน ภาคธุรกิจ สิ.งแวดล้อมและชุมชน             
ผู้อาศยัอยูใ่นพื dนที.แหลง่ทอ่งเที.ยว (O’Brien & Chalip, 2007; Kelly & Fairley, 2018) 
 
ข้อเสนอแนะ 

1. การสร้างการบรูณาการระหว่างภาครัฐและเครือข่ายภาคเอกชนที.เกี.ยวข้องกบัการส่งเสริมพฒันาการท่องเที.ยว
รูปแบบแคมป์ปิ dงควรมุ่งเน้นการใช้ข้อมูลและทรัพยากรอย่างเต็มที. โดยมีการร่วมมือจากภาครัฐทุกระดับ รวมถึงองค์กร
ปกครองสว่นท้องถิ.นที.เป็นสว่นสําคญัในการดําเนินการในพื dนที. 

2. การสง่เสริมความร่วมมือการมีสว่นร่วมของประชาชน ควรมีกลไกที.สนบัสนนุการมีสว่นร่วมของประชาชนในการ
พฒันาการท่องเที.ยวและสร้างความตระหนกัรู้ในการอนรัุกษ์ทรัพยากรป่าไม้ โดยการปลกูจิตสํานึกให้หวงแหนเพื.อให้คนรุ่น
หลงัได้เห็นถึงความอดุมสมบรูณ์ของธรรมชาติได้ตอ่ไป 

3. การพฒันาปรับปรุงโครงสร้างพื dนฐานสิ.งอํานวยความสะดวกให้แก่นกัทอ่งเที.ยวเพื.อดงึดดูให้ผู้คนมาทอ่งเที.ยวโดย
เกิดการจ้างงานสร้างรายได้ให้กบัคนในชุมชน บนพื dนฐานวิถีชีวิตที.เป็นเอกลกัษณะของคนในชุมชน โดยที.ไม่ทําลายระบบ
สิ.งแวดล้อมตามธรรมชาติ 
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