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บทคัดย่อ

	 บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากลุ่มศิลปินหญิงที่เรียกว่า “เกิร์ลกรุ ๊ป” ใน

ประวัติศาสตร์วงการเพลงไทย ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2525 จนถึงปี พ.ศ. 2565 โดยพิจารณาข้อมูล

จากเอกสารชัน้ต้นและช้ันรอง ทัง้สือ่ส่ิงพมิพ์และสือ่อเิล็กทรอนกิส์ ในฐานะ “หลกัฐานร่วมสมัย” 

ทีท่�ำให้เหน็บรบิททีอ่ยู่โดยรอบเกร์ิลกรุป๊ไทย ณ ช่วงเวลาหนึง่ ผลการศกึษาพบว่า เกร์ิลกรุป๊ไทย

ประกอบสร้างขึน้จากองค์ประกอบหลกั 3 ส่วนคอื ผูผ้ลติ ได้แก่ 1) ค่ายเพลงหรือค่ายไอดอล 

ที่ผลิตงานเพลงและดูแลบริหารจัดการศิลปิน 2) สมาชิก ที่มีเกณฑ์พิจารณาออกเป็น 2 ส่วน

คอื อายขุองสมาชิก กบัการเข้ามาเป็นศิลปินหรอืไอดอล ซึง่จะต้องได้รบัการพัฒนาในด้านต่างๆ 

ก่อนจะกลายเป็นศลิปินทีน่�ำเสนอตามแนวคดิของค่ายเพลงหรอืค่ายไอดอล และ 3) ช่องทาง 

ในการน�ำเสนอ ได้แก่ สื่อดั้งเดิม เช่น สิ่งพิมพ์, วิทยุกระจายเสียง, โทรทัศน์ กับสื่อใหม่ เช่น 

		  1 บทความนีเ้ป็นส่วนหนึง่ของวทิยานิพนธ์ เรือ่ง ประวตัศิาสตร์กลุม่ศลิปินหญงิ (เกิร์ลกรุป๊) ไทย: 

รปูแบบธรุกจิกบัการสร้างศลิปิน-ไอดอล, พ.ศ. 2525-2563.



เว็บไซต์, สื่อสังคมออนไลน์, ยูทูบ, แอปพลิเคชั่น รวมถึงกิจกรรมภายนอก เช่น เทศกาล

ดนตรี, อีเวนท์ต่างๆ ทั้งนี้ การเกิดขึ้นและการด�ำรงอยู่ของศิลปินเกิร์ลกรุ๊ปไทยในแต่ละช่วง

เวลา ยังขึ้นอยู่กับปัจจัยด้านการเมือง, เศรษฐกิจ, สังคมและวัฒนธรรม ตลอดจนค่านิยมใน

ช่วงเวลาน้ัน ขณะท่ีอิทธิพลของวัฒนธรรมสมัยนิยมจากต่างประเทศ อาทิ ชาติตะวันตก, 

ญ่ีปุ่น, เกาหลีใต้ ต่างมีส่วนส�ำคัญต่อการผลิตงานเพลงและสร้างเกิร์ลกรุ๊ปไทย โดยปรากฏ

การน�ำเสนอผ่านแนวดนตรี, การแต่งกายตามสมัยนิยม ฯลฯ ซึ่งเป็นสิ่งที่เปลี่ยนแปลงไปตาม

ทศิทางหรอืแนวโน้มของธรุกจิดนตรแีละบนัเทิงในระดบัสากล รวมถงึความต้องการของผูบ้ริโภค

ที่มีลักษณะปัจเจกมากขึ้น

ค�ำส�ำคัญ: เกิร์ลกรุ๊ป, ไอดอลเกิร์ลกรุ๊ป, ธุรกิจดนตรีในประเทศไทย

Abstract

	 This article studies girl groups, formations of female performers, in the 

musical industry of Thailand from 1982 until 2022. Primary and secondary 

documentary data were gathered from printing and electronic media as contemporary 

evidences showing contexts for Thai girl group artists at different times. The resulte 

were Thai girl groups functioning with three main components: 1) producers who 

generate music and manage artists or idols, such as music label and idol camp; 

2) members categorized by age criteria as artists or idols requiring diverse 

development before attaining artist status, following music label or idol camp 

presentation criteria; and 3) channels including traditional media (print, radio 

broadcasts, television); and new media (websites, social media, YouTube.com, 

applications; as well as external activities (music festivals and related events). 

The existence of Thai girl group artists in each era depended on political, economic, 

social and cultural factors. Including international popular cultures from the 

West, Japan, and South Korea Strongly influenced on music production and the 

formation of Thai girl group performance. Presentation through musical style 

and fashionable dress evolved according to international music and entertainment 

business trends and directions in addition to individual consumer requirements. 

Keyword: Girl Group, Idol Girl Group, Thai Music Business
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บทน�ำ

	 ช่วงต้นทศวรรษ 2560 ปรากฏการณ์หนึ่งที่น่าสนใจในวงการเพลงไทยคือ การเกิด

ศิลปินที่เรียกว่า “เกิร์ลกรุ๊ป” (Girl Group) จ�ำนวนมาก โดยส่วนหนึ่งเป็นผลจากกระแส

ความนิยมเพลง คุกก้ีเส่ียงทาย รวมท้ังความส�ำเร็จของ BNK48 (บีเอ็นเคโฟร์ตี้เอต) กลุ่ม

ไอดอลหญิงสัญชาติไทยซึ่งเป็นวงน้องสาวของ AKB48 (เอเคบีโฟร์ตี้เอต) กลุ่มไอดอลหญิง

สัญชาติญี่ปุ ่นที่มีชื่อเสียงในระดับสากลเพราะไม่เพียงเป็นเกิร์ลกรุ๊ปเพลงป๊อปที่มีสมาชิก

จ�ำนวนมากที่สุดในโลก1 แต่แนวทางการด�ำเนินงานยังเป็นกรณีศึกษาที่น่าสนใจส�ำหรับธุรกิจ

ดนตรีสมัยใหม่ ไม่ว่าจะเป็นการขายแผ่นซีดีที่มาพร้อมบัตรจับมือ (handshake ticket) 

การหมุนเวยีนสมาชกิแต่ละเพลงหรือซงิเกิล้ด้วยวธิต่ีางๆ อาท ิการคดัเลอืกโดยผูบ้รหิาร การจดั

กจิกรรมเลอืกตัง้ ฯลฯ รวมถงึการขยายธรุกจิศลิปินไอดอลหญงิในรปูแบบแฟรนไชส์ (franchise) 

โดยการจดัตัง้วงน้องสาวตามเมอืงต่างๆ ทั้งในญี่ปุ่นและอีกหลายประเทศ2 รวมท้ังประเทศไทย 

จากการที่ BNK48 ประสบความส�ำเร็จภายในเวลาไม่ถึงหนึ่งปี น�ำมาสู่การเกิด “ไอดอลเกิร์ล

กรุ๊ป” จ�ำนวนมาก3 รวมถึง “ที-ป๊อปเกิร์ลกรุ๊ป” ที่น�ำเสนอการร้องและ/หรือการเต้นเป็นหลัก

อีกจ�ำนวนหนึ่ง4 

	 อย่างไรก็ดี ที่ผ่านมาแทบไม่พบงานศึกษาเกี่ยวกับเกิร์ลกรุ๊ปไทย นอกจากงานศึกษา

ในประเด็นที่เกี่ยวกับ BNK48 จ�ำนวนหนึ่ง ซึ่งเกิดขึ้นในช่วงที่ BNK48 ยังครองความนิยมใน

พืน้ท่ีกระแสหลักของสงัคมไทย5 รวมถึงบทความที่ได้น�ำกระแสความนิยมเพลง คกุกีเ้สีย่งทาย 

ไปเปรียบเทียบกับบทเพลงของเกิร์ลกรุ ๊ปไทยช่วงก่อนหน้านี้6 ซึ่งถือเป็นงานชิ้นแรกๆ ที่

  	 1เหมือนฝัน มานตรี. (2556). การเผยแพร่เพลงกระแสนิยมญี่ปุ่นภายใต้กระแสโลกาภิวัตน์: 

กรณีศึกษาศิลปินวงเอเคบี 48. หน้า 4.

  	 2	Yuya Kiuchi. (2017). Idols You Can Meet: AKB48 and a New Trend in Japan’s 

Music Industry. In The Journal of Popular Cultures, 50 (1). p. 34.

  	 3	earnnana. (2562). 41 วงไอดอลทั้งหมดในประเทศไทย !. Mango Zero. (Online); 

ผู้จัดการออนไลน์. (2562). ผุด-ยุบ-ออก-นอกกรอบ-รุกเชียงใหม่ บทสรุปวงการไอดอล 2562. MGR 

ONLINE. (Online)

  	 4	ธนพัฒน์ ชูวาธิวัฒน์. (2564). จับตา 4+1 เกิร์ลกรุ๊ปดาวรุ่งแห่งวงการ T-Pop ปี 2021. 

ไทยรัฐออนไลน์. (Online)

 	 	 5	เช่น โดม ไกรปกรณ์. (2563). ธุรกิจศิลปินไอดอล BNK48 ในกระแสความซบเซาของธุรกิจ

เพลงไทย: ประวัติศาสตร์ธุรกิจบันเทิงไทยร่วมสมัย. วารสารประวัติศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 

45. หน้า 191-210. ฯลฯ

 		 6เวฬุรีย์ เมธาวีวินิจ. (2562). ภาพตัวแทนความรักและความสัมพันธ์ของหญิงสาวในบทเพลง

ของกลุ่ม	 ศิลปินหญิง: จาก สาว สาว สาว ถึง BNK48. วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์, 13 (1). 

หน้า 80-129.
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เกร์ิลกรุป๊ไทยเป็นตวัหลกัของการศกึษา ในขณะท่ีงานศกึษาวงการเพลงไทย ทัง้ประเดน็เก่ียวกบั

ผูผ้ลิต เช่น อุตสาหกรรม ธุรกิจ ค่ายเพลง ประเดน็เกีย่วกบัศลิปิน เช่น การผลติศลิปินใหม่

การน�ำเสนอผ่านส่ือมวลชน รวมถึงอิทธิพลของวัฒนธรรมสมัยนิยมต่างประเทศ แม้ว่างาน

เหล่าน้ีท�ำให้เห็นความเป็นไปของวงการเพลงไทยตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน อันเป็นประโยชน์ต่อ

การวิเคราะห์การเกิดขึ้นและการด�ำรงอยู่ของเกิร์ลกรุ๊ปไทยในแต่ละช่วงเวลา แต่หากพิจารณา

ภาพรวมวงการเพลงไทยตลอดระยะเวลากว่า 40 ปี พบว่าเกิร์ลกรุ๊ปไทยส่วนใหญ่ปรากฏใน

วงการได้เพยีงไม่กีปี่ มเีพยีงไม่กีร่ายทีถ่อืได้ว่าประสบความส�ำเร็จหรือเป็นทีรู้่จกัในวงกว้างผ่าน

ผลงานเพลงหรือภาพลกัษณ์1 แต่ถงึกระนัน้ก็ตาม ความก้าวหน้าของเทคโนโลยสีือ่ข้ามพรมแดน 

ตลอดจนอิทธิพลของวัฒนธรรมสมัยนิยมจากภายนอก ต่างมีส่วนส�ำคัญที่น�ำไปสู่การปรับตัว

ของธรุกจิดนตรใีนประเทศไทย รวมถึงการสร้างเกิร์ลกรุ๊ปให้สอดคล้องกับทิศทางหรือแนวโน้ม

กระแสความนิยมระดับสากล ตลอดจนพฤติกรรมการบริโภคของผู้คนที่มีโอกาสเปลี่ยนแปลง

ได้ตลอดเวลา

	 บทความนี้ ผู้เขียนมุ่งน�ำเสนอความเปล่ียนแปลงของศิลปินเกิร์ลกรุ๊ปไทยตั้งแต่ 

พ.ศ. 2525 จนถึง พ.ศ. 2565 จากข้อเสนอ 2 ประการคือ 1) ความเปลี่ยนแปลงของ

เทคโนโลยสีือ่ในแต่ละช่วงเวลามผีลต่อทิศทางการด�ำเนนิธุรกจิดนตรใีนประเทศไทย และ 2) อทิธพิล

ของวฒันธรรมสมัยนิยมต่างชาติมส่ีวนต่อการสร้างศลิปินเกร์ิลกรุป๊ของค่ายเพลงและค่ายไอดอล

ในประเทศไทย งานวจิยันีศ้กึษาด้วยระเบยีบวธิวีจัิยทางประวัตศิาสตร์ (Historical Research) 

ผ่านการศกึษาเอกสารปฐมภูมแิละทุติยภูมท้ัิงส่ิงพิมพ์และสือ่อเิล็กทรอนกิส์ทีเ่กีย่วกบัวงการดนตรี

และเพลงไทยสมัยนิยม รวมถึงการสร้างศิลปินหรือไอดอลไทย โดยเอกสาร “ร่วมสมัย” ต่างๆ 

จะน�ำมาใช้เพือ่เป็นหลกัฐานประกอบการอธบิายการเกดิขึน้และการด�ำรงอยูข่องเกร์ิลกรุ๊ปไทย 

ณ ช่วงเวลานั้น รวมถึงการน�ำบริบทวงการดนตรีและเหตุการณ์ส�ำคัญทั้งการเมือง เศรษฐกจิ 

สงัคม ทีเ่กดิขึน้ ณ ขณะนัน้มาร่วมพจิารณาด้วย จากนัน้น�ำเสนอในรปูแบบพรรณนาเชงิวเิคราะห์ 

(Descriptive Statistic) เกร์ิลกรุป๊ไทยท่ีปรากฏในแต่ละช่วงเวลา แล้วน�ำไปสูข้่อสรปุพัฒนาการ

ของเกิร์ลกรุ๊ปไทยผ่านองค์ประกอบ 3 ส่วน ได้แก่ ผู้ผลิตคือ ค่ายเพลงหรือค่ายไอดอล 

สมาชิกคือ ศิลปินหรือไอดอล และช่องทางคือ ส่ือมวลชนแขนงต่างๆ ที่ท�ำให้เกิร์ลกรุ๊ปไทย 

ตลอดจนสมาชิกแต่ละคนเป็นที่รู้จัก

 		 1	Pran Suwannatat. (2020). การกลบัมาของกระแสป้ัน Girl Group สญัชาตไิทย ความส�ำเรจ็

ที่ต้องรอดูต่อไปในระยะยาว. Brand Inside. (Online)
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1. เกิร์ลกรุ๊ปไทยยุคแรกเริ่ม (พ.ศ. 2525-2537): การแจ้งเกิดนักร้อง 	

	 “ทรีโอเด็กสาว” ภายใต้การก่อตัวของธุรกิจดนตรีในประเทศไทย

	 ช่วงทศวรรษ 2520 วงการเพลงไทยเกิดความเปล่ียนแปลงส�ำคัญอย่างน้อยสอง

ประการคือ ประการแรก การประกาศใช้พระราชบัญญัติลิขสิทธิ์ พ.ศ. 2521 น�ำไปสู่การเกิด

ค่ายเพลงจ�ำนวนมากโดยมีท่ีมาหลายรูปแบบ อาทิ บริษัทห้างร้านผลิต/ขายแผ่นเสียงและ

เทปคาสเซท็ ผูผ้ลติรายการวทิยุกระจายเสยีงหรอืโทรทศัน์ ตลอดจนผูท้ีอ่ยูใ่นแวดวงดนตรี เช่น 

นกัจดัรายการวทิยฯุ (ดเีจ) ผูจ้ดัคอนเสร์ิตศลิปินชาวต่างชาตใินประเทศไทย1 อกีประการหนึง่

ที่น่าสนใจคือ การขยายตัวของสื่อมวลชนหลายแขนง ไม่ว่าจะเป็นสิ่งพิมพ์ วิทยุกระจายเสียง 

โทรทศัน์ ฯลฯ2  สือ่เหล่านีไ้ม่เพยีงท�ำให้ศลิปินเป็นทีรู้่จักแพร่หลาย แต่ยงัมีผลต่อการจ�ำหน่าย

เทปคาสเซ็ทซึ่งเป็นสินค้าหลักของค่ายเพลงอีกด้วย

	 แม้ว่าในเวลานั้นวงการเพลงไทยเริ่มมีศิลปินเพลงไทยสากลปรากฏเป็นจ�ำนวนมาก 

แต่ส่วนใหญ่คอื วงสตริงคอมโบที่มีสมาชิกชายล้วน ขณะท่ีศลิปินหญิงยงัมจี�ำนวนค่อนข้างน้อย 

จนกระทั่ง พ.ศ. 2524 ค่ายรถไฟดนตรีสร้างคณะนักร้องที่ประกอบด้วยเด็กสาววัยรุ่น 3 คน 

ได้แก่ ปุม้-อรวรรณ เยน็พูนสขุ, แอม-เสาวลกัษณ์ ลลีะบุตร และ แหม่ม-พชัริดา วฒันา ในนาม 

“สาว สาว สาว” ซึ่งถือได้ว่าเป็นกลุ่มศิลปินหญิงรายแรกในวงการเพลงไทย แต่ด้วยข้อจ�ำกัด

เรื่องเงินทุน3  ค่ายรถไฟดนตรีไม่มีส่ือของตนเอง4  ประกอบกับงานเพลงและภาพลักษณ์ที่ไม่

สอดคล้องกับวัยที่แท้จริงของศิลปิน5  จึงมีส่วนท�ำให้อัลบั้มชุดแรก รักปักใจ ไม่ประสบความ

ส�ำเร็จเท่าที่ควร อย่างไรก็ตาม อัลบั้มชุดต่อมา ประตูใจ สาว สาว สาว เริ่มเป็นที่รู้จักมากขึ้น 

โดยมีปัจจัย 3 ประการคือ ประการแรก ค่ายรถไฟดนตรีปรับแนวทางการท�ำเพลงทั้งดนตรี

และเนือ้ร้องให้เหมาะกบัสมาชกิทัง้สามคนท่ีอยู่ในช่วงวัยรุ่น อกีทัง้สอดคล้องกบักลุ่มเป้าหมาย

ทีเ่ป็นคนรุน่ราวคราวเดยีวกนัเน่ืองจากศลิปินทีอ่ยู่ในช่วงวยัรุน่มเีพยีงไม่กีร่ายในตลาดเพลงไทย

เวลาน้ัน ประการต่อมา ทางค่ายได้ให้อิสระสมาชิกน�ำเสนอตามแนวทางที่เหมาะสมกับวัย

  	 1ศมกมล ลิมปิชัย. (2532). บทบาทของระบบธุรกิจเทปเพลงไทยสากลต่อการสร้างสรรค์ผล

งานเพลง. หน้า 111-117.

  	 2พชัรดิา วฒันา. (2536). ศลิปินเพลงไทยสากลและสือ่มวลชน : วถิทีางในการสร้างความมชีือ่เสยีง. 

หน้า 127-141.

 		 3ระย้า. (2018). บันทึกเส้นทาง สาว สาว สาว. หน้า 15.

 		 4แหล่งเดิม. หน้า 21.

		  5พงศกร ชะอุม่ด.ี (2560). ภาพถ่ายกบัชวีติวยัรุน่ชนชัน้กลางในกรงุเทพมหานคร ทศวรรษ 2500 

ถึงต้นทศวรรษ 2530. หน้า 255.
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ของตนเอง ไม่ว่าจะเป็นการแต่งกาย การแต่งหน้าท�ำผม ตลอดจนการออกแบบการร้องและ

การเต้น โดยเรยีนรูผ่้านศลิปินต่างชาติ1 ซึง่เป็นสิง่ท่ีช่วยสร้าง “ภาพจ�ำ” เกีย่วกบั สาว สาว สาว 

ในวงการเพลงไทยยคุน้ันได้เป็นอย่างด ีประการสดุท้าย เม่ือ “ระย้า” (ประเสรฐิ พงษ์ธนานกิร) 

เจ้าของค่ายรถไฟดนตรีกลับมาจัดรายการวิทยุฯ อีกครั้ง เป็นปัจจัยส�ำคัญที่ท�ำให้เพลงต่างๆ 

ในอลับัม้ชุด ประตใูจ เร่ิมเป็นทีรู่จ้กั2 ต่อมาเมือ่ สาว สาว สาว ได้ไปแสดงท่ีรายการ “โลกดนตรี” 

ซึ่งเป็นรายการฟรีคอนเสิร์ตทางโทรทัศน์เพียงแห่งเดียวในขณะนั้น ด้วยความสามารถด้าน

การขับร้องของท้ังสามคน ประกอบกบังานเพลงทีม่จีงัหวะสนุกสนานและเนือ้ร้องท่ีจดจ�ำได้ง่าย 

จงึท�ำให้คนจ�ำนวนมากต้องการเข้าไปชมการแสดงบนเวทคีรัง้ต่อมาของ สาว สาว สาว จนเป็น

เหตุส�ำคัญประการหนึ่งที่ท�ำให้รายการโลกดนตรีตัดสินใจย้ายสถานที่จัดรายการจากห้องส่ง 

ททบ. 5 มายังลานกลางแจ้ง3 อีกทั้งต่อมาเมื่อ สาว สาว สาว ออกอัลบั้มชุดใหม่ก็จะมา

แสดงในรายการนี้เป็นที่แรกๆ เสมอ

	 ทั้งนี้ ช่วงที่ สาว สาว สาว เริ่มมีชื่อเสียงแพร่หลาย ค่ายเมโทรแผ่นเสียงและเทป

เปิดตวั “ปยุฝ้าย” ซึง่มจีดุเริม่ต้นจากวงโฟล์คซองระดบัมัธยมศกึษา แต่ต่อมาเปล่ียนเป็นกลุ่ม

ศลิปินหญงิ4 โดยสมาชกิท้ังสามคนล้วนมอีายรุุน่ราวคราวเดยีวกบัสมาชกิของ สาว สาว สาว 

แต่ช่วงแรกยังไม่เป็นที่รู้จัก จนเมื่อค่ายอาร์เอสซาวด์น�ำเข้ามาเป็นสมาชิกในอัลบั้มพิเศษชุด 

รวมดาว ที่เป็นการน�ำเพลงลูกกรุงมาท�ำใหม่ให้เป็นเพลงไทยร่วมสมัย ปุยฝ้ายจึงเริ่มเป็นที่

รูจ้กัและมผีลงานเพลงกับค่ายอาร์เอสซาวด์ 3 ชดุ คู่ขนานกบัการเป็นสมาชกิในอลับัม้ชดุพเิศษ

ที่ยังคงยึดแนวทางเดียวกับอัลบ้ัม รวมดาว อย่างไรก็ตาม หากพิจารณาภาพรวมของค่าย 

อาร์เอสซาวด์ในเวลานัน้พบว่า นอกจากอลับัม้พเิศษ ศลิปินทีป่ระสบความส�ำเร็จด้านยอดขาย

หรอืมชีือ่เสยีงส่วนใหญ่คอื วงดนตรชีายล้วน ขณะทีศ่ลิปินหญงิแทบทกุรายไม่ประสบความส�ำเรจ็ 

รวมถงึอลับัม้ เกบ็รกั มาฝากฝัน ผลงานชดุทีส่ามของปยุฝ้ายซึง่มผีูร้ะบไุว้ว่ายอดขาย “พอไปได้”5 

ก่อนที่สมาชิกทั้งสามคนซึ่งต่างเรียนจบปริญญาตรีแล้วได้แยกย้ายไปตามเส้นทางของตน

		  1สาว สาว สาว เล่าความทรงจ�ำ เกิร์ลกรุ๊ปกลุ่มแรกกับวิถีอินดี้ในยุคที่ยังไม่มีค�ำว่า “อินดี้”. 

(2020). ประชาชาติธุรกิจออนไลน์. (Online)

 		 2ระย้า. (2018). เล่มเดิม. หน้า 30.

 		 3	2525-2527. (2023). saosaosao. (Online)

 		 4J2K. (2545). กว่าจะเป็น..อาร์เอส. หน้า 36.

 		 5	แหล่งเดิม. หน้า 70.
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	 ช่วงท่ีปุยฝ้ายยุติการด�ำเนินงานหลังจากอยู่ในวงการได้เพียง 5 ปี ดนตรีแนวร็อก

ก�ำลังเป็นกระแสนิยมในวงการเพลงไทยแทนเพลงแนวสตริงที่เริ่มล้าสมัย บรรดาค่ายเพลง

ต่างหันมาผลิตศิลปินและท�ำเพลงแนวร็อก หลายรายประสบความส�ำเร็จทั้งยอดขายเทปและ

ความนิยม ขณะที่อัลบั้ม ว้าว..ว! ผลงานชุดที่แปดของ สาว สาว สาว แม้ท�ำให้เห็นการ

เปลี่ยนแปลงท้ังงานดนตรีและภาพลักษณ์ที่ทันสมัยสอดคล้องกับการเติบโตของสมาชิกซึ่ง

ต่างผ่านช่วงวัยรุ่นไปแล้ว แต่ภาพจ�ำของแฟนเพลงส่วนใหญ่ยังคงยึดติดกับความน่ารักสดใส

ของอัลบั้มชุดก่อนหน้า ประกอบกับทั้งสามคนถึงจุดอิ่มตัว1  ไม่ว่าด้วยแนวทางของค่ายเพลง

ทีไ่ม่ตอบสนองความต้องการของตน2 อกีสาเหตทุีน่่าสนใจคอื วงการเพลงไทยช่วงนีเ้ตม็ไปด้วย

ศิลปิน “คลื่นลูกใหม่” จากหลายค่ายเพลง อาทิ แกรมมี่ คีตา อาร์เอส ขณะที่ สาว สาว สาว 

แม้ยงัออกผลงานต่อเนือ่ง แต่กไ็ม่อาจประสบความส�ำเร็จในระดบัเดยีวกบัอลับัม้ชดุทีส่องและ

สามอีก เป็นไปได้ว่าช่วงนั้น สาว สาว สาว คือความแตกต่างของวงการเพลงไทยท่ามกลาง

ความรุ่งเรืองของวงสตริงคอมโบ โดยเฉพาะวง Grand Ex’ (แกรนด์เอ็กซ์) วง McIntosh 

(แมคอินทอช) ฯลฯ ขณะเดียวกัน เนื่องด้วยสมาชิกทั้งสามคนต่างมีพื้นฐานการขับร้องตั้งแต่

วัยเด็ก ประกอบกับฐานะทางเศรษฐกิจของครอบครัวท่ีมีโอกาสเข้าถึงสื่อของต่างประเทศ

ทีม่รีาคาสงูมากในสมยัน้ัน ซึง่กลายเป็นวตัถดุบิท่ีทัง้สามสาวน�ำมาประยกุต์ใช้กบังานของตนเอง

ทั้งการร้อง การเต้น รวมถึงการสร้างความบันเทิง (entertain) แก่ผู้ชม จนมีส่วนท�ำให้ 

สาว สาว สาว ยืนระยะในวงการเพลงไทยได้จนถึงต้นทศวรรษ 2530

	 ในทางกลับกัน ช่วงกลางทศวรรษ 2530 ปรากฏเกิร์ลกรุ๊ปคือ carrot (แครอท) 

ค่ายนิธิทัศน์ และ Exit (เอ็กซิท) ค่ายโชว์บิซ หากพิจารณางานเพลงและการน�ำเสนอภาพ

ลักษณ์ที่ปรากฏบนหน้าปกเทปเพลง รวมทั้งมิวสิควิดีโอของเกิร์ลกรุ๊ปทั้งสองราย มีข้อสังเกต

ว่า น่าจะได้รับอิทธิพลมาจากศิลปินเพลงป๊อปชาวตะวันตก แต่ทั้งคู่กลับมีผลงานเพียงอัลบั้ม

ชุดเดียว เนื่องด้วยหลายปัจจัย อาทิ เป็นช่วงที่เต็มไปด้วยศิลปินรุ่นเก่าและหน้าใหม่จากค่าย

เพลง 2-3 แห่งที่ก�ำลังมีชื่อเสียงในเวลานี้ ประกอบกับค่ายเพลงต้นสังกัดเองไม่ได้เป็นผู้น�ำ

ตลาดเพลงไทยหรอืมสีือ่ครอบคลมุหลายแขนง ซึง่มผีลต่อการเป็นทีรู่จ้กัทัง้งานเพลงและตวัศลิปิน 

ดังกรณีค่ายนิธิทัศน์เมื่อเข้าสู่ทศวรรษ 2530 หันไปท�ำอัลบั้มรวมเพลงไทยสากลในอดีตหรือ

น�ำศิลปินรุ่นเก่ามาขับร้องเพลงของตัวเองใหม่3 โดยผลิตศิลปินใหม่เพียงไม่กี่รายเมื่อเทียบกับ

ช่วงทศวรรษที่ผ่านมา อีกทั้งด้วยภาพลักษณ์ของค่ายที่ไม่สอดคล้องกับวงการเพลงไทย

		  1	2531-2533. (2023). saosaosao. (Online)

		  2	คนเมือง แมนสรวง (นามปากกา). (2533). “เฮ้ย...ไม่ไหวแล้ว” สาว สาว สาว วงแตก! เปิด

ทางให้ “ดาวค้างฟ้า”. มติชนสุดสัปดาห,์ 10 (507). หน้า 44-45.

 		 3	J2K. (2545). เล่มเดิม. หน้า 89.
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ในช่วงที่แกรมมี่กับอาร์เอสเริ่มเป็นผู้น�ำแล้ว กรณีค่ายโชว์บิซ แม้จะมีศิลปินในสังกัดที่พอมีชื่อ

เสียงอยู่บ้าง แต่เนื่องจากเป็นค่ายที่เพิ่งก่อตั้งไม่กี่ปี อีกทั้งไม่มีช่องทางโปรโมทผลงานของตน

เหมือนค่ายเพลงรายใหญ่ ขณะท่ีอัลบ้ัม ทางออกของความรู้สึก ของ Exit โดยภาพรวมมี

ผูว้จิารณ์ว่าเพลงค่อนข้าง “เข้าถงึยาก”1 เมือ่เทยีบกบังานของศลิปินค่ายเพลงรายใหญ่ซ่ึงเข้าถึง

ง่ายกว่าอีกทั้งได้รับการโปรโมทอย่างต่อเนื่องผ่านสื่อที่ค่ายเพลงเป็นเจ้าของช่วงเวลา จึงอาจ

เป็นสาเหตุหนึ่งที่ท�ำให้ Exit ไม่มีผลงานใหม่ออกมาอีก และสมาชิกทั้งสามคนต่างแยกย้ายใน

ที่สุด

	 หากพิจารณาภาพรวมวงการเพลงไทยช่วงทศวรรษ 2520 จนถึงกลางทศวรรษ 

2530 มีข้อสังเกตที่น่าสนใจดังนี้ ประการแรก ค่ายเพลงต่างให้ความส�ำคัญกับยอดขายเทป 

ขณะเดยีวกนัการท่ีศลิปินได้ออกรายการคอนเสิร์ตซึง่ถ่ายทอดสดไปทัว่ประเทศถอืเป็นความส�ำเรจ็

อย่างสงู เน่ืองจากมีเพยีงไม่กีร่ายการ ประการทีส่อง ศลิปินทีอ่ยูใ่นช่วงวยัรุ่นยงัมค่ีอนข้างน้อย 

เนื่องจากครอบครัวส่วนใหญ่ไม่สนับสนุนจากการที่คนส่วนใหญ่มีค่านิยมท่ีมองอาชีพด้าน

การแสดงและร้องเพลงว่าเป็นพวก “เต้นกินร�ำกิน” ที่รายได้ไม่แน่นอนเม่ือเทียบกับอาชีพ

ข้าราชการหรือท�ำงานประจ�ำ อีกท้ังเกรงจะท�ำให้บุตรหลานเสียการเรียน ประการสุดท้าย 

การขยายตวัของสือ่มวลชนหลายแขนง โดยเฉพาะสือ่โทรทศัน์ซึง่เร่ิมมกีารแพร่ขยายสัญญาณ

ไปยงัภมูภิาคต่างๆ ท�ำให้คนต่างจงัหวดัรบัชมรายการข่าว รายการบนัเทงิได้เช่นเดยีวกบัคนใน

กรุงเทพฯ ขณะเดียวกัน การเติบโตของธุรกิจดนตรีในประเทศไทยท�ำให้เกิดรายการโทรทัศน์ที่

น�ำเสนอศิลปินท้ังรูปแบบการแสดงในห้องส่ง, มิวสิควิดีโอ และรายการคอนเสิร์ต ท�ำให้คน

ทั่วประเทศมีโอกาสได้เห็นหน้าตาและการแสดงของศิลปินที่ตนชื่นชอบ น�ำไปสู่การติดตาม

ข่าวคราวและสนับสนุนศิลปินผ่านช่องทางต่างๆ ต่อไปนั่นเอง

		  1ขุนทอง อสุนี ณ อยุธยา. (2536). เพลงอึนอึน EXIT&CONCERT. มติชนสุดสัปดาห,์ 13 

(666). หน้า 64-65.
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2.	เกิร์ลกรุ๊ปไทยยุคสองค่ายเพลงรายใหญ่ (พ.ศ. 2538-2549) :

	 โลกาภิวัตน์ กระแสดนตรีสมัยนิยม สู่ความหลากหลายสีสันใน

	 วงการ	เพลงไทย

	 ทศวรรษ 2530 วงการเพลงไทยเข้าสู่ “ยุคทอง”1 เนื่องด้วยเป็นช่วงที่สองบริษัทคือ 

แกรมม่ี เอน็เตอร์เทนเมนท์2 กบั อาร์เอส โปรโมชัน่ (1992)3 ก้าวขึน้มาเป็นผูน้�ำตลาดเพลงไทย 

โดยต่างผลติเพลงไทยแนวสมยันยิมพร้อมกับการสร้างศลิปินใหม่ออกสูต่ลาด โดยเฉพาะศลิปินวัย

รุ่นที่ใช้รูปลักษณ์ภายนอกเป็นจุดขายหลัก ขณะที่ความสามารถด้านขับร้องและเล่นดนตรีก็

ยังมีความส�ำคัญ เห็นได้จากการที่ค่ายเพลงรายใหญ่จัดตั้งแผนกฝึกหัดศิลปินเพื่อให้มีพื้นฐาน

ด้านการร้องเพลง การเต้น รวมถงึด้านอืน่ๆ ทีจ่�ำเป็นส�ำหรบัการท�ำงานวงการบันเทงิ4 ด้วยการ

แข่งขันที่เข้มข้นในตลาดเพลงไทย ค่ายเพลงแต่ละแห่งจึงเริ่มก�ำหนดแนวทางการท�ำตลาดที่

ชัดเจน5 แล้วผลิตศิลปินให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายหลัก ดังกรณีของค่ายอาร์เอสที่ผลิต

ศิลปินวัยรุ่นออกมาอย่างต่อเนื่องจนเป็น “ภาพจ�ำ” ในวงการเพลงไทยและสังคมไทย อีกทั้ง

ด้วยแนวทางการท�ำงานท่ีปรับตัวไปตามกระแสหรือความเปลี่ยนแปลงได้รวดเร็ว ศิลปินที่

ปรากฏในช่วงนีส่้วนใหญ่ต่างประสบความส�ำเรจ็ทัง้กระแสความนยิมและยอดขายเทปหลายชุด6  

ด้านค่ายแกรมมี ่จากการทีม่โีครงสร้างองค์กรอย่างเป็นระบบ ประกอบกบัการท�ำธรุกจิบนัเทงิ

หลายประเภทเพื่อสนับสนุนธุรกิจหลักคือ ดนตรี ต่อมาเมื่อมีสถานะเป็นบริษัทมหาชนแล้ว 

ในส่วนธุรกิจหลักเริ่มมีการจัดตั้งค่ายเพลงย่อยที่บริหารโดยผู้ที่ท�ำงานกับแกรมมี่มานานซึ่งมี

ความเชีย่วชาญด้านดนตรีทีส่อดคล้องกนั7 ขณะท่ีค่ายเพลงไทยรายอืน่ๆ ต่างมีขนาดกลางจนถึง

เล็ก บางรายเพิ่งก่อตั้งได้ไม่กี่ปี แต่มีลักษณะร่วมกันประการหน่ึงคือ โอกาสที่ศิลปินในสังกัด

  	 1	ยคุทองเพลงไทย อาร์เอส-แกรมมี ่นักร้องดงัยุค 90 ความเหมือนทีแ่ตกต่าง. (2563). ไทยรฐั

ออนไลน์. (Online)

  	 2	เมื่อจดทะเบียนเข้าตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทยใน พ.ศ. 2537 จึงเป็นบริษัท แกรมมี่ 

เอน็เตอร์เทนเมนท์ จ�ำกดั (มหาชน) ต่อมาช่วงปลาย พ.ศ. 2544 เปลีย่นชือ่เป็น บรษิทั จเีอม็เอม็ แกรมมี่ 

จ�ำกัด (มหาชน) จนถึงปัจจุบัน โดยบทความนี้ผู้เขียนขอใช้ค�ำว่า “แกรมมี่” ตามที่เรียกกันโดยทั่วไป

  	 3	เมื่อจดทะเบียนเข้าตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทยใน พ.ศ. 2546 จึงเป็นบริษัท อาร์เอส 

โปรโมชั่น จ�ำกัด (มหาชน) ต่อมา พ.ศ. 2550 เปลี่ยนชื่อเป็น บริษัท อาร์เอส จ�ำกัด (มหาชน) จนถึง

ปัจจุบัน โดยบทความนี้ผู้เขียนขอใช้ค�ำว่า “อาร์เอส” ตามที่เรียกกันโดยทั่วไป

  	 4	กรณขีองค่ายอาร์เอสโปรดด ูพชัริดา วัฒนา. (2544). อ่านเล่น ๆ...ร้องเป็นเพลง. หน้า 57-65.

  	 5	สุพลธัช เตชะบูรณะ. (2559). จาก “โรสซาวด์มิวสิค” สู่ “บริษัท อาร์เอส จ�ำกัด (มหาชน)” 

พ.ศ. 2525-2552 : การศึกษาประวัติศาสตร์ธุรกิจ. หน้า 76-89.

 		 6	แหล่งเดิม. หน้า 98-110.

 		 7	พรพมิล ตนัพานิชกลุ. (2544). การใช้ส่ือโทรทัศน์เพ่ือการส่งเสรมิตลาดผลงานเพลงของ บรษัิท 

จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ�ำกัด (มหาชน). หน้า 44-45.
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ปรากฏผ่านสื่อกระแสหลักมีค่อนข้างจ�ำกัดเมื่อเทียบกับศิลปินที่อยู่ในสังกัดสองค่ายเพลง

รายใหญ่

	 ขณะเดียวกัน ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีการสื่อสารข้ามพรมแดน ไม่เพียงท�ำให้

เกิดการเปิดเสรีของภาครัฐที่ให้เอกชนเข้ามาผลิตรายการผ่านการให้สัมปทาน แต่คนไทยยังมี

โอกาสได้รบัข่าวสารและความบันเทงิรปูแบบต่างๆ จากต่างประเทศ หนึง่ในนัน้คอื เพลงสมยันยิม 

(Popular Music) ซึ่งกลายเป็นแม่แบบ (model) ที่ค่ายเพลงไทยบางแห่งน�ำมาใช้ในการ

สร้างและน�ำเสนอศลิปินให้สอดคล้องกบัตลาดโลก1 ซึง่ยงัมีส่วนในการยกระดบัวงการเพลงไทย

ให้ทันสมัยขึ้น ด้วยเหตุนี้ อิทธิพลวัฒนธรรมสมัยนิยมต่างชาติที่มีผู้น�ำเข้ามาปรากฏผ่าน

สื่อมวลชนแขนงต่างๆ จึงมีส่วนส�ำคัญต่อการสร้างและน�ำเสนอเกิร์ลกรุ๊ปไทยผ่านภาพลักษณ์

และดนตรีแนวทันสมัยเพื่อดึงดูดความสนใจของสื่อและคนทั่วไป

	 เมื่อพิจารณาศิลปินเกิร์ลกรุ๊ปไทยท่ีปรากฏตั้งแต่ พ.ศ. 2538 จนถึง พ.ศ. 2549 

มีประเด็นที่น่าสนใจ 3 ประการ ดังนี้

	 ประการแรก การเข้ามาเป็นศิลปิน จากการสืบค้นข้อมูลเก่ียวกับสมาชิกเกิร์ลกรุ๊ป

ไทยซึ่งปรากฏในเอกสารสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็กทรอนิกส์พบว่าส่วนใหญ่ได้รับการชักชวนโดย

ทีมงานของค่ายเพลงผ่านอีเวนท์ต่างๆ ตลอดจนแหล่งรวมตัวของวัยรุ่น เช่น เซ็นเตอร์พอยท์ 

สยามสแควร์ ขณะท่ีจ�ำนวนหนึ่งเคยผ่านการถ่ายโฆษณาหรือถ่ายแบบลงนิตยสาร รวมทั้ง

งานแสดง เช่น มิวสิควิดีโอ ละคร ภาพยนตร์ มีเพียงไม่กี่คนที่เข้ามาด้วยการส่งเดโม่ถึงค่าย

เพลงหรือมีพื้นฐานมาแล้วระดับหนึ่งจากการเป็นนักเรียนของโรงเรียนสอนร้องเพลงหรือเต้น 

ขณะที่สมาชิกเกิร์ลกรุ ๊ปอีกจ�ำนวนหนึ่งเคยผ่านการประกวดร้องเพลงหรือเต้นในระดับ

ประเทศ รวมถึงเคยเป็นผู้เข้าแข่งขันในรายการ Reality Show ซึ่งนับได้ว่าเป็นช่องทางหนึ่งที่

เด็กสาวเหล่าน้ีมีโอกาสได้เซ็นสัญญาเป็นศิลปินในสังกัดค่ายเพลงรายใหญ่ แล้วมีผลงานทั้ง 

เพลงและงานบันเทิงอื่นๆ ตามมา

	 ประการที่สอง ผลจากความส�ำเร็จของ Spice Girls เกิร์ลกรุ๊ปสัญชาติอังกฤษที่

มีช่ือเสียงระดับโลกจนน�ำไปสู่การเกิดเกิร์ลกรุ๊ปในประเทศต่างๆ2 ช่วงเวลาเดียวกัน กระแส

วัฒนธรรมสมัยนิยมญี่ปุ่น (เจ-ป๊อป) ก�ำลังมีอิทธิพลอย่างมากในสังคมไทย รวมถึงการน�ำ

เสนอภาพลักษณ์ศิลปินวัยรุ่นไทยหลายราย เกิร์ลกรุ๊ปไทยช่วงดังกล่าวต่างได้รับอิทธิพลทั้ง

จากชาติตะวันตกและชาติเอเชียโดยเฉพาะญี่ปุ่นผ่านการน�ำเสนองานเพลงและภาพลักษณ์ที่

 		 1Nalin Wuttipong. (2011). The Thai Popular Music Industry: industrial form and 

musical design. pp. 122-131.

  	 2	Girl Groups Girl Power. (2536). สีสัน, 10 (10). หน้า 62.
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เป็นไปตามแนวคดิของผูบ้รหิาร ค่ายเพลงต้นสังกดั ตลอดจนสิง่ทีก่�ำลงัเป็นกระแสนยิม (trend) 

ในช่วงเวลานั้น อย่างไรก็ตาม ปัจจัยบางประการ เช่น อายุของสมาชิก มีผลต่อแนวทาง

การน�ำเสนอศิลปิน ต้ังแต่แนวคิด (concept) อัลบั้ม การท�ำงานเพลง รวมถึงการแต่งกาย

ของเกร์ิลกรุป๊ไทยบางรายทีต้่องค�ำนงึถงึสมาชกิซึง่ยังอยูใ่นวัยเรียนด้วย ด้านเกิร์ลกรุ๊ปทีมี่สมาชกิ

อยู่ในช่วงวัยรุ่นตอนปลาย การน�ำเสนอสามารถท�ำได้กว้างขึ้นทั้งเนื้อหาเพลง ท่าเต้นประกอบ

เพลง ตลอดจนเคร่ืองแต่งกายท่ีช่วยดงึดดูความสนใจ นอกจากนี ้ยงัมเีกร์ิลกรุป๊บางรายทีน่�ำเสนอ

ความสามารถด้านการขบัร้องมากกว่าองค์ประกอบภายนอก ซ่ึงโดยทัว่ไปกลบัได้รบัความสนใจ

น้อยกว่าเกิร์ลกรุ๊ปที่มีสมาชิกหน้าตาหรือภาพลักษณ์โดดเด่น1 

	 ประการสุดท้าย เกิร์ลกรุ๊ปที่ปรากฏในช่วงนี้ส่วนใหญ่มาจากสองค่ายเพลงรายใหญ่

คือ แกรมมี่กับอาร์เอส ซึ่งต่างก็มีช่องทางการประชาสัมพันธ์ครอบคลุมทั้งวิทยุกระจายเสียง 

โทรทัศน์ สิ่งพิมพ์ ที่ถือเป็นสื่อมวลชนกระแสหลักในเวลานั้น ด้วยเหตุนี้ ภาครัฐจึงต้องการให้

เกิร์ลกรุ๊ปในฐานะที่เป็น “บุคคลสาธารณะ” ท�ำหน้าที่เป็นสื่อประชาสัมพันธ์เพื่อแจ้งข่าวสาร

หรอืเชญิชวนเข้าร่วมกจิกรรมทีห่น่วยงานน้ันๆ จัดขึน้ รวมถงึการมอบรางวัล “เยาวชนดเีด่น” 

ในวันเด็กแห่งชาติ เพื่อต้องการให้คนเหล่านี้เป็นแบบอย่างที่ดีให้แก่เด็กและเยาวชน ทั้งด้าน

การศึกษาและการประพฤติตนที่เหมาะสมกับวัย ขณะเดียวกัน การที่ศิลปินได้รับความสนใจ

จากคนทั่วไป โดยเฉพาะคนรุ่นราวคราวเดียวกัน ซึ่งยึดเอามาเป็นแบบอย่างการใช้ชีวิต 

ตวัอย่างหนึง่ทีเ่หน็ได้ชัดเจนคอื การแต่งกายตามแฟชัน่ ซึง่ค่ายเพลงน�ำมาใช้เพือ่ส่งเสรมิศลิปิน

ให้มีความโดดเด่น ด้วยเหตุนี้ ค่ายเพลงที่ผลิตเกิร์ลกรุ๊ปออกสู่ตลาดจึงต้องให้ความส�ำคัญกับ

การน�ำเสนอรปูลกัษณ์ภายนอกผ่านเครือ่งแต่งกาย การแต่งหน้า ท�ำผม ฯลฯ ทีส่อดคล้องกบัเพลง

หรอืแนวคดิของอลับัม้นัน้ๆ เพือ่ดงึดดูให้คนสนใจและติดตามผลงาน อย่างไรก็ตาม การแต่งกาย

ของเกิร์ลกรุ๊ปบางรายก่อให้เกิดการวิพากษ์วิจารณ์จากคนบางกลุ่มผ่านสื่อแขนงต่างๆ ที่มอง

ว่าไม่เหมาะสมกบัสงัคมและวฒันธรรมไทย ส่ือมวลชนบางรายยังตัง้ค�ำถามด้วยว่า “ขายเพลง

หรือขายอะไร”2 แต่ด้านหนึ่งกลับมีส่วนส�ำคัญท�ำให้เกิร์ลกรุ๊ปบางรายเป็นที่รู้จักแพร่หลาย 

อกีทัง้ได้รบัความสนใจจากสนิค้าหรือบรกิาร ธรุกิจบางประเภท รวมถึงสมาชกิเกิร์ลกรุป๊บางคน

ยังมีงานแขนงอื่นในวงการบันเทิงตามมา

	 แม้ว่าช่วงทศวรรษ 2530 จนถึงปลายทศวรรษ 2540 ได้ชื่อว่าเป็น “ยุคทอง” ของ

วงการเพลงไทย แต่หากพิจารณาเกิร์ลกรุ๊ปที่ปรากฏในช่วงเวลานี้พบว่า ส่วนใหญ่มีผลงาน

เพียงอัลบั้มชุดเดียวหรืออยู่ในวงการได้เพียงไม่กี่ปีเมื่อเทียบกับศิลปินบางคนบางกลุ่ม โดยมี

ปัจจัยที่ผู้เขียนตั้งข้อสังเกตไว้สองประการคือ ประการแรก เกิร์ลกรุ๊ปไทยล้วนเกิดขึ้นด้วยการ

  	 1	GMAG TEAM. (2009). Main Scoop: ผูห้ญงิคอือะไร. The Guitar MAG, 40 (418). หน้า 61.

  	 2	‘เกิร์ลลี่ เบอร์รี่’ ขายอะไร!? ซี๊ด..ด ‘ตุ๊มต่อม’ ยั่วน�้ำลาย!. (2547, 25 มิถุนายน). ไทยรัฐ. 

หน้า 35.
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ด�ำเนินงานของค่ายเพลงต้ังแต่การหาหญิงสาวที่เหมาะสมแล้วเข้าสู่กระบวนการผลิตศิลปิน

ซึ่งจะออกผลงานได้เมื่อไหร่ขึ้นอยู่กับหลายปัจจัย เช่น พื้นฐานการร้องการเต้น การท�ำงาน

ของทีมโปรดิวเซอร์ ข้อจ�ำกัดของสมาชิกแต่ละคนโดยเฉพาะเร่ืองการเรียน ขณะเดียวกัน 

ด้วยการท�ำธรุกจิดนตรเีป็นสิง่ทีต้่องขึน้อยูกั่บกระแสตลอดเวลา วิธกีารหนึง่ทีง่่ายท่ีสุดคอื การน�ำ

ผลงานของศิลปินชาวต่างประเทศมาเป็นต้นแบบให้กับศิลปินเพลงไทย ดังกรณีการน�ำเสนอ

เกร์ิลกรุป๊บางรายไม่ว่าจะเป็นงานดนตรหีรอืภาพลกัษณ์ จนเกดิการตัง้ค�ำถามถงึการลอกเลยีน

ผลงานของศลิปินต่างชาต ินอกจากนี ้บางกรณค่ีายเพลงได้สร้างเกร์ิลกรุ๊ปทีน่�ำเสนอแนวดนตรี

หรือภาพลักษณ์ที่ยังไม่เคยปรากฏมาก่อนในวงการเพลงไทยกระแสหลัก ซึ่งมีความเสี่ยงที่ไม่

ได้รับความสนใจเนื่องจากเป็นสิ่งที่คนไทยไม่คุ้นเคยมาก่อน และมีโอกาสที่ยอดขายเทปและ

ซดีจีะไม่เป็นไปตามเป้าหมาย อกีทัง้แนวดนตรีซ่ึงมีต้นก�ำเนดิในโลกตะวันตก แต่ด้วยการน�ำเสนอ

บางอย่าง เช่น ท่าเต้น ที่ไม่เหมาะกับสังคมและวัฒนธรรมไทย รวมถึงสมาชิกซึ่งส่วนใหญ่คือ

เด็กสาวที่ยังอยู่ในวัยเรียน1 

	 อีกประการหนึ่งที่น่าสนใจคือ แม้ว่าตลอดทศวรรษ 2540 เป็นช่วงที่วงการเพลง

ไทย ปรากฏผลงานเพลงและศิลปินหน้าใหม่จ�ำนวนมาก ส่วนใหญ่ผลิตโดยแกรมมี่กับอาร์เอส 

ซึง่ต่างมีรายการส�ำหรบัโปรโมทผลงานเพลงของตนทัง้วิทยุกระจายเสียงในกรุงเทพฯ ทีค่่ายเพลง

เข้าไปเช่าสัมปทานคลื่นวิทยุที่รัฐเป็นเจ้าของ กับโทรทัศน์ซึ่งปรากฏรายการมิวสิควิดีโอและ

ฟรคีอนเสร์ิต ท�ำให้ศลิปินท่ีอยูใ่นสังกดัค่ายเพลงทัง้สองแห่งเป็นทีรู่จ้กัแพร่หลาย อย่างไรกต็าม 

ช่วงที่สองค่ายเพลงต่างผลิตศิลปินใหม่ออกมาจ�ำนวนมาก วงการเพลงไทยต่างประสบปัญหา

การแพร่ระบาดของเทปผีซีดีเถื่อน ซึ่งส่งผลกระทบโดยตรงต่อยอดขายเทปและซีดี ต่อเนื่อง

ไปถึงผลประกอบการประจ�ำปีของค่ายเพลงต่างๆ ขณะเดยีวกนัรายการโทรทศัน์ของค่ายเพลงที่

เป็นช่องทางโปรโมทผลงานเพลงและศิลปิน บางรายการถูกลดเวลาลงหรือเปล่ียนวันเวลา

ออกอากาศ บางรายการได้ปิดตัวลง สันนิษฐานไว้สองประการคือ 1. ช่องโทรทัศน์ที่เป็น

เจ้าของปรบัผังรายการใหม่ 2. เพือ่ลดความเสีย่งจากภาวะการขาดทนุของค่ายเพลง ด้วยเหตนุี้ 

จึงท�ำให้ศิลปินหน้าใหม่ รวมท้ังเกิร์ลกรุ๊ปท่ีปรากฏผลงานในช่วงเวลาดังกล่าวขาดพ้ืนที่และ

โอกาสในการโปรโมทผลงานของตน เนื่องจากค่ายเพลงต้องให้ความส�ำคัญกับการโปรโมทผล

งานของศลิปินทีม่ช่ืีอเสียงอันดบัต้นๆ หรือ มฐีานแฟนคลบัจ�ำนวนมากเป็นอนัดับแรก2 จนเป็น

สาเหตสุ�ำคญัทีท่�ำให้ศลิปินหน้าใหม่จ�ำนวนไม่น้อย รวมไปถงึเกร์ิลกรุ๊ปบางรายมีผลงานออกมา

เพียงอัลบั้มชุดเดียวหรืออยู่ในวงการเพลงเพียงไม่กี่ปีเท่านั้น

  	 1	ดูกรณีของ Bug Bunji ใน ต่อพงศ์ เศวตามร์. (2543). บั๊ก บันจี้... กับข้อผิดพลาดของรังไข่. 

มติชนสุดสัปดาห,์ 20 (1031). หน้า 76.

  	 2	พรพิมล ตันพานิชกุล. (2544). เล่มเดิม. หน้า 158.
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3. เกิร์ลกรุป๊ไทยยคุเปลีย่นผ่านสูเ่ทคโนโลยสีือ่ดจิทิลั (พ.ศ. 2550-2565) : 	

	 การเติบโตของเครือข่ายสื่อสังคมออนไลน์ และความหลากหลายของ		

	 วัฒนธรรมสมัยนิยมในวงการเพลงไทย

	 ผลกระทบที่เกิดขึ้นอย่างหนึ่งจากความก้าวหน้าของเทคโนโลยีคือ การผลิตและการ

เผยแพร่ผลงานเพลงที่ละเมิดลิขสิทธิ์ ไม่ว่าจะเป็นเทปผี ซีดีเถื่อน แผ่น MP3 รวมทั้งเว็บไซต์

ที่ให้บริการดาวน์โหลดเพลงฟรี แม้ว่าภาครัฐและค่ายเพลงพยายามใช้มาตรการทางกฎหมาย 

ตลอดจนการรณรงค์ให้ประชาชนตระหนักถึงทรัพย์สินทางปัญญา แต่กไ็ม่สามารถแก้ปัญหาได้ 

จนส่งผลกระทบเป็นวงกว้างต่อธรุกจิดนตรีในประเทศไทย เห็นได้จากค่ายเพลงขนาดเล็กบางแห่ง

ปิดกิจการหรือไปรวมกับค่ายเพลงขนาดใหญ่ ขณะที่ค่ายเพลงรายใหญ่ทั้งแกรมมี่และอาร์เอส 

ต่างปรบัเปลีย่นแนวทางการท�ำธุรกิจจากเดิมทีใ่ห้ความส�ำคญักบัธรุกจิเพลงและธรุกจิเกีย่วเนือ่ง

ไปสู่การท�ำธุรกิจที่หลากหลาย รวมถึงเริ่มหันไปท�ำธุรกิจที่แตกต่างจากภาพจ�ำซึง่คนส่วนใหญ่

คุน้เคย เช่น การเป็นผู้ได้รบัลขิสิทธิถ่์ายทอดสดฟุตบอลต่างประเทศ1 ขณะเดียวกนั การเข้ามา

ของอนิเทอร์เน็ตความเร็วสงู ไม่เพยีงท�ำให้จ�ำนวนผูใ้ช้งานอนิเทอร์เนต็ขยายตวัอย่างมีนยัส�ำคญั 

แต่ผู้คนยังสามารถเข้าถึงสื่อบันเทิงของต่างประเทศได้ง่ายขึ้น ไม่ว่าจะเป็นการ์ตูน ละครซีรี่ส์ 

ภาพยนตร์ ดนตรี ผ่านทางเวบ็ไซต์ ส่ือสังคมออนไลน์ (social media) อาท ิFacebook (เฟซบุก้) 

Twitter (ทวิตเตอร์) Instagram (อินสตาแกรม) YouTube (ยูทูบ) มิวสิคสตรีมมิ่ง อาทิ 

JOOK, Sportify, Apple Music ฯลฯ2 รวมถึงแพลตฟอร์มที่ได้รับความนิยมช่วง 2-3 ปีที่

ผ่านมาอย่าง TikTok (ติ๊กต็อก) สื่อใหม่ดังกล่าวนี้มีส่วนท�ำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม

การบริโภคสื่อของคนทั่วโลกซึ่งสามารถรับชมได้ทุกเวลาและทุกพื้นที่ ช่วงเวลาเดียวกันนี้ 

กระแสวัฒนธรรมสมัยนิยม โดยเฉพาะจากเกาหลีใต้เข้ามายึดครองพ้ืนที่สื่อและความสนใจ

ของคนไทย โดยเฉพาะเดก็และวยัรุน่ อกีทัง้มอีทิธพิลต่อวงการบนัเทงิไทยหลายแขนง รวมถงึ

วงการเพลงไทย เกิร์ลกรุ๊ปไทยในยุคที่สามแบ่งการอธิบายออกเป็น 3 ช่วง ดังนี้

	 3.1 เกิร์ลกรุ๊ปไทย ทศวรรษ 2550: จุดก�ำเนิดดนตรีสไตล์ “ที-ป๊อป” ภายใต้

อิทธิพลกระแส “เค-ป๊อป” และการเปลี่ยนผ่านที่เกิดขึ้นกับวงการเพลงไทย

	 เมื่อเข้าสู่ทศวรรษ 2550 ธุรกิจดนตรีในประเทศไทยต่างปรับตัวเพื่อให้สอดรับกับ

การเปลีย่นแปลงของเทคโนโลยกีารผลติเพลงจากรปูแบบแอนะลอ็ก (analog) ไปเป็นรปูแบบ

		  1	บุญชัย ใจเย็น. (2554). สองคนสองคม. หน้า 77, 126, 149.

  	 2	ณทิตา ทรัพย์สินวิวัฒน์. (2560). อุตสาหกรรมเพลงไทย ในยุคประเทศไทย 4.0. วารสาร

วิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม, 5 (1). หน้า 161-164.
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ดิจิทัล (digital) รวมถึงความต้องการของกลุ่มเป้าหมายที่เฉพาะเจาะจงผ่านรสนิยมการฟัง

เพลงและบริโภคเนื้อหา (content) ของแต่ละคน เห็นได้จากการปรับเปลี่ยนการเผยแพร่และ

จ�ำหน่ายเพลงจากเดิมคือ อัลบั้มที่มีจ�ำนวน 10-12 เพลง มาเป็นรูปแบบซิงเกิ้ลซึ่งออกทีละ 

1 เพลง1 รวมถึงการท�ำอัลบั้มพิเศษ (special project) ที่น�ำศิลปินในสังกัดมาท�ำงานเพลง

ตามแนวคดิหรอืโอกาสพเิศษต่างๆ ขณะทีก่ารสร้างศิลปินยงัมีแนวทางเช่นเดยีวกบัช่วงทศวรรษ

ก่อนหน้า แต่มีความน่าสนใจบางประการคือ ศิลปินส่วนใหญ่เป็นผู้ที่ผ่านการคัดเลือกในรูป

แบบการออดิชัน (Audition) ซึ่งค่ายเพลงจะพิจารณาคนที่เหมาะสมจากหลายองค์ประกอบ 

อาทิ หน้าตา บุคลิกภาพ ทักษะการร้องและการเต้น รวมทั้งความมุ่งมั่นตั้งใจที่จะเป็นศิลปิน 

ซึง่เป็นสิง่ทีส่�ำคญัอย่างมาก เนื่องจากแต่ละคนที่ได้รับการคดัเลือกจะต้องเซน็สัญญาระยะยาว

กบัค่ายเพลง โดยทีย่งัได้รบัการฝึกฝนด้านต่างๆ อย่างต่อเน่ือง เมือ่ถึงเวลาท่ีเหมาะสมจึงเปิดตวั 

(debut) สู่สาธารณชนต่อไป

	 เมื่อพิจารณาเกิร์ลกรุ๊ปไทยที่ปรากฏตั้งแต่ทศวรรษ 2550 พบว่ามาจากค่ายเพลง 

3 กลุม่คอื กลุม่ค่ายเพลงรายใหญ่ กรณขีองอาร์เอส ปรากฏเกร์ิลกรุ๊ปทีผ่ลติโดยค่าย Kamikaze 

(กามิกาเซ่) ทีน่�ำเดก็วยัรุน่ชายหญงิจ�ำนวนหน่ีงเข้ามาเป็นศลิปินฝึกหดัของค่าย ผ่านการฝึกฝน

ด้านต่างๆ ก่อนทีแ่ต่ละคนจะได้รบัพิจารณาว่าเหมาะสมกบัการออกเด่ียวหรอืควรออกเป็นกลุม่ 

และเข้าสู่กระบวนการสร้างศิลปินที่น�ำเสนอตามแนวคิดของค่ายพร้อมกับการท�ำงานเพลง

ที่ตอบสนองตลาดเด็กวัยรุ่นโดยอิงกับความเป็นไปของสังคมในช่วงเวลานั้นๆ2 อีกส่วนหนึ่ง

ผลิตโดยค่ายเพลงย่อยท่ีก่อตัง้ใหม่ น�ำเสนอทัง้งานดนตรีและภาพลักษณ์ทีส่อดคล้องกบัสมัยนยิม 

แต่กลับปรากฏเพียงไม่กี่ปีเนื่องจากค่ายปิดตัวหรือไม่มีความเคลื่อนไหวใดๆ อีก ขณะที่กรณี

ของแกรมมี่ ปรากฏเกิร์ลกรุ ๊ปเพียงหนึ่งรายที่มีจุดขายส�ำคัญคือ การน�ำดนตรีไทยเข้าไป

สอดแทรกในเพลงป๊อปร่วมสมัยท่ามกลางความนิยมเพลงและศิลปินเค-ป๊อปในกลุ่มเด็ก

วยัรุน่ไทย3 รวมทัง้ยังมค่ีายเพลงจ�ำนวนหนึง่ทีผ่ลิตเกร์ิลกรุ๊ปโดยน�ำเสนอผ่านแนวดนตรีทีเ่ป็น

เอกลักษณ์กับภาพลักษณ์ที่ทันสมัยเพื่อดึงดูดความสนใจจากกลุ่มเป้าหมายได้ง ่ายขึ้น 

นอกจากนี้ จากกระแสความนิยมเพลงและศิลปินเค-ป๊อปในประเทศไทยซึ่งน�ำมาสู่การเข้ามา

แสดงคอนเสิร์ตของศิลปินเค-ป๊อปทั้งบอยแบนด์และเกิร์ลกรุ๊ป4 มีค่ายเพลงไทยเกิดใหม่ เช่น 

โมโนมิวสิค ดูเอดอท อาร์ทเมคเกอร์ ได้น�ำหญิงสาวที่เคยมีผลงานในวงการบันเทิง รวมถึง

		  1	Woody. (2010). ซิงเกิ้ล / ระบบ วัดดวง / ทางออก. The Guitar MAG, 53 (431). หน้า 

84-85.

 		 2	ยอดมนุษย์..คนธรรมดา. (2562). Kamikaze. The Cloud. (Online)

		  3	“แกรมมี”่ ดนั 4 สาว “โอลฟีส์” ปลุกกระแส “เกร์ิลกรุป๊”. (2554). คมชดัลกึออนไลน์. (Online)

		  4	ประภาวี ศิวเวทกุล. (2556). กลยุทธ์การตลาดของผู้น�ำเข้าศิลปินจากประเทศเกาหลีใต้ใน

ประเทศไทย. หน้า 242-246.
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เคยผ่านการประกวดทางด้านความงาม มารวมกันเพื่อสร้างเกิร์ลกรุ๊ปที่มีรูปแบบคล้ายกันกับ

เกิร์ลกรุ๊ปในเค-ป๊อป แม้ว่าจะยกระดับวงการเพลงไทยให้ทันสมัยขึ้นทั้งงานเพลงและศิลปิน 

แต่ก็มีการตั้งข้อสังเกตเกี่ยวกับภาพลักษณ์ที่ออกมาคล้ายกับต้นฉบับ1 จนไม่ได้รับความสนใจ

และการตอบรับจากเพื่อนร่วมชาติเท่าที่ควร แม้ว่าช่วงหลงัพยายามปรบัแนวทางใหม่ แต่เมือ่

สมาชิกต่างหมดสัญญา เกิร์ลกรุ๊ปเหล่านี้จึงต้องยุติการด�ำเนินงานไปโดยปริยาย

	 ช่วงครึ่งหลังทศวรรษ 2550 ค่ายอาร์เอสไม่ผลิตเกิร์ลกรุ๊ปใหม่ออกมาอีก ส่วนค่าย

เกิดใหม่รายอื่นๆ ผลิตเกิร์ลกรุ๊ปที่มีผลงานออกมาเพียง 1-2 เพลง หรือปรากฏไม่กี่ปีก็หาย

ไปจากสารบบวงการเพลงไทย โดยมีปัจจัยที่ผู้เขียนตั้งข้อสังเกตไว้ดังนี้ ประการแรก เป็นช่วง

ทีธ่รุกจิดนตรใีนประเทศไทยก�ำลังเปล่ียนผ่านจากเดมิทีอ่าศยัยอดขายเทปและซีดเีป็นรายได้หลกั 

ไปสู่การผลิตและจ�ำหน่ายผ่านดิจิทัลดาวน์โหลด อีกทั้งให้ความส�ำคัญกับการเผยแพร่ผ่าน

ช่องทางส่ือออนไลน์ทีข่ยายตวัอย่างมากในช่วงนี ้ดงัเห็นได้จากค่ายเพลงต่างๆ เร่ิมให้ความส�ำคญั

กับจ�ำนวนผู้ชมหรือ “ยอดวิว” ของมิวสิควิดีโอที่เผยแพร่ผ่านเว็บไซต์ โดยเฉพาะ YouTube 

(ยูทูบ) ซึ่งเป็นสิ่งที่แสดงถึงความนิยมและความส�ำเร็จของเพลงนั้นๆ ที่ไม่เพียงส่งผลต่อการ

เป็นที่รู้จักแพร่หลาย รวมถึงการ “แจ้งเกิด” ของศิลปินหน้าใหม่ แต่ยังน�ำไปสู่การต่อยอด

ผ่านการปรากฏตวัตามสถานทีต่่างๆ รวมถงึโอกาสในการท�ำงานบันเทงิแขนงอืน่ๆ ด้วย ประการ

ต่อมา สืบเนื่องจากรายได้จากงานเพลงท่ีทั้งสองค่ายเพลงรายใหญ่เคยท�ำได้มากมายเริ่มมี

แนวโน้มถดถอยเรื่อยๆ แต่ด้วยทั้งคู่ต่างเคยมีประสบการณ์ผลิตรายการและละครให้กับสถานี

โทรทัศน์มาก่อน เมื่อมีการใช้ พ.ร.บ. กิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์ พ.ศ. 2551 

จึงเป็นปัจจัยหนึ่งท่ีท�ำให้ทั้งอาร์เอสและแกรมม่ีต่างหันไปท�ำธุรกิจที่มีโอกาสเติบโตคือ 

การเป็นเจ้าของช่องโทรทศัน์ ทีไ่ม่เพยีงท�ำให้คนไทยมีทางเลอืกในการบริโภคเนือ้หาทีต่นสนใจ2  

ขณะเดียวกันเมื่อท้ังสองค่ายต่างท�ำช่องรายการดนตรีโดยเฉพาะ (ซึ่งมีต้นแบบมาจากช่อง 

MTV และ Channel [V] ที่ออกอากาศผ่านช่องเคเบิลทีวี) ยังกลายเป็นช่องทางหลักในการ

เผยแพร่ผลงานเพลง ตลอดจนเป็นพื้นที่แสดงความสามารถของศิลปินในสังกัดผ่านการเป็น

พธิกีรรายการหรอืนกัแสดงละครในช่องของตนเอง3 ทว่าช่วงปลายทศวรรษ 2550 ช่องรายการ

ดนตรีของทั้งสองค่ายรายใหญ่ต่างทยอยยุติออกอากาศเนื่องจากคนหันไปบริโภคผ่านเว็บไซต์ 

YouTube มากขึ้น จากที่กล่าวมาข้างต้น นักวิชาการประวัติศาสตร์ไทยร่วมสมัยท่านหนึ่งจึง

มองว่าเป็นช่วง “ซบเซาและถดถอยของธรุกจิเพลงไทย” เนือ่งด้วยการเปลีย่นผ่านของเทคโนโลยี

		  1	ดูกรณีของแคนดี้มาเฟีย ใน คล้ายเพราะทีม "เกาหลี" ท�ำให้ ค�ำอธิบายจาก "แคนดี้ มาเฟีย". 

(2553). คมชัดลึกออนไลน์. (Online)

		  2	บุญชัย ใจเย็น. (2554). เล่มเดิม. หน้า 73, 150.
		  3	แหล่งเดิม. หน้า 74-75, 158-160.
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สือ่และพฤติกรรมการบริโภคสื่อที่เปลี่ยนไป ยังส่งผลท�ำให้ค่ายเพลงรายใหญ่ทั้งสองแห่งผลิต

ศิลปินหน้าใหม่สู่ตลาดเพลงไทยเพียงไม่กี่รายเมื่อเทียบกับทศวรรษก่อนหน้า1  

	 3.2 เกิร์ลกรุ๊ปไทย ทศวรรษ 2560 (1): จาก AKB48 ถึง BNK48 สู่ช่วงเวลา

เฟื่องฟูของไอดอลเกิร์ลกรุ๊ปไทย

	 แม้ว่ากระแสวัฒนธรรมเค-ป๊อปจะครองพ้ืนที่ส่ือมวลชนและได้รับความนิยมใน

ประเทศไทยตั้งแต่ทศวรรษ 2550 เป็นต้นมา แต่วัฒนธรรมเจ-ป๊อปยังมีผู้สนใจและติดตาม

อย่างต่อเนื่อง หนึ่งในนั้นคือ “ไอดอล” ด้วยกระแสความนิยมของ AKB48 ทั้งจากผลงาน

เพลงและกิจกรรมกับแฟนคลับที่มีต่อเนื่องจนได้ชื่อว่าเป็น “วงไอดอลแห่งชาติ”2 และสามารถ

ขยายธุรกิจไอดอลไปยังเมืองต่างๆ ในญี่ปุ่น และอีกหลายประเทศ อาทิ อินโดนีเซีย จีน ที่

เรียกกันว่า “วงน้องสาว”3 ขณะที่ประเทศไทย ยังมีผู้ที่ติดตามไอดอลญี่ปุ่นเพียงจ�ำนวนหนึ่ง

ผ่านสื่อออนไลน์ รวมทั้งปรากฏตามกิจกรรมที่จัดขึ้นโดยกลุ่มแฟนคลับจ�ำนวนไม่มาก4  แม้ว่า

ช่วงปลายทศวรรษนี้เร่ิมปรากฏเกิร์ลกรุ๊ปท่ีน�ำลักษณะบางอย่างของไอดอลญี่ปุ ่นมาผสม

ผสานกับความเป็นไทย5 แต่ช่วงนั้นไอดอลยังเป็นสิ่งใหม่ในสังคมไทย ประกอบกับภาพลักษณ์

เชิงลบเกี่ยวกับไอดอลญ่ีปุ่นท่ีปรากฏผ่านข้อเขียนและสื่อบางแหล่ง6 ไอดอลสไตล์ญี่ปุ่นใน

ประเทศไทยจงึยงัไม่เป็นทีรู่จ้กั เหน็ได้จากเมือ่มกีารจดัตัง้วงน้องสาวของ AKB48 ในประเทศไทย

คอื “BNK48” ระยะแรกยังปรากฏเฉพาะตามกิจกรรมท่ีเกีย่วกับวฒันธรรมเจ-ป๊อปและประเทศ

ญีปุ่น่ ขณะที่การคัดเลือกหญิงสาวเข้ามาเป็นสมาชิกรุ่นที่ 1 พบว่ามีทั้งผู้ที่ชื่นชอบวัฒนธรรม

เจ-ป๊อป ติดตาม AKB48 อยู่ก่อนแล้ว ผู้ท่ีใฝ่ฝันอยากเข้าวงการบันเทิง เช่น นักแสดง 

นกัร้อง7 นอกจากนี ้ยงัมีบางคนทีเ่คยมผีลงานในวงการบนัเทิงมาก่อน แต่เข้ามาเพือ่ต้องการหา

ประสบการณ์จากการท�ำงานในฐานะไอดอล8 ซ่ึงเป็นส่วนหนึ่งของธุรกิจบันเทิงญี่ปุ่นตั้งแต่

		  1โดม ไกรปกรณ์. (2563). เล่มเดิม. หน้า 198, 202.

		  2Patrick W.Galbraith and Jason G. Karlin. (2012). Introduction: The Mirror of 

Idols and Celebrity. In Idols and Celebrity in Japanese Media Culture. p. 1.

		  3Yuya Kiuchi. (2017). op. cit. p. 34.

		  4สุรกิตต์ สิงห์แก้ว. (2556). พฤติกรรมและอัตลักษณ์ความเป็นกลุ่มแฟนคลับ 48 Group ใน

กระแสวัฒนธรรมย่อย J-pop. หน้า 7-8, 89-93.

		  5MAII SMKT Fanclub. (2015). Siamese Kittenz @ Gang Cartoon kidz 1. YouTube. 

(Online).

		  6ปูมิ. (2013). AKB48 กับประเทศไทย. marumura. (Online).

 		 7	โดม ไกรปกรณ์. (2563). เล่มเดิม. หน้า 199.

 		 8	ดูกรณีของจ๋า-ณปภัช วรพฤทธานนท์ (อดีตสมาชิก BNK48 รุ่นที่ 1) ใน พีรวิชญ์ ฉั่วสมบูรณ์ 

และธัญวัฒน์ อิพภูดม. (2561). B SIDE the untold story of BNK48. หน้า 90-91.
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ทศวรรษ 1970 ในฐานะ “จุดเริ่มต้น” ของหนุ่มสาวก่อนจะเข้าสู่วงการบันเทิงเมื่อถึงเวลาที่

เหมาะสม1 

	 จนกระทั่งเพลง คุกกี้เสี่ยงทาย ซึ่งเป็นเพลงหลักของซิงเกิ้ลที่สอง เริ่มเป็นที่รู้จัก

แพร่หลายและน�ำไปสู่การที่ BNK48 มีชื่อเสียง โดยเกิดขึ้นจากหลายปัจจัย หนึ่ง แม้ว่าเพลง

นี้จะแปลมาจากเพลงต้นฉบับคือ Koi Suru Fortune Cookie ของ AKB48 แต่ด้วยดนตรีที่

มีจังหวะปานกลาง ท่าเต้นท่ีเป็นเอกลักษณ์ ประกอบกับเนื้อร้องภาษาไทยของเพลงนี้ที่เล่า

เร่ืองตามแนวทางของเพลงไทยสมัยนิยมทั่วไปคือ การน�ำเรื่องความรักมาเชื่อมโยงกับเรื่อง

โชคชะตา อีกทั้งยังปรับเนื้อร้องบางช่วงให้สละสลวยกว่าเนื้อร้องที่แปลตรงตามต้นฉบับ2  ซึ่ง

ไม่เพียงสามารถเข้าถึงคนได้จ�ำนวนมาก แต่ท�ำให้วรรคทองอย่าง “แอบมองเธออยู่นะจ๊ะ” 

และ “ให้คุกกี้ท�ำนายกัน” ติดหูและจดจ�ำจนถึงทุกวันนี้ สอง เนื่องด้วย “ไอดอล” เพิ่งปรากฏ

ในประเทศไทยเมือ่ช่วงปลายทศวรรษ 2550 แต่เริม่เป็นทีรู่จั้กจากการทีม่บีรษัิทน�ำเข้าการ์ตนู

ญ่ีปุ่นน�ำธุรกิจไอดอล 48 Group เข้าสู่ประเทศไทย แม้ในระยะแรกไอดอลยังเป็นสิ่งใหม่

ส�ำหรับสังคมไทย แต่เมื่อบริษัทใช้สื่อสังคมออนไลน์เป็นช่องทางหลักในการเผยแพร่คลิปสอน

เต้นเพลง คุกกี้เสี่ยงทาย โดยสมาชิก ท�ำให้ต่อมาไม่เพียงปรากฏการเต้น cover ผ่านศิลปิน 

นักแสดง และคนจากหลายสาขาอาชีพ3 ยังท�ำให้เกิดปรากฏการณ์ “คุกกี้ฟีเวอร์” ที่ไม่เพียง

ได้รบัความสนใจจากสือ่มวลชนหลายแขนง4 แต่อเีวนท์ต่างๆ ของ BNK48 มจี�ำนวนผูเ้ข้าร่วม

เพิ่มข้ึนอย่างมากเมื่อเทียบกับช่วงเปิดตัว5 จนบริษัทมีรายได้จ�ำนวนมาก รวมทั้งสมาชิกต่าง

ได้รับความสนใจและมีจ�ำนวนผู้ติดตามเพิ่มขึ้น สาม การปรากฏตัวของ BNK48 ในช่วงที่

ค่ายเพลงไทยแทบไม่มีการผลิตเกิร์ลกรุ๊ปออกมา ไม่เพียงสร้างความใหม่ในธุรกิจบันเทิงไทย 

แต่ด้วยแนวทางการด�ำเนนิงานทีแ่ตกต่างจากเกร์ิลกรุ๊ปไทยช่วงก่อนหน้านี้คอื สมาชกิมีโอกาส

แสดงความสามารถด้านต่างๆ ในระหว่างที่มีผลงานเพลงออกมา อาทิ การแสดงในโรงละคร 

(เธียเตอร์) การพูดคุยในดิจิทัลไลฟ์สตูดิโอ หรือตู้ปลา รวมทั้งการไลฟ์สดผ่านแอปพลิเคชัน6  

ซึง่ท�ำให้สมาชิกกบัคนท่ัวไปสือ่สารกนัได้อย่างสะดวก ทัง้ยังท�ำให้คนทัว่ไปเกดิความรูส้กึชืน่ชอบ 

อยากติดตามต่อ ตลอดจนร่วมสนับสนุนสมาชิกที่ตนชื่นชอบผ่านการเข้าร่วมกิจกรรมต่างๆ 

เช่น งานจับมือ ลงคะแนนเลือกตั้ง รวมถึงการซื้อสินค้าที่ระลึก (merchandise) สิ่งเหล่านี้

		  1	Patrick W.Galbraith and Jason G. Karlin. (2012). op. cit. pp. 4-5.

 		 2	พีรวิชญ์ ฉั่วสมบูรณ์ และธัญวัฒน์ อิพภูดม. (2561). เล่มเดิม. หน้า 151.

 		 3	แหล่งเดิม. หน้า 157-158.

		  4	แหล่งเดิม. หน้า 153.

 		 5	แหล่งเดิม. หน้า 127.

		  6	Jiratchaya Laosakul. (2564). เผลอแป๊บเดียวก็ได้พบเธอมา 4 ปีซะแล้ว! สรุปไทม์ไลน์

ครบรอบ 4 ปี BNK48. Mango Zero. (Online)
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ล้วนมผีลต่อคนทีต่นชืน่ชอบหรอืสนบัสนนุจะได้รบัเลอืกเป็นสมาชกิทัง้เพลงหลกัหรอืเพลงรอง

ในแต่ละซิงเกิ้ล นอกเหนือจากการคัดเลือกโดยผู้บริหารหรือเหตุผลอื่นๆ ตามความเหมาะสม

	 ต่อมาจากกระแสความนิยมและความส�ำเร็จของ BNK48 ยังน�ำไปสู่การเกิดเกิร์ล

กรุ๊ปที่อาศัยกลุ่มไอดอลญี่ปุ่นเป็นต้นแบบซึ่งผู้เขียนขอเรียกว่า “ไอดอลเกิร์ลกรุ๊ป” เนื่องด้วย

สมาชิกมักนิยามตัวเองว่าเป็น “ไอดอล” มากกว่านักร้องตามความคุ้นเคยของคนทั่วไป อีก

ทั้งการด�ำเนินงานส่วนใหญ่อาศัยการสนับสนุนอย่างต่อเนื่องจากผู้บริโภคในฐานะแฟนคลับ

เป็นส�ำคัญ1  โดยตั้งแต่ พ.ศ. 2561 มีไอดอลเกิร์ลกรุ๊ปเปิดตัว (debut) อย่างต่อเนื่อง ทั้งที่

ก่อตั้งโดยผู้จัดอีเวนท์ไอดอลญี่ปุ่นในประเทศไทย กลุ่มคนในวงการบันเทิง กลุ่มศิลปินและนัก

ดนตรีนอกกระแส แฟนคลับหรือผู้ติดตามไอดอลญี่ปุ่น รวมถึงสมาชิกร่วมกันด�ำเนินงานเอง 

อย่างไรก็ดี ส่วนใหญ่มีลักษณะไอดอลใต้ดินหรือที่เรียกว่า “จิกะไอดอล” (chika idol) แม้ว่า

บางรายมีค่ายสังกัด ซึ่งล้วนก่อตั้งในช่วงที่กระแสไอดอลในประเทศไทยก�ำลังเฟื่องฟู อีกทั้ง

แนวทางการด�ำเนินงานส่วนใหญ่เน้นท่ีการจัดกิจกรรมกับแฟนคลับตามงานรวมไอดอลไทย

ซึ่งมีขนาดไม่ใหญ่เมื่อเทียบกับการจัดงานของรายใหญ่อย่าง 48 Group ประเทศไทย ขณะที่

การท�ำเพลงพบว่าไอดอลเกิร์ลกรุ๊ปไทยจ�ำนวนหนึ่งมีผู้ที่อยู่ในวงการเพลงไทย เช่น ศิลปิน 

นักดนตรี โปรดิวเซอร์ ฯลฯ มาร่วมผลิตเพลง ตลอดจนฝึกสอนร้องเพลง ออกแบบท่าเต้น 

(choreographer) โดยผลงานเพลงมีทั้งเผยแพร่ในสตรีมมิ่ง และใช้ส�ำหรับการแสดงบนเวที 

(stage) ตามอีเวนท์รวมไอดอลไทยซึ่งมีทั้งสื่อหรือออร์แกไนเซอร์ผู้มีประสบการณ์จัดอีเวนท์

เกี่ยวกับเจ-ป๊อป รวมทั้งค่ายไอดอลไทยบางรายที่มีศักยภาพสามารถจัดงานได้โดยเอกเทศ

ซึ่งไม่เพียงจัดงานให้ศิลปินในสังกัดขึ้นแสดง บางครัง้ยงัเชญิศลิปินต่างสงักดัมาเป็นแขกรบัเชญิ 

(guest) ในงานของตนด้วย

	 อย่างไรกต็าม ตลอดระยะเวลา 4 ปีทีผ่่านมา (2561-2565) มไีอดอลเกร์ิลกรุป๊ไทย

เพียงไม่กี่รายที่ยืนระยะได้เกินกว่า 3 ปี เนื่องด้วยปัจจัยหลัก 3 ประการคือ ประการแรก 

ไอดอลเกร์ิลกรุ๊ปส่วนใหญ่ต้องอาศยัเงนิทนุเพือ่ด�ำเนินงาน อาท ิ ค่าท�ำเพลง ค่าเครือ่งแต่งกาย 

ค่าจดักจิกรรม รวมถงึการผลติสนิค้าทีร่ะลกึ (merchandise) แต่หากไม่มีสมาชกิอย่างน้อย 

หนึ่งคนที่เป็น “แม่เหล็ก” เนื่องจากหน้าตาดี มีเสน่ห์ หรือมีฐานแฟนคลับจ�ำนวนมากอยู่แล้ว

กย็ากทีจ่ะอยูร่อดในระยะยาว ประการทีส่อง ไอดอลเกิร์ลกรุ๊ปบางรายเมื่อเปิดตัวได้ระยะหนึง่

มักประสบปัญหา ตั้งแต่สมาชิกมาไม่ครบในบางอีเวนท์ การเปลี่ยนแปลงเนื่องจากมีสมาชิก

ลาออกซึ่งเกิดขึ้นบ่อยครั้งจากหลายปัจจัย อาทิ การศึกษา หน้าที่การงาน ปัญหาสุขภาพที่

		  1รัฐนันท์ ขจัดภัย. (2562). การสื่อสารการตลาดเชิงความสัมพันธ์ของไอดอลใต้ดินไทยและ

การมีส่วนร่วมเชิงการตลาดของผู้ติดตาม. หน้า 5-6.
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รวมถึงอายุของสมาชิกเริ่มมากขึ้น ความขัดแย้งกับผู้บริหารหรือสมาชิกด้วยกัน ตลอดจน

การถูกให้พ้นสภาพจากการเป็นสมาชิกเนื่องจากกระท�ำผิดกฎขั้นร้ายแรงซึ่งบางกรณีส่ง

ผลกระทบกบัวงการไอดอลไทย โดยเฉพาะเรือ่งภาพลกัษณ์ในสายตา “คนนอก” ประการสดุท้าย 

ผลจากการแพร่ระบาดของเชือ้ไวรสัโคโรน่า 2019 (covid-19) ส่งผลกระทบอย่างมากต่อธรุกจิ

บันเทิงทุกแขนง เนื่องจากอีเวนท์ต่างๆ ไม่สามารถจัดได้ตามมาตรการของภาครัฐ ด้วยเหตุนี ้

ไอดอลเกิร์ลกรุ๊ปจ�ำเป็นต้องปรับตัวด้วยการจัดอีเวนท์ในรูปแบบออนไลน์1 อย่างไรก็ตาม 

การแพร่ระบาดต่อเนื่องช่วง 2-3 ปีที่ผ่านมา น�ำไปสู่การปิดตัวของไอดอลเกิร์ลกรุ๊ปบางราย 

เช่น FEVER2 หรือแม้แต่ผู้น�ำตลาดไอดอลไทยอย่าง 48 Group ประเทศไทย (ทั้ง BNK48 

และ CGM48) ก็มผีลประกอบการทีล่ดลงในช่วงนัน้ เนือ่งจากไม่สามารถจดักจิกรรมตามปกตไิด้ 

แต่ยังต้องแบกรับภาระค่าใช้จ่ายจ�ำนวนมากในแต่ละเดือน3 

	 3.3 เกิร์ลกรุ๊ปไทย ทศวรรษ 2560 (2): การเติบโตและอนาคตของ “ที-ป๊อป

เกิร์ลกรุ๊ป”

	 ช่วงปลายทศวรรษ 2550 ค่ายเพลงในเครือแกรมมี่ผลิตเกิร์ลกรุ๊ปที่น�ำเสนองาน

เพลงและภาพลักษณ์ศิลปินด้วยแนวทางที-ป๊อป แต่ด้วยปัจจัยบางประการท�ำให้ไม่ปรากฏ

ผลงานอีก กระทั่งเข้าสู่ทศวรรษ 2560 ผลจากกระแสความนิยมเพลง คุกกี้เสี่ยงทาย ที่ส่ง

ผลให้ BNK48 แจ้งเกิดในวงการเพลงไทย อีกทั้งมีศิลปินเพลงไทยหลายรายได้น�ำเพลงนี้ไป 

cover จนถงึการน�ำ BNK48 มาเป็นแขกรบัเชิญ (guest) ในคอนเสิร์ตหรืออีเวนท์ ขณะเดยีวกนั 

เริม่เกดิกระแสการพดูถงึเพลงท-ีป๊อปซึง่มกีลิน่อายหลายอย่างทีไ่ด้รับอทิธพิลของ “กามิกาเซ่” 

ไม่ว่าด้วยสไตล์การท�ำเพลงและผู้สร้างสรรค์ที่เป็นอดีตทีมงานหรือศิลปินวัยรุ่นในช่วงนั้น4  

รวมถึงการเติบโตของสื่อสังคมออนไลน์ สตรีมมิ่ง รวมถึงเว็บไซต์ YouTube ที่ท�ำให้เพลงไทย

เริม่เป็นทีรู่จ้กัไปทัว่โลก ขณะเดยีวกนัคนรุน่ใหม่ทีเ่ตบิโตมาพร้อมกบัการมีเทคโนโลยีเป็นส่วนหนึง่

ในการด�ำเนินชีวิต สามารถส่ือสารเน้ือหา (content) หรือแสดงออกต่อเรื่องราวต่างๆ ที่

เกิดขึ้นได้ในทันที ส่ิงเหล่านี้มีส่วนส�ำคัญต่อการสร้างศิลปินและผลิตงานเพลงที่สอดคล้อง

กับความต้องการของตลาดหรือกระแสสังคมในช่วงนั้น ๆ

	 	 1Pran Suwannatat. (2020). โควิดกระทบวงไอดอลไทย ในวันที่จัดงานจับมือไม่ได้ ต้องปรับ

ตัวไลฟ์สด VDO Call กับแฟนๆ. Brand Inside. (Online)  

		  2Fever อ�ำลาวงการ ผู้บริหารประกาศยุติบทบาทเนื่องจากผลกระทบ "โควิด-19". (2564). 

Sanook. (Online)

		  3สาวิตรี รินวงษ์. (2564). ไหวไหม? จากไอดอล ‘BNK48-CGM48’ สู่การแสดง แหล่งรายได้

ใหม่-ฟื้นก�ำไร ‘ไอแอม’. กรุงเทพธุรกิจ. (Online)

		  4AZM_TH. (2020). เหตุใดที่กระแสเพลง Pop ยุค Kamikaze เริ่มกลับมาเป็นที่นิยมอีกครั้ง

ในปัจจุบัน. TRUE ID. (Online)
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	 ช่วงเวลานี้เกิร์ลกรุ๊ปไทยท่ีส่วนใหญ่เป็นแนวที-ป๊อปจึงมีทั้งมาจากค่ายเพลงราย

ใหญ่และค่ายเพลงเกิดใหม่ที่ก่อตั้งโดยศิลปินหรือผู้ที่มีประสบการณ์การท�ำงานดนตรีหลายปี 

โดยต่างอาศัยสื่อสังคมออนไลน์ (social media) อาทิ เฟซบุ้ก ทวิตเตอร์ (หรือ เอ็กซ์ใน

ปัจจุบัน) ยูทูบ ฯลฯ เป็นช่องทางหลักในการประชาสัมพันธ์ ทั้งงานเพลง กิจกรรม รวมทั้ง

คอนเทนต์ต่างๆ ซึง่มส่ีวนต่อการขยายฐานแฟนคลับ ด้านสมาชกิเกร์ิลกรุป๊แต่ละรายส่วนใหญ่

เข้ามาด้วยการออดิชั่นที่ค่ายเพลงจัดขึ้น แต่กมี็บางรายทีเ่กดิจากการชกัชวนนกัแสดงในสังกดั

ทีส่นใจการร้องหรอืการเต้น1 บางรายมาจากการคัดเลือกผ่านรายการโทรทัศน์2 เกร์ิลกรุป๊ไทย

ช่วงเวลานี้ผลิตโดยยึดแนวทางของช่วงทศวรรษ 2550 ทั้งตัวงานเพลงและการน�ำเสนอภาพ

ลักษณ์ แต่ขณะเดียวกันก็ได้มีการน�ำบางอย่างของเค-ป๊อป อาทิ แฟชั่นการแต่งกาย ท่าเต้น 

แนวดนตรี ฯลฯ มาประยุกต์กับการน�ำเสนอเกิร์ลกรุ๊ปของตนเพื่อให้สอดรับกับกระแสนิยมใน

ระดับสากล ตลอดจนรสนิยมการบริโภคของกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการเพลงที่ฟังง่าย จังหวะ

ค่อนข้างเร็ว พร้อมท่าที่สามารถแกะเพื่อเต้นตาม (cover) ได้ นอกจากนี้ สิ่งหนึ่งที่ปรากฏ

มากขึ้นในปัจจุบันคือ การสร้างภาพลักษณ์แบบสากลเพื่อมุ่งขยาย ตลอดจนสื่อสารไปสู่ตลาด

ต่างประเทศ เหน็ได้จากการแปลเนือ้ร้องเป็นภาษาต่างประเทศต่างๆ (subtitle) ในมิวสิควิดโีอ

ทีน่�ำเสนอโดยต้นสงักัด (official) การแสดงรายชือ่ทมีงานท�ำเพลงและท�ำมิวสคิวิดีโอ (end credit) 

เป็นภาษาองักฤษทัง้หมด ขณะที่การจัดกิจกรรมระหว่างศิลปินกับแฟนคลับของเกิร์ลกรุป๊ไทย

บางราย เช่น Fan Meeting, Fan Sign ซึ่งได้รับอิทธิพลจากวงการเพลงเค-ป๊อป ก็เป็นหนึ่ง

ในรายได้ส�ำคัญ นอกจากการขายเพลง การออกอีเวนท์ การท�ำงานบันเทิงแขนงต่างๆ เช่น 

พรเีซนเตอร์โฆษณา แสดงละครหรอืมวิสคิวิดีโอ รวมท้ังการออกรายการโทรทศัน์หรอืแพลตฟอร์ม

ออนไลน์

	 อย่างไรก็ตาม ช่วงต้นปี พ.ศ. 2563 วงการเพลงไทยต่างได้รับผลกระทบจากการ

แพร่ระบาดของเชื้อโควิด-19 แม้ว่าที-ป๊อปเกิร์ลกรุ๊ปที่ออกมาระหว่าง พ.ศ. 2561-2565 

มีจ�ำนวนน้อยกว่าไอดอลเกิร์ลกรุ๊ป แต่ก็มีไม่กี่รายที่ยืนระยะได้ต่อเนื่องจากการที่ค่ายเพลงต้น

สังกัดมีความพร้อมด้านเงินทุนและช่องทางสื่อที่ท�ำให้เป็นที่รู้จักแพร่หลาย ขณะที่บางรายก็มี

โอกาสเป็นที่รู้จักได้เช่นกันจากการมีเพลงที่ได้รับความนิยมในวงกว้างหรือสมาชิกมีหน้าตา 

ภาพลกัษณ์ ความสามารถด้านการร้องและการเต้นที่โดดเด่น แต่ทัง้นีก้ข็ึน้อยูก่บัความต่อเนือ่ง

		  1Minim. (2020). แพรว special talk: SIZZY T-POP GIRL GROUP. แพรว, 42 (964). 

หน้า 84-93.

 		 2เวที Girl Group Star ถึงบทสรุป! เผยโฉม 7 สมาชิกวงน้องใหม่ 4EVE. (2563). Sanook. 

(Online)
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ในการด�ำเนินงานต่างๆ ของค่ายเพลงด้วย นอกจากนี้ ผลงานเพลงในปัจจุบันโดยส่วนใหญ่วัด

ได้จากยอดวิวหรือจ�ำนวนผู้ชมมิวสิควิดีโอที่ปรากฏในเว็บไซต์ YouTube ยอดผู้ฟังในสตรีมมิ่ง 

ตลอดจนการพูดถึงในพื้นที่สื่อสังคมออนไลน์ต่างๆ เช่น การใช้ hastag (#) แล้วติดเทรนด์ใน 

X (ชื่อใหม่ของทวิตเตอร์) ขณะเดียวกัน การเกิดอีเวนท์คอนเสิร์ต รายการโทรทัศน์ที่รวม

ศลิปินท-ีป๊อปจากหลายค่ายเพลงมาแสดง1 รวมถงึการมอบรางวลัประจ�ำปีให้แก่ศลิปินท-ีป๊อป2  

กเ็ป็นความพยายามหนึง่ในการยกระดบัวงการเพลงไทยให้มคีณุภาพมากขึน้ แต่ทัง้นี ้เกร์ิลกรุป๊ไทย

เองไม่เพียงต้องพัฒนาตนเองอยู่เสมอ แต่ยังต้องแข่งขันกับศิลปินเพลงไทยประเภทอื่น/แนว

ดนตรีอื่น รวมถึงศิลปินต่างประเทศที่มีมาตรฐานต่างๆ สูงกว่า หรือแม้กระทั่งปัจจัยเศรษฐกิจ 

สังคม นโยบายภาครัฐ ตลอดจนแนวโน้มความต้องการของตลาดผู้บริโภคทั้งไทยและต่างชาติ 

ก็มีส่วนต่อการส่งเสริมและสนับสนุนผลงานเพลงและศิลปินไทยให้มีชื่อเสียงเป็นที่ยอมรับใน

ระดับสากล พร้อมกับการที่ให้เกิร์ลกรุ๊ปเป็นหนึ่งในผู้สื่อสาร soft power ผ่านการน�ำเสนอ

ความเป็นไทยหรือเสน่ห์ผู ้หญิงไทยร่วมสมัยที่สอดประสานกับวัฒนธรรมดนตรีผ่านการ

สื่อสารไร้พรมแดนได้อย่างกลมกลืน

สรุป

	 ตลอดเวลากว่าสี่ทศวรรษ ศิลปินเกิร์ลกรุ๊ปไทยมีความเปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่องคู่

ขนานไปกับธุรกิจดนตรีในประเทศไทยท่ีต้องขึ้นอยู่กับสภาพเศรษฐกิจ การเมือง สังคมและ

วัฒนธรรมในช่วงเวลานั้นๆ รวมถึงเทคโนโลยีสื่อ ซึ่งเป็นหนึ่งในตัวแปรส�ำคัญที่ท�ำให้ศิลปิน

เป็นทีรู่จ้กัแพร่หลายและประสบความส�ำเร็จ ขณะเดยีวกนั ด้วยเทคโนโลยทีีมี่การพัฒนาต่อเนือ่ง 

ส่งผลต่อการผลิตและการน�ำเสนองานเพลงในแต่ละช่วงเวลาของค่ายเพลงในฐานะผู้ผลิต

เกร์ิลกรุป๊ออกสู่ตลาด โดยในช่วงทศวรรษ 2520 เทปคาสเซ็ทคอืผลติภณัฑ์หลกัของค่ายเพลง 

รวมทัง้ศลิปินทีม่ีรายได้จากส่วนแบ่งยอดขาย จึงท�ำให้งานเพลงและการขบัร้องคอืหัวใจส�ำคญั 

ขณะที่รายการฟรีคอนเสิร์ตทางโทรทัศน์ก็มีส่วนกระตุ้นยอดขายเทปด้วยเช่นกัน นอกจาก

การท�ำให้คนต่างจังหวัดสามารถเข้าถึงงานเพลงตลอดจนได้เห็นหน้าตาของศิลปินบนจอ

โทรทศัน์ แต่เมือ่เข้าสูช่่วงปลายทศวรรษ 2530 เป็นต้นไป นอกจากการขบัร้องแล้ว การขยายตวั

ของรายการโทรทัศน์ที่น�ำเสนอมิวสิควิดีโอ ท�ำให้ค่ายเพลงเริ่มมองหาหญิงสาวที่มีรูปลักษณ์

ภายนอกโดดเด่นและดงึดดูสายตาเข้ามาเป็นศิลปินในสงักดั โดยการร้อง การเต้น ฯลฯ สามารถ

ฝึกฝนเพิ่มเติมกับฝ่ายพัฒนาศิลปินของค่ายเพลง นอกจากนี้ การอาศัยกระแสความนิยมที่

		  1	พู่กัน เรืองเวส. (2565). T-POP Stage Show. The Cloud. (Online)

 		 2	TOTY Music Awards 2022 รางวัลดนตรีส�ำคัญของไทย หลักหมายใหม่เพลงฮิตยุคดิจิทัล 

บทความ โดย : พอล เฮง. (2565). workpointtoday. (Online)
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เกิดขึ้นในต่างประเทศผ่านแนวดนตรีหรือแฟชั่นการแต่งกายที่ก�ำลังมาแรง ย่อมมีผลต่อการ

รับรู้เกี่ยวกับเกิร์ลกรุ๊ปไทยท้ังในพื้นท่ีส่ือและผู้คนทั่วไป แต่ทั้งนี้ ยังขึ้นอยู่กับกระแสตอบรับ 

(feedback) จากผู้บริโภค รวมถึงการสนับสนุนหรือผลักดันของค่ายเพลงต้นสังกัดด้วย ซึ่งที่

ผ่านมาเกิดขึ้นเพียงไม่กี่ราย และยังคงเป็นเช่นนี้มาจนถึงในปัจจุบัน

	 จนเข้าสูท่ศวรรษ 2550 เร่ิมมกีารสร้างเกร์ิลกรุป๊ไทยทีม่กีารผสมผสานของวฒันธรรม

สมัยนิยมจากหลายๆ ชาติ ท้ังภาพลักษณ์ การแต่งกาย ท่าเต้น ตลอดจนแนวดนตรีและ

เนื้อหามิวสิควิดีโอซึ่งจะต้องดึงดูดผู้บริโภคต่างชาติด้วย ไม่เพียงแค่ตลาดภายในประเทศอย่าง

แต่ก่อน ขณะที่เมื่อเข้าสู ่ทศวรรษ 2560 การขยายตัวของธุรกิจศิลปินไอดอลซึ่งประสบ

ความส�ำเรจ็อย่างสงูในญีปุ่น่ไปยงัประเทศต่างๆ ไม่เพียงก่อให้เกดิทางเลอืกใหม่ส�ำหรับผูบ้ริโภค 

ขณะเดียวกัน ยังตอบโจทย์พฤติกรรมการบริโภคความบันเทิงของคนในปัจจุบันได้เป็นอย่างดี 

จนท�ำให้เกิร์ลกรุ๊ปไทยปัจจุบันมีการแบ่งรูปแบบออกเป็น “ไอดอลเกิร์ลกรุ๊ป” กับ “ที-ป๊อป

เกิร์ลกรุ๊ป” แม้ว่าทั้งสองรูปแบบจะมีการน�ำเสนองานเพลงสู่สาธารณชน แต่ความแตกต่างที่

ส�ำคญัคือ ไอดอลเกร์ิลกรุป๊ส่วนใหญ่อาศยัการจดักจิกรรมกบัแฟนคลบั การจ�ำหน่ายสินค้าทีร่ะลึก 

(merchandise หรอื official goods) รวมถงึการแสดงบนเวที (stage) ทีท่�ำให้เหน็พฒันาการ

ทั้งการขับร้องและการเต้นอันเป็นส่วนหนึ่งของการสร้างไอดอลในฐานะธุรกิจบันเทิงรูปแบบ

หนึ่ง ทางด้านที-ป๊อปเกิร์ลกรุ๊ปโดยทั่วไปผลงานเพลงยังเป็นหัวใจหลัก ขณะที่ศิลปินส่วนใหญ่

ได้รับอิทธิพลของวงการเพลง K-pop ไม่เพียงเรื่องหน้าตาและภาพลักษณ์ศิลปิน แต่ยังให้

ความส�ำคญัอย่างมากกบัการแสดง (performance) เพ่ือสือ่สารเน้ือหาของเพลงนัน้ๆ ด้านหนึง่

ศิลปินจึงต้องหมั่นฝึกซ้อมและอยู่ร่วมกันเป็นเวลานานจนกลายเป็นทีมเดียวกัน ด้วยเหตุนี้ 

หญิงสาวที่ได้รับการคัดเลือกเข้ามาเป็นศิลปินฝึกหัดจนกระทั่งเปิดตัวเป็นสมาชิกที-ป๊อป

เกร์ิลกรุป๊จงึใช้เวลานานกว่าไอดอลเกร์ิลกรุป๊ทีส่มาชกิเป็นผูส้ร้างเรือ่งราว (story) ระหว่างทาง

ควบคู่กับการพัฒนาตนเองเพื่อเลื่อนชั้นจากศิลปินฝึกหัดสู่การขึ้นเป็นสมาชิกหลัก ซึ่งพอจะมี

ฐานแฟนคลับประมาณหนึ่งแล้วนั่นเอง อย่างไรก็ตาม ที-ป๊อปเกิร์ลกรุ๊ป นอกจากการปรากฏ

ตามคอนเสิร์ตหรืออีเวนท์ การจัดกิจกรรมกับแฟนคลับ การขายสินค้าที่ระลึก รวมทั้งการ

ท�ำงานบันเทิงประเภทอื่นๆ ต่างก็เป็นแหล่งรายได้หล่อเลี้ยงและขับเคลื่อนการด�ำเนินงานของ

เกิร์ลกรุ๊ปไทยแทนที่จะพึ่งพาอาศัยรายได้ที่มาจากงานเพลงเพียงทางเดียว 

	 แต่ทั้งนี้ เกิร์ลกรุ๊ปไทยจะยืนระยะในวงการได้ต่อเนื่องแค่ไหน นอกจากตัวศิลปินและ

ค่ายเพลงต้นสังกัด ภาครฐัจะต้องเข้ามาร่วมให้การสนบัสนนุเกร์ิลกรุป๊ไทยทีมี่ศกัยภาพมากพอ

เพื่อให้ได้รับการยอมรับมากขึ้นในวงการเพลงระดับสากลผ่านการท�ำงานเพลง มิวสิควิดีโอ 

หรือผลักดันให้ไปปรากฏบนเวทีในเทศกาลดนตรีระดับโลก ขณะเดียวกัน ตัวเกิร์ลกรุ๊ปไทยเอง

ยังต้องพยายามสร้างการรับรู้และขยายฐานแฟนคลับให้มากขึ้น ท่ามกลางเกิร์ลกรุ๊ปไทยด้วย
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กนัเอง ศลิปินไทยประเภทอืน่ๆ รวมถงึศลิปินต่างชาต ิ โดยเฉพาะศลิปินเค-ป๊อปทัง้บอยแบนด์

และเกิร์ลกรุ๊ปท่ียังมีอิทธิพลหลายด้านต่อผู้บริโภคชาวไทย รวมถึงวงการเพลงไทยสมัยนิยม

ในปัจจุบัน
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