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บทคัดย่อ

	 บทความนี้ต้องการศึกษาวัฒนธรรมของแฟนคลับวงไอดอลสไตล์ญี่ปุ่นในสังคมไทย

ช่วงกลางทศวรรษ 2000 - ค.ศ. 2020 โดยศึกษากรณีแฟนคลับวงไอดอล AKB48 และ

แฟนคลับวงไอดอล BNK48 เพื่อท�ำความเข้าใจความเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมของแฟน

		  1บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของปริญญานิพนธ์ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาประวัติศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ เรื่อง การเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมของแฟนเพลงญี่ปุ่นในสังคมไทย

ตั้งแต่ทศวรรษ 1980 - ค.ศ. 2020: กรณีศึกษาแฟนเพลงเจป๊อปและแฟนคลับ BNK48



คลับวงไอดอลสไตล์ญี่ปุ่นนับต้ังแต่วัฒนธรรมบันเทิงแบบศิลปินไอดอลของญี่ปุ่นเริ่มเข้ามาใน

สังคมไทยช่วงกลางทศวรรษ 2000 ในบริบทที่ญี่ปุ ่นใช้นโยบาย cool Japan ส่งออก

วัฒนธรรมสมัยนิยม (pop culture) ไปยังต่างประเทศเพื่อหารายได้เข้าประเทศญี่ปุ่น เมื่อ

วฒันธรรมบนัเทิงแบบศลิปินไอดอล AKB48 เข้ามาในสงัคมไทยได้เกดิแฟนคลบัท่ีมวีฒันธรรม

ย่อยเฉพาะกลุ่ม (sub culture) โดยแฟนคลับเหล่านี้มีลักษณะเป็น “สาวก” (cultist) 

ผูบ้ริโภคสนิค้าและมกีารสร้างเครอืข่ายความสมัพนัธ์กันภายในกลุม่ ต่อมาในช่วงกลางทศวรรษ 

2010 ได้มีนักธุรกิจชาวไทยซื้อลิขสิทธิ์จากญี่ปุ่นมาตั้งวงไอดอล BNK48 ขึน้ จงึเกดิแฟนคลบั

ขึ้นโดยวัฒนธรรมของแฟนคลับ BNK48 มีทั้งส่วนที่มาจากวัฒนธรรมของแฟนคลับ AKB48 

และวัฒนธรรมเฉพาะของแฟนคลับ BNK48 ที่สร้างขึ้นในบริบทเฉพาะของสังคมไทย เช่น 

การน�ำเอาวัฒนธรรมแฟนโปรเจกต์ (fan project) ของแฟนคลับศิลปิน K-pop ของเกาหลี

มาใช้ในการเชียร์วง BNK48 อีกทั้งแฟนคลับ BNK48 มีลักษณะเป็น “ผู้บริโภคที่กระตือรือร้น” 

(active consumer) ต่างจากแฟนคลับ AKB48 ช่วงก่อนหน้า

ค�ำส�ำคัญ: 	วัฒนธรรมแฟนคลับ, แฟนคลับ AKB48, แฟนคลับ BNK48, ประวัติศาสตร์		

		  วัฒนธรรม

Abstract

	 This article aims to study the culture of Japanese-style idol girl groups’ 

fans in Thailand during the mid-2000s to the year of 2020 by studying the case 
of AKB48 idol group’s fans and BNK48 idol group’s fans in order to understand 
the cultural changes among Japanese-style idol girl groups’ fans from the beginning 
period when entertainment cultures of Japanese idol industry were introduced 
to Thai people in the mid-2000s during the context of Cool Japan campaign – 
the Japan’s cultural strategy aiming to disseminate and export its pop cultures 
abroad to increase the country income. When the entertainment cultures of 
Japanese idol artists, namely AKB48, came into Thailand, subcultures emerged 
among the fans. These fans were characterized as “cultists” who consumed the 
artists’ merchandises and created a network of relationship within the fandom 
group. Later, in the mid-2010s, a Thai businessman bought the copyright from 
the Japanese company to found an idol girl group, BNK48, then a fandom was 
built. BNK48’s fans culture comprised both AKB48’s fans culture and its own 
unique culture developed in a specific context of Thai society. For example, 
BNK48’s fans applied a culture of “fan projects” from K-pop artists’ fans to 
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support the BNK48 band. The fans were also “active consumers” which were 

different from the AKB48 fans in the previous period.

Keywords: fandom culture, AKB48 fans, BNK48 fans, cultural history

ความน�ำ

	 ...แน่นเต็มหน้าห้างตั้งแต่ยังไม่ถึงวันงาน ส�ำหรับอีเว้นท์ของสาวๆ วง BNK48 

ทีม่เีหล่าบรรดาแฟนคลบัมาจบัจองพืน้ทีน่ัง่รอล่วงหน้ากว่า 15 ชัว่โมง ซึง่ในวนัที ่21 

เมษายน 2561 จะเป็นอีเว้นท์ Campus Member Handshake ซึ่งจัดขึ้นที่ MCC 

Hall ชั้น 4 เดอะมอลล์บางกะปิ แต่ยังไม่ทันใกล้เวลาห้างเปิดก็มีแฟนคลับมารอ

ตั้งแต่ช่วง 21.00 น. ของวันที่ 20 เมษายน 2561 แล้ว...1 

	 ...จบกันไปแล้วกับการเลือกตั้ง “BNK48” ครั้งที่ 3 เพื่อหา 16 คนที่จะเป็น

ตัวแทนหลักในซงิเกิ้ลที่ 6 หรือที่เรียกกันว่า เซ็นบัทสึ จากผลโหวตที่เปิดโอกาสให้
ทุกคนที่สนับสนุนเลือกน้องๆ ในซิงเกิ้ลหน้าได้ โดยเปิดโหวตตั้งแต่วันที่ 12 ธันวาคม 
2561 จนถึง 25 มกราคม 2562...การเลือกตั้งครั้งนี้ท�ำให้เกิดเม็ดเงินสะพัดของ
เหล่าผู้สนับสนุน สาวๆ วง BNK48 เป็นจ�ำนวนมาก มีคะแนนโหวตสูงถึง 762,747 

คะแนนเลยทีเดียว...การเลือกตั้งครั้งนี้สร้างรายได้สูงถึง 197 ล้านบาท...2  

	 ข้อมูลท่ียกมานี้แสดงให้เห็นถึงปรากฏการณ์ที่น่าสนใจเกี่ยวกับแฟนคลับวงไอดอล 

BNK48 ซึ่งเป็นรูปแบบวัฒนธรรมความบันเทิงสไตล์ญี่ปุ่นที่เพิ่งเข้ามาในไทยเมื่อพ.ศ. 2559/

ค.ศ. 2016 และกลายเป็นกระแสนยิมในช่วงพ.ศ. 2560-2562/ ค.ศ. 2017-20193  พฤตกิรรม

ของแฟนคลับผู้สนับสนุนวงไอดอล BNK48 เช่น การจองพ้ืนที่เพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมของวง

ก่อนเวลาถึง 15 ชั่วโมง การใช้เงินในการโหวตให้ไอดอลคนที่ตนชื่นชอบได้เป็นตัวแสดงหลัก

ของซิงเกิ้ลเพลงของวง โดยการโหวตของบรรดาแฟนคลับนี้ท�ำเงินให้บริษัทต้นสังกัดของวง 

BNK48 ถึง 197 ล้านบาท เป็นสิ่งที่บทความนี้สนใจศึกษาท�ำความเข้าใจ โดยบทความนี้จะ

ศึกษาและอธิบายในมิติทางประวัติศาสตร์สังคมและวัฒนธรรมให้เห็นถึงความเปล่ียนแปลง

วัฒนธรรมของแฟนคลับไอดอลสไตล์ญี่ปุ่นที่เข้ามาในสังคมไทยนับตั้งแต่วัฒนธรรมบันเทิง

แบบไอดอลวง AKB48 ของญี่ปุ่นเริ่มเข้ามาในไทยเมื่อประมาณกลางทศวรรษ 2000 ก่อนที่

ใน ค.ศ. 2016 จะมนีกัธรุกจิชาวไทยได้ซ้ือลขิสทิธ์ิวงไอดอล AKB48 ของญีปุ่่นมาตัง้วงไอดอล 

BNK48 ซึ่งเป็นวงไอดอลไทยสไตล์ญี่ปุ่น น�ำมาสู่การเกิดขึ้นของแฟนคลับวง BNK48 

 		 1 “เต็มหน้าห้างฯ มีตติ้งแฟนคลับ "BNK48" นอนรอขอจับมือ!”.  (2561).  (ออนไลน์)

  	 2 “เลือกตั้ง “BNK48” สร้างรายได้ให้บริษัทเท่าไหร่ ?”.  (2019).  (ออนไลน์)

 		 3 ในการกล่าวถึงปีศักราชครั้งต่อๆ ไปในบทความนี้จะใช้เป็นคริสตศักราชและคริสตทศวรรษ 

เนือ่งจากเนือ้หาของบทความมีการกล่าวถึงประเทศญีปุ่น่ ดงันัน้การใช้ระบบเวลาในบทความนีโ้ดยกล่าวถงึ

คริสตศักราชหรือคริสตทศวรรษจะมีความเหมาะสมมากกว่าระบบเวลาแบบพุทธศักราช

9วัฒนธรรมของแฟนคลับไอดอลสไตล์ญ่ีปุ่นในสังคมไทย ช่วงกลางทศวรรษ 2000-ค.ศ. 2020 / เจตณรงค์ และโดม 



วัตถุประสงค์ของการศึกษา

	 1.	ศึกษาวัฒนธรรมของแฟนคลับไอดอลสไตล์ญี่ปุ่นในสังคมไทยช่วงกลางทศวรรษ 

2000-ค.ศ. 2020: จากกรณีศึกษาแฟนคลับไอดอล AKB48 และแฟนคลับ BNK48

	 2.	ศึกษาปัจจัยท่ีมาและความเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมของแฟนคลับไอดอล

สไตล์ญี่ปุ่นในสังคมไทยช่วงกลางทศวรรษ 2000-ค.ศ. 2020 

วิธีการศึกษา

	 บทความน้ีใช้วิธีการทางประวัติศาสตร์ ร่วมกับกรอบแนวคิดด้าน “แฟนศึกษา” 

(Fan Study) ซึ่งมีการแบ่งประเภทของแฟนผู้ติดตามเชียร์ดารา นักร้อง นักกีฬา ออกเป็น 

3 ประเภทใหญ่ๆ ได้แก่ 1) แฟน คือกลุ่มที่หลงใหล ชื่นชอบในอะไรบางอย่างเป็นอย่างมาก 

โดยมีการติดตามผ่านทางสื่อสารมวลชน เช่น โทรทัศน์ วิทยุ แต่ไม่ได้มีการติดต่อกันโดยตรง

ในกลุ่มผู้ที่มีการชื่นชอบด้วยกัน 2) สาวก (cultist) คือกลุ่มผู้หลงใหล ชื่นชอบศิลปินหรือ

นักกีฬา โดยมีการติดตามข่าวสารของผู้ท่ีตนชื่นชอบผ่านทางสื่อสารมวลชน รวมทั้งมีการ

รวมกลุ่มกันในหมู่ผู้ชื่นชอบด้วยกัน มีการติดต่อแลกเปลี่ยนความคิดเห็น สร้างเครือข่าย

ความสัมพนัธ์ระหว่างกนั 3) ผูก้ระตอืรอืร้น (enthusiast) กลุม่นีเ้ป็นผู้หลงใหล ช่ืนชอบ ศลิปิน

หรือนักกีฬา โดยแฟนผู้กระตือรือร้นจะมีการใช้สื่อในลักษณะเฉพาะกลุ่ม เช่น จดหมายเวียน 

“แฟนซีน” (fanzine) มีการผลิตสื่อเอง ผลิตเนื้อหาเอง หรือกล่าวได้ว่าเป็น “ผู้เชี่ยวชาญ” ที่

มีการผลติความเป็นแฟนแจกจ่ายกนัในหมูผู่เ้ชีย่วชาญกนัเอง1 ทัง้นีแ้ฟนกลุม่ทีม่คีวามกระตอืรอืร้น

นี้นักวิชาการบางท่านเรียกว่าเป็น “ผู้บริโภคที่ตื่นตัว” (active consumer) หรือกลุ่มแฟนที่

กระตอืรอืร้น (enthusiasm) ซึง่แฟนกลุม่นีม้ลีกัษณะพเิศษคือแฟนกลุม่นีม้บีทบาทในการผลติที่

สร้างวัฒนธรรมในการบริโภคของตนเองขึ้นมาด้วย ไม่ใช่เป็นเพียงผู้บริโภคที่เฉื่อยชาและถูก

ควบคมุโดยผูผ้ลติ2 แนวคิดดังกล่าวนี้เป็นแนวคิดที่ผู้วิจัยจะน�ำมาใช้ในการพิจารณาแฟนคลบั

ไอดอลสไตล์ญี่ปุ่นในสังคมไทยช่วงกลางทศวรรษ 2000-ค.ศ. 2020

  	 1อาจนิต์ ทองอยูค่ง. (2555). “แฟนบอล” : ปฏิบัตกิารทางวฒันธรรมของแฟนสโมสรฟุตบอลไทย.  

หน้า 13-14; หมายเหต:ุ ในงานของอาจินต์พูดถึงแฟนเพลง แฟนกีฬา ที่มีลักษณะเช่นนี้โดยใช้ค�ำทับ

ศพัท์ภาษาองักฤษว่า cultist ส�ำหรบัการใช้ค�ำภาษาไทยว่า “สาวก” นีผู้ว้จิยั (เจตณรงค์) เลอืกค�ำแปลศัพท์ 

cultist เป็นภาษาไทยโดยเลือกค�ำที่ดูมีความหมายลบน้อยที่สุด  

  	 2ดู กาญจนา แก้วเทพ.  (2555).  “แฟนศกึษา ฉันมาแล้วจ้ะ”.  ใน กาญจนา แก้วเทพ, ภทัรา 

บุรารักษ์, ตปากร พุธเกส.  สื่อที่ใช่ ของที่ใครชอบ: การ์ตูน โทรทัศน์ท้องถิ่น แฟนคลับ.  หน้า 307-311.
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ผลการวิจัย

	 1.	แฟนเพลงเจ-ป๊อปในบริบทการน�ำเข้าวัฒนธรรมสมัยนิยมประเภทเพลงญี่ปุน่

สูส่ังคมไทย ช่วงทศวรรษ 1980-1990

	 ญี่ปุ่นมีการส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยม (popular culture) ออกสู่ตลาดภายนอก

ประเทศมาต้ังแต่ทศวรรษ 1950 โดยวัฒนธรรมสมัยนิยมประเภทแรกของญี่ปุ่นที่ส่งออกสู่

ตลาดต่างประเทศได้แก่ ภาพยนตร์สัตว์ประหลาด (monster movie) ดังปรากฏว่า ในปีค.ศ. 

1954 บริษัทโตโฮ (Toho Studios) ในญี่ปุ่นได้น�ำภาพยนตร์สัตว์ประหลาดเรื่อง Gojira 

(Godzilla) ซึ่งเป็นภาพยนตร์ที่ได้รับความนิยมอย่างมากในญี่ปุ่น ต่อมาในปีค.ศ. 1956 ได้มี

การแก้ไขเนือ้หาของภาพยนตร์แล้วส่งออกไปฉายทีส่หรัฐอเมริกา และได้รับการตอบรับอย่างดี

จากผู้ชมอเมริกัน จึงมีการน�ำภาพยนตร์เรื่องนี้ออกฉายในประเทศต่างๆ ทั่วโลก1  

 	 การส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยมของญี่ปุ่นไปยังต่างประเทศจะมีปริมาณมากยิ่งขึ้นใน

ช่วงทศวรรษ 1980 ถึงทศวรรษ 1990 โดยการส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยมของญี่ปุ่นในช่วง

ทศวรรษ 1980-1990 มีท่ีมาจากการท่ีเศรษฐกิจของญี่ปุ่นมีการขยายตัวอย่างมากในช่วง

ทศวรรษ 1950 - ต้นทศวรรษ 1970 มีการส่งออกสินค้าสู่ตลาดโลกได้เป็นจ�ำนวนมากท�ำให้

ญี่ปุ่นได้เปรียบดุลการค้าประเทศต่างๆ อย่างต่อเนื่องจนเกิดกระแสต่อต้านสินค้าญี่ปุ่นขึ้นใน

ประเทศสหรัฐอเมริกาและหลายประเทศในทวีปเอเชีย ทวีปยุโรป ญี่ปุ่นจึงพยายามลดกระแส

ต่อต้านด้วยวิธีต่างๆ เช่น การน�ำเข้าสินค้าของสหรัฐอเมริกามากขึ้น การให้เงินช่วยเหลือ

องค์กรสหประชาชาติเพิ่มขึ้น การให้ความช่วยเหลือทางการเงินและความรู้ทางอุตสาหกรรม

แก่ประเทศคู่ค้าของญี่ปุ่นในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้2   

	 ต่อมาในทศวรรษ 1980 โครงสร้างทางเศรษฐกิจของญี่ปุ่นได้เปลี่ยนมาเป็นการท�ำ

อตุสาหกรรมทีม่มูีลค่าเพ่ิม (high-value-added) ในสนิค้าด้านอปุกรณ์อิเลก็ทรอนิกส์ อปุกรณ์

และเครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์การสื่อสาร3 การปรับตัวทางเศรษฐกิจนี้ท�ำให้เศรษฐกิจของ

ญี่ปุ่นในช่วงทศวรรษ 1980 เติบโตอย่างต่อเนื่องในอัตราร้อยละ 5 ต่อปีและท�ำก�ำไรน�ำหน้า

ประเทศตะวันตกซึ่งเป็นการดีต่อญี่ปุ่น แต่ญี่ปุ่นถูกประเทศอื่นๆ หลายประเทศโจมตีว่าญี่ปุ่น

  	 1 จินตวัฒน์ ศิริรัตน์ และ ภูวิน บุณยะเวชชีวิน. (2562). “วัฒนธรรมสมัยนิยมของญี่ปุ่น”.  ใน  

สิทธิพล เครือรัฐติกาล (บรรณาธิการ). ญี่ปุ่นปัจจุบัน Japan Today.  หน้า 298.

  	 2 ศิริพร ดาบเพชร. (2558). รายงานการวิจัยฉบับสมบูรณ์เรื่องการเปล่ียนแปลงของสังคม

ญี่ปุ่นยุคหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ถึงปัจจุบัน. บทที่ 3

  	 3อรรถจักร์ สัตยานุรักษ์. (2548). Japanization. หน้า 50.
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เป็นสัตว์เศรษฐกิจที่ก�ำลังสร้างความเป็นมหาอ�ำนาจอีกครั้งโดยใช้เงินเยนแทนอาวุธโจมตีเพื่อ

ที่ญ่ีปุ่นจะได้ข้ึนมาเป็นมหาอ�ำนาจทางเศรษฐกิจ ดังนั้นญี่ปุ่นจึงปรับนโยบายความสัมพันธ์

ระหว่างประเทศโดยใช้วัฒนธรรมสมัยนิยม/วัฒนธรรมประชานิยมในการสร้างอ�ำนาจอ่อน 

(soft power) โน้มน้าว ชักจูง ปรับเปลี่ยนทัศนะที่ต่างประเทศมีต่อญี่ปุ่นจากทัศนะเชิงลบ

เป็นทศันะเชิงบวกโดยท่ีญ่ีปุ่นไม่ได้ใช้ก�ำลงัทางเมอืงหรอืทางเศรษฐกจิไปบงัคับประเทศเหล่านัน้ 

ดังนั้นญี่ปุ่นจึงส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยมหลายประเภท เช่น ภาพยนตร์ชุดทางโทรทัศน์ 

หนังสือการ์ตูนและภาพยนตร์การ์ตูน ออกไปยังต่างประเทศ โดยวัฒนธรรมสมัยนิยมที่ญี่ปุ่น

ส่งออกและได้รับความนิยมในต่างประเทศในช่วงทศวรรษ 1980 เช่น ภาพยนตร์ชุดทาง

โทรทศัน์เรือ่ง โอชนิ (1983) เรือ่งสงิห์สาวยอดนกัสืบ (1985) ส�ำหรบัหนงัสือและภาพยนตร์

การ์ตูนที่ได้รับความนิยมในต่างประเทศ เช่น โดราเอมอน (1982) ดราก้อนบอล (1984)1  

	 อย่างไรกต็ามเม่ือเข้าสูท่ศวรรษ 1990 ญีปุ่่นประสบวิกฤตเศรษฐกจิอกีคร้ังเนือ่งจาก

ปัญหาค่าเงินเยนแข็งตัวอย่างต่อเนื่อง ท�ำให้ญี่ปุ่นเสียเปรียบทางการค้ากับต่างประเทศและ

ความต้องการสนิค้าญีปุ่น่ของต่างประเทศลดลง ประกอบกบัการเปิดเสรีทางการเงนิทีย่นิยอม

ให้การเคลื่อนย้ายเงินทุนท�ำได้อย่างเสรีทั้งในรูปการลงทุนโดยตรงและการลงทุนใน

ตลาดหลกัทรพัย์ต่างประเทศ ส่งผลให้นักธุรกิจญี่ปุ่นมีการเคล่ือนย้ายเงนิลงทนุไปต่างประเทศ

เป็นจ�ำนวนมาก ทั้งที่ย้ายฐานการผลิตไปยังต่างประเทศเพราะปัญหาค่าเงินเยนแข็งตัวท�ำให้

การลงทุนภายในญี่ปุ่นมีค่าใช้จ่ายสูงขึ้น2 ดังนั้นญี่ปุ่นจึงปรับนโยบายทางเศรษฐกิจหันมามุ่ง

ส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยมซึ่งเป็นสินค้าที่ญี่ปุ่นส่งออกมาตั้งแต่ช่วงทศวรรษ 1980 แล้ว แต่

การส่งออกสนิค้าวฒันธรรมของญีปุ่น่ในช่วงทศวรรษ 1990 นีก้ล่าวได้ว่าญีปุ่น่ได้ดแูบบมาจาก

ประเทศเกาหลีใต้ในช่วงเวลาเดียวกันนี้ที่ใช้นโยบาย “คลื่นเกาหลี” (Korean Wave) ส่งออก

วฒันธรรมบนัเทงิออกสูต่่างประเทศแล้วได้รบัความนยิมอย่างมาก ท�ำให้เศรษฐกจิของประเทศ

เกาหลีใต้เติบโตขึ้นอย่างมาก ดังนั้นญี่ปุ่นจึงปรับมาใช้นโยบาย “คูลเจแปน” (Cool Japan) ที่

เน้นการส่งออกสินค้าวัฒนธรรมสมัยนิยม3 

	 หน่ึงในวัฒนธรรมสมัยนิยมท่ีญี่ปุ่นส่งออกสู่ต่างประเทศในทศวรรษ 1990 ได้แก่ 

ดนตรีและเพลง รูปแบบใหม่ที่เรียกว่า “เจ-ป๊อป” (J-pop) ซึ่งได้แรงบันดาลใจมาจากดนตรี

  	 1ศิริพร ดาบเพชร. (2558). เล่มเดิม.  หน้า 90; ศิริพร ดาบเพชร. (2562). ประวัติศาสตร์

เอเชียตะวันออกสมัยใหม่. หน้า 343-346.

  	 2ศริิพร ดาบเพชร. (2558). เล่มเดมิ. หน้า 96-97;  นรนีชุ ด�ำรงชยั. (2562). ญีปุ่น่ยคุร่วมสมยั: 

การเปลี่ยนแปลงทางสังคม การเมือง เศรษฐกิจและวัฒนธรรม. หน้า 271.

  	 3เรื่องนโยบาย “คลื่นเกาหลี” ของประเทศเกาหลีใต้และนโยบาย “คูลเจแปน” ของญี่ปุ่น โปรด

ดู กิตติ ประเสริฐสุข.  (2566). Soft Power ของจีน ญี่ปุ่น เกาหลี ในอาเซียนและนัยต่อไทย.

วารสารประวัติศาสตร์ มศว 256712



สมัยนิยมของตะวันตก (Western pop music) ทั้งนี้ดนตรี (และเพลง) “เจ-ป๊อป” มีลักษณะ

พเิศษคอื เป็นดนตรทีีเ่ปล่งเสยีงแห่งอดุมการณ์และความไร้เดยีงสา ท�ำให้ผูฟั้งรูส้กึว่าท่วงท�ำนอง

หรอืเสยีงดนตรเีป็นท่วงท�ำนองหรอืเสยีงทีส่มัพนัธ์กบัชีวติประจ�ำวนัของเขาหรอืเธอ การเกดิขึน้

ของดนตร ี(และเพลง) เจ-ป๊อป น้ีเกดิขึน้ในบรบิททีญ่ีปุ่น่ได้พฒันาสนิค้า “ซอฟแวร์” (software) 

อย่างเน้ือหาทางวัฒนธรรม (cultural contents) ส่งออกสู่ตลาดต่างประเทศในแนวทาง

เดียวกับที่เกาหลีใต้ส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีหรือ “เค-ป๊อป” (K-pop)1 ตัวอย่าง

ของศิลปินเพลงสมัยนิยมของญี่ปุ่นท่ีได้รับความนิยมอย่างมากในญี่ปุ่นช่วงทศวรรษ 1990 

ได้แก่ วงสแมป (SMAP) ซึ่งประกอบไปด้วยสมาชิก 5 คนคือ นาคาอิ มาซาฮิโระ (Nakai 

Masahiro)  คิมุระ ทาคุยะ (Kimura Takuya) อินาคางิ โกโระ (Inakagi Goro) คุซานางิ 

ทสึโยชิ (Kusanagi Tsuyoshi) คาโทริ ชินโงะ (Katori Shingo) โดยวงสแมปเป็นกลุ่มศิลปิน

ไอดอลชายที่ไม่ได้มีจุดเด่นที่การร้องเพลง แต่มีจุดเด่นที่ความมีเสน่ห์ดึงดูดแฟนๆ ที่เป็นสตรี 

และการแสดงความสามารถต่างๆ ของสมาชิกวง เช่น การท�ำอาหาร การวาดภาพล้อเลียน

ให้แฟนๆ ของวงได้เห็นในรายการโชว์ทางโทรทัศน์ กลุ่มศิลปิน SMAP ถือเป็นหนึ่งในสินค้า

วัฒนธรรมที่ญี่ปุ่นได้ส่งออกไปสู่ตลาดในเอเชีย โดยวง SMAP ได้รับความนิยมอย่างมากใน

ฮ่องกง สิงคโปร์ มาเลเซีย ไต้หวัน2  

	 ส�ำหรับกระแสความนิยมเพลงของญี่ปุ่นเร่ิมก่อตัวในสังคมไทยมาตั้งแต่ทศวรรษ 

1980 เมื่อราวปีค.ศ. 1982 โดยคนไทยที่เคยไปศึกษาที่ญี่ปุ่นหรืออยู่ที่ประเทศญี่ปุ่นมาก่อน

ได้น�ำเอาวัฒนธรรมการฟังเพลงป๊อปญี่ปุ่นเข้ามาในสังคมไทย แต่กระแสยังไม่กว้างขวางนัก

เนือ่งจากการหาซือ้สนิค้าเพลงญีปุ่น่ในไทยเป็นเร่ืองยาก มีร้านท่ีเป็นแหล่งขายไม่กีร้่าน มีนติยสาร

ทีน่�ำเสนอข่าวสารของวงการบันเทิงญี่ปุ่นเพียงเจ้าเดียวคือ นิตยสารทวีีรวีวิ และมีรายการวิทยุ

เพียงรายการเดียวที่เปิดเพลงและให้ข้อมูลเกี่ยวกับเพลงญี่ปุ่น3 ส�ำหรับแฟนเพลงญี่ปุ่นในไทย

นัน้มีจดุเริม่ต้นมาจากการตดิตามเพลงญีปุ่น่ของคนไทยกลุม่น้อยซึง่เป็นวยัรุน่อาย ุ 18 ปีขึน้ไป 

โดยการก่อตัวของแฟนเพลงญี่ปุ่นเกิดขึ้นมาตั้งแต่ช่วงกลางทศวรรษ 1980 ทีญ่ีปุ่น่เริม่ส่งออก

  	 1Aska Monty.  (2014).  “MICRO Global music made in Japan ?”.  in  JAPANESE 

POPULAR CULTURE Critical Concepts in Asian Studies Volume III: Japanese Popular Culture 

in the Twenty-first Century.  pp. 151-152.

  	 2 Fabienne Darling Wolf.  (2014).  “SMAP, SEX, AND MASCULINITY Constructing 

the perfect female fantacy in Japanese popular music”. in JAPANESE POPULAR CULTURE 

Critical Concepts in Asian Studies Volume III: Japanese Popular Culture in the Twenty-first 

Century. pp 159-172.

  	 3ชญานุตม์ พฒันสวุรรณ. (2549). การรับวัฒนธรรมสมัยนิยมจากญีปุ่น่ของวยัรุน่: กรณศีกึษา

แฟนเพลงเจ-ป๊อป. หน้า 125-126.
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สินค้าไปยังประเทศต่างๆ รวมถึงประเทศไทย ทั้งนี้กลุ่มวัยรุ่นในไทยที่เป็นแฟนรุ่นแรกๆ ของ

เพลงเจ-ป๊อปนีเ้ป็นกลุม่ทีม่คีวามสนใจเพลงญีปุ่น่อย่างหนกัแน่น แต่เนือ่งด้วยในช่วงกลางทศวรรษ 

1980 ยังไม่มีอินเตอร์เน็ต แฟนเพลงต้องหาข้อมูลเกี่ยวกับศิลปินเจ-ป๊อปด้วยตนเอง โดยที่

แฟนเพลงเจ-ป๊อปมักจะเป็นกลุ่มท่ีมีฐานะทางเศรษฐกิจที่ดีด้วย เพราะยุคนั้นสินค้าบันเทิง

ต่างๆ ที่มาจากญี่ปุ่นมีราคาสูง หากจะซื้อของต้องสั่งตรงมาจากญี่ปุ่น ถ้าเป็นอัลบั้มเพลง จะ

อยู่ที่ราคาประมาณ 3,000 เยน ส่วนที่เป็นซิงเกิ้ลเพลงจะอยู่ที่ราคา 800-1,000 เยนใน

ขณะนั้น ส�ำหรับแหล่งซื้อหาเทปหรือซีดีเพลงญี่ปุ่นในช่วงนั้นคือ ร้าน Solar House ที่ตั้งอยู่

ชัน้ 3 ศนูย์การค้ามาบญุครอง1 ช่องทางหลกัในการตดิตามข่าวสารทีเ่กีย่วกบัเพลงญีปุ่น่ มเีพยีง 2 

ช่องทาง คือ รายการวิทยุดนตรีญี่ปุ่นและนิตยสาร ช่องทางแรก รายการวิทยุดนตรีญี่ปุ่นใน

ช่วงนั้นคือ คลื่นวิทยุ FM 88.0 MHz ชื่อรายการ Tokyo Calling โดยเริ่มตั้งแต่ประมาณค.ศ. 

1984 จนกระทั่งปีค.ศ. 1993 ได้ยุติการออกอากาศ2 อีกช่องทางหนึ่งที่แฟนเพลงสามารถ

หาข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับศิลปินเพลงเจ-ป๊อปและเพลงญี่ปุ่นได้คือ นิตยสารทีวีรีวิว ซึ่งเริ่ม

วางแผงฉบับแรกเมื่อ ค.ศ. 1972 และปิดตัวลงใน ค.ศ.1992 เนื่องจากประสบปัญหายอด

ขายหนงัสอืลดน้อยลงในขณะทีค่่าใช้จ่ายในการผลิตทีสู่งขึน้3 พฤติกรรมของแฟนเพลงเจ-ป๊อป

ในสังคมไทยช่วงทศวรรษ 1980 นี้หากอธิบายด้วยแนวคิดทางวิชาการด้านแฟนศึกษา (Fan 

Study) อาจกล่าวได้ว่าแฟนเพลงเจ-ป๊อปในสังคมไทยช่วงทศวรรษ 1980 เริ่มมีลักษณะของ

แฟนเพลงทีเ่รียกว่า “สาวก” (cultist) คอืมคีวามชืน่ชอบและพยายามซือ้หาสนิค้าเพลงญ่ีปุน่

ที่ตนชื่นชอบ 

	 ทั้งนี้ในช่วงค.ศ. 1993-1996 กระแสความนิยมเพลงญี่ปุ่นในไทยได้ถดถอยลง 

เนือ่งจากการโหมกลบัมาของกระแสวัฒนธรรมอเมรกิา ท�ำให้วยัรุน่ทีเ่คยนยิมเพลงญีปุ่น่เปลีย่น

มาฟังเพลงแนวตะวนัตก สถานวีทิยทุีน่�ำเสนอข้อมูลเพลงญีปุ่น่ในไทยได้ปิดตวัลง และนติยสาร

ท่ีเผยแพร่เพลงญี่ปุ่นก็ปิดตัวลงเช่นกัน ส�ำหรับการติดตามเพลงญี่ปุ่นท�ำได้ยากล�ำบากขึ้น

เพราะเริม่มกีารพดูถงึประเดน็เรือ่งลขิสทิธิแ์ล้ว อกีทัง้กฎหมายลิขสทิธิเ์ริม่มีผลบงัคบัใช้มากขึน้

ในไทย ส่งผลให้สนิค้าเทปทีไ่ม่ได้จดลขิสทิธิเ์ริม่วางจ�ำหน่ายยากขึน้ ท�ำให้กลุ่มคนทีน่ยิมดนตรี

ญี่ปุ่นหาซื้อเทปหรือซีดีเพลงญี่ปุ่นล�ำบากขึ้น เน่ืองจากสินค้าที่เคยมีขายส่วนใหญ่เป็นสินค้า

  	 1	วิภารัตน์ พันธ์ฤทธิ์ด�ำ. (2544). อิทธิพลของวัฒนธรรมต่างประเทศที่มีต่ออัตลักษณ์ของ

วัยรุ่นไทย : ศึกษาเฉพาะกรณีดนตรีญี่ปุ่น. หน้า 73.

  	 2	ธดิารัตน์ รกัประยรู. (2545). การเผยแพร่วฒันธรรมวยัรุน่ญีปุ่่นผ่านสือ่ในประเทศไทย. หน้า 56.

  	 3	วิภารัตน์ พันธ์ฤทธิ์ด�ำ. (2544). เล่มเดิม. หน้า 74; ธิดารัตน์ รักประยูร. (2545). เล่มเดิม. 

หน้า 55.
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ละเมิดลขิสทิธ์ิ ด้วยปัจจยัท่ีได้กล่าวมาท�ำให้กระแสความนยิมเพลงเจ-ป๊อปในไทยลดลง ส�ำหรบั

กลุม่คนทีน่ยิมเพลงเจ-ป๊อปในช่วงค.ศ. 1993-1996 มช่ีองทางในการตดิตามข่าวสารเกีย่วกบั

เพลงญีปุ่น่ได้จากนติยสาร Myojo ซึง่ต้องน�ำเข้าจากญีปุ่น่โดยตรง และหาเพลงเจ-ป๊อปมาฟังได้

ด้วยการเช่าวิดีโอคอนเสิร์ตของศิลปินเพลงญี่ปุ่นมาดู1  

	 ทั้งน้ีกระแสความนิยมของวัยรุ่นไทยต่อเพลงญี่ปุ่นได้กลับมาอีกครั้งในช่วงกลาง

ทศวรรษ 1990 จากการที่คุณโจ มณฑานี ตันติสุข นักจัดรายการวิทยุชื่อดังได้น�ำดนตรีของ

วง X-Japan วงดนตรรีอ็คชือ่ดงัของญีปุ่น่มาเปิดในรายการวิทยคุลืน่ FM 96.0 International 

Radio ที่คุณมณฑานี เป็นผู้จัด โดยวง X-Japan เป็นวงที่ท�ำให้วัยรุ่นไทยหันมาติดตามฟัง

เพลงญี่ปุ่นมากขึ้น รวมถึงมีการเลียนแบบนักร้องของวงด้วย พอวง X-Japan นิยมมากขึ้น 

ค่ายเทปต่างๆ กห็นัมาขายเทปเพลงของวง X-Japan จนกระทัง่วง X-Japan ประกาศแยกวง 

แต่ไม่ได้ส่งผลถึงกลุ่มแฟนเพลงในไทยที่ชื่นชอบและติดตามวง X-Japan มิหน�ำซ�้ำเหตุการณ์ 

X-Japan แยกวงยังท�ำให้กลุ่มที่ติดตาม X-Japan ติดตามข่าวสารของวงมากขึ้น นอกจากนี้

ยังพบอีกว่าในทศวรรษ 1990 ได้มีศิลปินเพลงชาวญี่ปุ่นมาเยือนประเทศไทยหลายคน เช่น 

วง L’Arc-en-Ciel วง Penicillin และ Yoshiki วง X-Japan2  

	 รวมทั้งมีรายการวิทยุที่น�ำเสนอดนตรีญี่ปุ่นและข้อมูลเกี่ยวกับศิลปินเพลงของญี่ปุ่น

เพิ่มมากขึ้นเป็น 6 รายการคือ  1) รายการ “โตเกียวคลับ” คลื่น 96.5 FM 2) รายการ 

“เจ-ป๊อป” คลืน่ 97 FM  3) รายการ “โตเกยีว คอลลิง่” คลืน่ 89 FM  4) รายการ “คลบัเจ” 

คลื่น 105.5 FM 5) รายการ “ไรด์ ออน เจ-ป๊อป” คลื่น 103 FM  6) รายการ “โอไฮโยะ 

แบงคอ็ก” ซึง่เน้นกลุ่มเป้าหมายหลักที่ชาวญี่ปุ่นที่เข้ามาเที่ยวประเทศไทย ส่วนเป้าหมายรอง

คือ คนไทยท่ีสนใจเร่ืองญี่ปุ่น รู้ภาษาญี่ปุ่น นอกจากนี้ยังมีรายการโทรทัศน์ที่น�ำเสนอความ

บันเทิงของญี่ปุ่น เช่น รายการ F.O.T. ออกอากาศทางโทรทัศน์ช่อง 3 รายการมิวสิคเน็ท 

ออกอากาศทางโทรทัศน์ช่อง 5 ด้านแฟนเพลงญี่ปุ่นในสังคมไทยช่วงครึ่งหลังของทศวรรษ 

1990 จนถึงต้นทศวรรษ 2000 พบว่าเป็นกลุ่มวัยรุ่นในวงกว้างขึ้นมากกว่าในยุคก่อน3  

  	 1	วิภารัตน์ พันธ์ฤทธิ์ด�ำ. (2544). เล่มเดิม. หน้า 75.

 		 2	ชญานุตม์ พัฒนสุวรรณ. (2549). เล่มเดิม. หน้า 125.

  	 3	วิภารัตน์ พันธ์ฤทธิ์ด�ำ. (2544). เล่มเดิม. หน้า 77-78.
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	 2.	การถดถอยของแฟนเพลงเจ-ป๊อปและการเกิดขึ้นของแฟนคลับไอดอล 

AKB48 ในสังคมไทยช่วงทศวรรษ 2000 ถึงปลายทศวรรษ 2010

	 กระแสความนิยมเพลงญี่ปุ ่นในหมู่วัยรุ ่นไทยยังคงมีอยู่ต่อมาจนถึงต้นทศวรรษ 

2000 โดยมปัีจจยัสนบัสนนุคอื รายการวิทยทุีด่เีจโจ มณฑาน ีจดัและพัฒนาการของเทคโนโลยี

อินเตอร์เน็ตที่ก้าวหน้าขึ้นเอื้อต่อการสืบค้นข้อมูลเกี่ยวกับเพลงญี่ปุ่นและศิลปินญี่ปุ่น ทั้งนี้

จากการศึกษาของวิภารัตน์ ที่ได้สัมภาษณ์แฟนเพลงญี่ปุ่นจ�ำนวนหนึ่งชี้ให้เห็นว่า ความนิยม

ฟังดนตรีญี่ปุ่นในหมู่วัยรุ่นไทยมีที่มาจากหลายสาเหตุ เช่น รู้จักดนตรีเพราะเพื่อนหรือญาติ

ฟังเพลงญี่ปุ่นอยู่ก่อนแล้วเมื่อได้ฟังตามค�ำแนะน�ำแล้วชอบเพราะเสียงดนตรีไพเราะ ฟังเพลง

แล้วรูส้กึเพลดิเพลนิ ได้เหน็รปูศลิปินแล้วช่ืนชอบเพราะศลิปินหน้าตาด ีฯลฯ แฟนเพลงเจ-ป๊อป

เหล่าน้ีมีพฤติกรรมการรวมกลุ่มกันท่ีร้านขายเทปเพลงญี่ปุ่นย่านสยามสแควร์ ซึ่งเป็นย่าน

ทีม่ร้ีานดนตรญีีปุ่น่อยูห่ลายร้าน วยัรุน่ทีเ่ป็นแฟนเพลงเจ-ป๊อปมกัจะรวมกนัเป็นกลุม่ไม่ใหญ่มาก 

นัดเจอกันในวันหยุดเพื่อมาหาซื้อสินค้าเจ-ป๊อปและพูดคุยกันเกี่ยวกับเพลงและศิลปินที่ตน

ชืน่ชอบ แฟนเพลงเจ-ป๊อปส่วนหนึง่มกีารแต่งคอสเพลย์ (Cosplay) คือการแต่งกายเลยีนแบบ

นกัร้องแล้วถ่ายรูปคอสเพลย์กลุม่เพือ่ส่งภาพถ่ายคอสเพลย์กลุ่มเข้าประกวดการแต่งคอสเพลย์

ที่มีผู้จัดขึ้น1  

	 อย่างไรกด็กีระแสความนยิมเพลงเจ-ป๊อปในไทยจะเปลีย่นไปในช่วงค.ศ. 2005 ดงัที่

งานศึกษาของชญานุตม์ พัฒนสุวรรณ ได้ชี้ว่าในปี ค.ศ. 2005 ได้เกิดจุดหักเหส�ำคัญของ

วงการเจ-ป๊อปในไทยเนื่องจากการเข้ามาของระบบอินเตอร์เน็ตความเร็วสูงหรืออินเตอร์เน็ต

ไฮ-สปีด ซึ่งส่งผลท้ังด้านบวกและด้านลบต่อวงการเจ-ป๊อปในไทย ผลด้านบวกของการมี

อินเตอร์เน็ตความเร็วสูง ท�ำให้วัยรุ่นท่ัวประเทศสามารถสืบค้นข้อมูลเกี่ยวกับศิลปินที่ตนเอง

สนใจได้ ฐานแฟนเพลงเจ-ป๊อปจงึขยายตวัขึน้ ไม่ได้จ�ำกดัเฉพาะในกรุงเทพฯ และจังหวดัใหญ่ๆ 

อย่างเชียงใหม่ นครราชสีมา ดังท่ีเคยเป็นมา นอกจากนี้ประเภทของศิลปินที่แฟนเพลงให้

ความสนใจยังมีความหลากหลายขึ้น เนื่องจากวัยรุ่นสามารถดาวน์โหลดเพลงหรือวิดีโอคลิป

ของศิลปินที่ตนสนใจมาดูได้สะดวกขึ้น ต่างจากสมัยก่อนที่ต้องซื้อเทปคาสเซ็ต กระนั้นก็ตาม

อนิเตอร์เนต็ความเรว็สงูกส่็งผลด้านลบต่อสนิค้าเพลงเจ-ป๊อปในไทยกล่าวคอื เมือ่วยัรุน่ดาวน์โหลด

เพลงและวิดีโอคลิปมาดูท�ำให้อุดหนุนสินค้าของศิลปินลดลง ยอดขายสินค้าเพลงเจ-ป๊อปลด

ลงอย่างมาก ประกอบกบัเป็นช่วงจงัหวะทีส่ือ่โทรทศัน์และส่ิงพิมพ์ไทยให้ความสนใจส่ือบนัเทงิ

จากเกาหลีใต้มากขึ้น พื้นท่ีของแฟนเพลงเจ-ป๊อปจึงถอยร่นเข้าไปอยู่ในระบบอินเตอร์เน็ต

เท่านั้น2  

  	 1	วิภารัตน์ พันธ์ฤทธิ์ด�ำ. (2544). เล่มเดิม. บทที่ 4.

  	 2	ชญานุตม์ พัฒนสุวรรณ. (2549). เล่มเดิม. หน้า 126.
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	 แม้ว่ากระแสความนยิมเพลงสมัยนิยมญี่ปุ่นหรือเจ-ป๊อปในไทยลดลงมาก แต่กระแส

ความนิยมและแฟนเพลงเจ-ป๊อปในไทยไม่ได้หมดไป ยังพอมีอยู่บ้าง ดังเห็นได้จากการเข้ามา

ของวัฒนธรรมบันเทิงศิลปินไอดอล AKB48 ก่อตั้งขึ้นเมื่อค.ศ. 2005 โดย อากิโมโตะ ยาสุชิ 

จุดเด่นส�ำคัญของศิลปินไอดอลวงนี้ คือ ความสดใสน่ารักของเด็กสาวที่ผ่านการคัดเลือกเข้า

มาเป็นไอดอล เรือ่งราวความพยายามพัฒนาตัวเองของเด็กสาวที่ไม่มีทักษะด้านการร้องเพลง

และการเต้นเพื่อขึ้นมาเป็นศิลปินด้วยการสนับสนุนของแฟนคลับที่ให้ก�ำลังใจและซื้อสินค้า

ของวงเพื่อไปร่วมกิจกรรมท่ีบริษัทต้นสังกัดของ AKB48 จัดขึ้นให้แฟนคลับได้ไปให้ก�ำลังใจ

ไอดอลคนที่ตนชื่นชอบ ตลอดจนออกเสียงโหวต (vote) ให้ไอดอลคนที่ตนชื่นชอบได้เป็นตัว

แสดงหลักในซิงเกิ้ลเพลงของวง AKB481  

	 วัฒนธรรมบันเทิงแบบศิลปินไอดอล AKB48 ได้เข้ามาในสังคมไทยด้วย ดังที่งาน

ศึกษาของสุรกิตติ์ สิงห์แก้ว พบว่าแฟนคลับของ AKB48 ในไทยที่เขา (สุรกิตติ์) ศึกษานั้น

ส่วนใหญ่รูจ้กัหรอืตดิตามเพลงเจ-ป๊อปมาก่อนบ้างฟังเพลงจากเว็บไซต์ยูทปู (YouTube) หรือ

ตามกระแสเจ-ป๊อปจากภาพยนตร์การ์ตนูญีปุ่น่ (Anime หรือ Animation) มาก่อนแล้วได้รูจั้ก

วงไอดอล AKB48 จึงรู้สึกชื่นชอบและติดตามข่าวสารและเพลงของวงนี้จากช่องทางออนไลน์

อย่างยูทูป เว็บบอร์ด (web board) เฟซบุ๊ก (Facebook) ทั้งนี้แฟนคลับของ AKB48 มี

ลักษณะพิเศษคือในแง่อายุนั้นแฟนคลับ AKB48 ในไทยมีช่วงอายุค่อนข้างกว้างตั้งแต่ 14-

35 ปี อีกประการหนึ่งคือมีวัฒนธรรมแบบโอตาคุในญี่ปุ่นที่ชื่นชอบการสะสมสินค้าและรูป

ของสมาชิกของวงไอดอลที่ตนชื่นชอบ ใส่เสื้อที่มีแบรนด์ของ 48Group หรือติดเข็มกลัดรูป

ของไอดอลที่ตนชื่นชอบ 

	 ด้านพฤติกรรมการรวมกลุ่มของแฟนคลับ AKB48 ในไทยนั้น แฟนคลับในไทยมี

การพบปะพูดคุยกันในโลกออนไลน์ผ่านทางห้องแชทในเว็บบอร์ด 48Thailand Fan Club 

ต่อมาเมื่อเว็บบอร์ดดังกล่าวปิดตัวลง ได้มีเว็บบอร์ดใหม่ที่เป็นที่พบปะพูดคุยของแฟนคลับ 

AKB48 ในไทยขึน้คอื เวบ็บอร์ด 48.in.th เวบ็บอร์ดนีเ้ป็นพืน้ท่ีทีก่ลุม่แฟนคลบั AKB48 ในไทย

ใช้ในการพูดคุยท�ำความรู้จักกัน นอกจากนี้กลุ่มแฟนคลับที่มีความคุ้นเคยกันได้มีการนัดพบ

พูดคุยกันโดยแฟนคลับที่อยู่ในกรุงเทพฯ มีการนัดพบกันที่ห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัลเวิลด์ 

(Central World) ชั้น 7 บริเวณฟู้ดคอร์ด ทุกอาทิตย์ ส่วนใหญ่จะเป็นวันเสาร์ เมื่อพบกัน

ก็จะพูดคุยกัน แลกเปลี่ยนรูปของสมาชิกวง AKB48 ส�ำหรับแฟนคลับที่อยู่ต่างจังหวัดมีการ

นัดพบพูดคุยกันเช่นเดียวกัน เช่น มีการจัดงานมีตต้ิง (meeting) ของแฟนคลับ AKb48 

ที่จังหวัดเชียงใหม่ แต่กิจกรรมนัดพบพูดคุยกันของแฟนคลับที่อยู่ในต่างจังหวัดจะจัดห่างกัน

  	 1	ดู พีรพิชญ์ ฉั่วสมบูรณ์. (2557). 12-4-48.
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ไม่ถีเ่ป็นประจ�ำทกุอาทิตย์แบบแฟนคลบัท่ีอยูใ่นกรุงเทพฯ1  ทัง้นีวั้ฒนธรรมของแฟนคลับ AKB48 

จัดเป็นวัฒนธรรมย่อย (subculture) กลุ่มหนึ่งที่อยู่ภายใต้กระแสเจ-ป๊อปในไทยซึ่งซบเซา

ลงมากแล้ว การรวมกลุ่มของแฟนคลับ AKB48 จะเริ่มด้วยการที่แฟนคลับพูดคุยกันทางห้อง

แชทของเวบ็บอร์ด 48 เมือ่พดูคุยกนับ่อยขึน้ๆ จงึเกดิความสนทิสนมกนัแล้วรวมกนัเป็นกลุม่

ขนาดเลก็หรอืกลุม่ย่อยๆ โดยทีภ่ายในกลุม่จะมกีารแบ่งงานกนั คนหน่ึงท�ำหน้าทีจั่ดระบบประมูล

รปูไอดอล AKB48 ให้เพือ่นๆ ในกลุม่ คนหนึง่คอยจดัการเรือ่งการสัง่ซือ้หนงัสอืของวง AKB48 

คนหนึ่งคอยแปลข่าวสารที่เป็นภาษาญี่ปุ่น อีกประเด็นหนึ่งคือแฟนคลับ AKB48 ในไทยส่วน

หนึ่งมีวัฒนธรรมพิเศษเฉพาะกลุ่ม ได้แก่ ค�ำศัพท์พิเศษซึ่งใช้กันในหมู่แฟนคลับกลุ่ม “โอตาคุ” 

หรือ “โอตะ” ผู้มีความชื่นชอบศิลปินไอดอลญี่ปุ่นอย่างจริงจัง2  

	 เมื่อพิจารณาพฤติกรรมของแฟนคลับวงไอดอล AKB48 ในสังคมไทยช่วงกลาง

ทศวรรษ 2000 ด้วยแนวคิดทางวิชาการด้านแฟนศึกษา (Fan Study) อาจกล่าวได้ว่าแฟน

คลับวงไอดอล AKB48 ในสังคมไทยช่วงเวลานี้มีลักษณะของแฟนคลับที่เรียกว่า “สาวก” 

(cultist) เช่นเดียวกับแฟนเพลงญี่ปุ่นในช่วงทศวรรษ 1980-1990 ตามที่แวดวงวิชาการ

ด้านแฟนศึกษาได้อธิบายความหมายของแฟนคลับลักษณะ “สาวก” ไว้ว่าขอบข่ายของแฟน

คลับประเภทนี้นอกจากจะมีความชื่นชอบและบริโภคสินค้าแล้วยังมีการติดต่อแลกเปลี่ยน

ความคิดเห็น สร้างเครือข่ายความสัมพันธ์ระหว่างกันในหมู่แฟนเพลง3 แฟนคลับวง AKB48 

ในไทยที่ได้กล่าวมาข้างต้นมีลักษณะดังกล่าวนี้

	 3.	การน�ำเข้าธุรกิจศิลปินไอดอลแนว AKB48 สู่ไทยและการเกิดขึ้นของแฟนคลับ 

BNK48

	 นับจากยาสุชิ อากิโมโตะ นักปั้นศิลปินผู้มีชื่อเสียงในญี่ปุ่นได้ก่อตั้งวงไอดอล AKB48 

ขึ้นในค.ศ. 2005 และได้ขยายแฟรนไชส์ของวงไอดอล 48 กรุ๊ปขึ้นในหลายเมืองในญี่ปุ่น เช่น 

NMB48 HKT48 ต่อมาได้มีการเปิดตลาดออกมานอกประเทศญี่ปุ่นด้วยการขายลิขสิทธิ์การ

ตั้งวงไอดอลกลุ่ม 48 ให้แก่นักธุรกิจที่บริษัท AKB48 เห็นชอบในการขายลิขสิทธิ์ให้จึงเกิดวง

ไอดอล 48 กรุ๊ปขึ้นในหลายประเทศในทวีปเอเชีย เช่น วงไอดอล JKT48 ที่กรุงจาการ์ตา 

ประเทศอินโดนีเซีย (ตั้งขึ้นเมื่อ ค.ศ. 2011) วงไอดอล SNH48 ที่นครเซี่ยงไฮ้ ประเทศ

สาธารณรฐัประชาชนจีน (ตัง้ขึน้เมือ่ ค.ศ. 2011) ส�ำหรบัในประเทศไทย พบว่า จริฐั บวรวัฒนะ 

ผู้บริหารบริษัท โรส มีเดีย เอนเตอร์เทนเมนต์ ผู้ถือลิขสิทธิ์ภาพยนตร์การ์ตูนญี่ปุ่นหลายเรือ่ง

  	 1สุรกิตติ์ สิงห์แก้ว. (2556). พฤติกรรมและอัตลักษณ์ความเป็นกลุ่มแฟนคลับ 48 Group ใน
กระแสวัฒนธรรมย่อย J-pop. บทที่ 4-5.
  	 2แหล่งเดิม. บทที่ 5.
 		 3อาจินต์ ทองอยู่คง. (2555). เล่มเดิม. หน้า 13.
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ที่ฉายทางโทรทัศน์และทางวิดีโอในไทยได้เจอกับวัฒนธรรมไอดอลขณะที่เขา (จิรัฐ) ก�ำลัง

เจรจาธรุกจิเกีย่วกบัลขิสทิธิภ์าพยนตร์การ์ตนูทีญ่ี่ปุน่ ท�ำให้เขา (จริฐั) คดิว่าศลิปินไอดอลเป็น

วฒันธรรมบันเทิงท่ีสามารถน�ำมาต่อยอดสร้างสิง่ใหม่ในสงัคมไทยได้อกีท้ังเขาเหน็ว่าแฟนการ์ตนู

ที่ชอบและติดตามภาพยนตร์การ์ตูนญี่ปุ่นที่บริษัทโรส มีเดีย เอนเตอร์เทนเมนต์ถือลิขสิทธิ์

การฉายในประเทศไทยกบัแฟนคลับทีช่อบวงไอดอล AKB48 เป็นกลุม่เดยีวกนัหรอืใกล้เคยีงกนั 

ดงันัน้ จริฐั จงึเจรจาซือ้ลขิสทิธิต์ัง้วงไอดอล48 กรุป๊มาตัง้วงไอดอลแนว AKB48 ขึน้ในประเทศไทย

โดยใช้ชือ่วงไอดอลไทยทีต้ั่งข้ึนน้ีว่า BNK48 จากนัน้จริฐัได้ตัง้บรษิทั BNK48 OFFICE ข้ึนมาแล้ว

เปิดออดิชั่น (Audition) คัดเลือกเด็กสาวมาเป็นศิลปินไอดอล BNK48 เมือ่กลางปีค.ศ. 2016 

และเปิดตวัวงไอดอล BNK48 เมือ่กลางปีค.ศ. 20171

	 เมือ่มกีารเปิดตวัวงไอดอล BNK48 พบว่าในช่วงแรกทีว่ง BNK48 ออกซงิเก้ิลเพลง

ซงิเก้ิลแรก Aitakatta (อยากจะได้พบเธอ) น้ันแฟนคลับของวงมีน้อยมาก2 จากข้อมลูทีส่บืค้น

จากแหล่งข้อมลูออนไลน์และจากการทีผู่วิ้จยัได้สัมภาษณ์แฟนคลบัวง BNK48 ท�ำให้ทราบว่า

แฟนคลับรุ่นแรกๆ ของวง BNK48 แบ่งได้เป็น 2 กลุ่ม ได้แก่

	 3.1 แฟนคลับกลุ่ม “โอตาคุ” ผู้รู้จักและติดตามวงไอดอล AKB48

	 แฟนคลบักลุม่แรกของวงไอดอล BNK48 คอืกลุม่แฟนคลับท่ีรู้จักและตดิตามวงไอดอล 

AKB48 มาก่อน เห็นได้จากในกิจกรรม We Need You BNK48 The 1st Event เมื่อวันที่ 

23 กรกฎาคม ค.ศ. 2016 (พ.ศ. 2559) ซึ่งเป็นการประชาสัมพันธ์ให้คนไทยรู้ว่าจะมีการ

ก่อตั้งวงไอดอล BNK48 และประกาศรับสมัครเด็กสาวที่มีความสนใจจะเป็นศิลปินไอดอลให้

มาออดิชัน่ ในงานน้ีได้มคีนท่ัวไปทีม่าร่วมกจิกรรมโดยมีอปุกรณ์เชียร์ เช่น แท่งไฟ (light stick) 

และส่งเสยีงเชยีร์เมือ่มกีารเปิดเพลงของวงไอดอล AKB483 กล่าวได้ว่าแฟนคลับกลุม่แรกของ

วงไอดอล BNK48 คือกลุ่มที่รู้จักวงไอดอลญี่ปุ่นและรู้จักวัฒนธรรมของ “โอตาคุ” ในการเชียร์

ไอดอล เห็นได้จากการท่ีคนกลุ่มนี้ถือแท่งไฟซ่ึงเป็นอุปกรณ์เชียร์ที่แฟนคลับกลุ่มโอตาคุใช้

	 	 1	ด ูโดม ไกรปกรณ์. (2565). BNK48 วฒันธรรมบนัเทงิแบบใหม่ในสงัคมไทยร่วมสมยั: ประวตัศิาสตร์
เชิงวิเคราะห์. หน้า 20-25.
 		 2	“สรุป 17 เหตุการณ์ส�ำคัญหลัง BNK48 เปิดตัวสมาชิกครบรอบ 1 ปี”. (2561). (ออนไลน์) 
; BNK48 Girl Don’t Cry. (2561). ก�ำกับการแสดงโดย นวพล ธ�ำรงรัตนฤทธิ์. ผลิตโดย บีเอ็นเคโฟรตี
เอตออฟฟิศ, แซลมอน เฮ้าส์, แพลน บี มีเดีย, เวรี แซด พิคเจอร์ส. นาทีที่ 54.10-55.33 ; BNK48 
2ND ANNIVERSARY. (2562). หน้า 44-45.
		  3Tofupopradio. (2559). “เฟ้นหาวง BNK48 ครัง้แรกของกรงุเทพฯในงาน #WENEEDYOUBNK48”. 
(ออนไลน์); “เก็บตกงาน The 1st Event จาก BNK48 พร้อมประกาศออดิชั่นอย่างเป็นทางการ”. 

(ออนไลน์)
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ในการเชียร์ไอดอล1 และมีการส่งเสียงเชียร์เม่ือมีการเปิดเพลงของวงไอดอล AKB48 ซึ่ง

แฟนคลับของวง AKB48 มีการส่งเสียงเชียร์เฉพาะตัวของกลุ่มที่เรียกว่า “มิกซ์ (Mix)” คือ

การร้องตะโกนของโอตาคใุนช่วงดนตรีอนิโทรและดนตรบีรรเลงกลางเพลง โดยค�ำร้องของโอตาคุ

ในการยิงมิกซ์ จะมีค�ำร้องมาตรฐานเป็นภาษาญี่ปุ่น2 

	 แฟนคลับกลุ่มนี้ถือเป็นแฟนคลับกลุ่มส�ำคัญของวง BNK48 ที่ไม่เพียงแต่จะเป็น

แฟนคลับกลุม่แรกของวงเท่านัน้ หากแต่แฟนคลับผูรู้จั้กและตดิตามวงไอดอล AKB48 มาก่อน

ยังเป็นแฟนคลับที่มีบทบาทในการให้ข่าวสารเกี่ยวกับวง AKB48 “วงพี่สาว” ของ BNK48 

แก่แฟนคลับวงไอดอล BNK48 ผ่านช่องทางที่แฟนคลับ BNK48 สร้างขึ้น เช่น เฟซบุ๊กเพจ 

BNK Thai Fans เฟซบุ๊กเพจ BNK48 Thailand Community ท�ำให้แฟนคลับในเพจได้รู้จัก

เพลงของ AKB48 ที่วง BNK48 เลือกมาเป็นซิงเกิ้ลเพลงใหม่ของตน3 

	 3.2 แฟนคลับที่ชื่นชอบ BNK48 โดยไม่รู้จักวง AKB48 มาก่อน

	 แฟนคลบัรุน่แรกๆ อกีกลุม่หนึง่ของวงไอดอล BNK48 เป็นผูท้ีม่คีวามชืน่ชอบวงไอดอล 

BNK48 โดยที่ไม่รู้จักวง AKB48 หรือไอดอลญี่ปุ่นมาก่อน ความชื่นชอบวง BNK48 เกิดจาก

การได้ดกูารแสดงของวง ดังเห็นได้จากบทสัมภาษณ์พี่บาส (นามสมมต)ิ แฟนคลบัวยั 40 ปี 

กว่าๆ ของวง BNK48 ซึ่งติดตามเชียร์วงนี้มาตั้งแต่ต้น ซื้อซิงเกิ้ลเพลง โฟโตเซ็ต บัตรจับมือ

อย่างต่อเน่ือง ด้วยเหตุผลว่าการดู BNK48 ท�ำให้รู้สึกกระชุ่มกระชวย การไปงานจับมือ 

BNK48 คอืการส่งความรูส้กึดีๆ  ของเขาไปสู่เหล่าสมาชกิในวงทีเ่ขาชืน่ชอบ การได้พูดคยุส้ันๆ 

กับไอดอลที่เราชอบมันเป็นความรู้สึกท่ีท�ำให้ร่างกายกระชุ่มกระชวยขึ้น4 หรือบทสัมภาษณ์

คุณชัญญา ชโยภาสกุล วัย 62 ปี (ในตอนให้สัมภาษณ์เพจมนุษย์ต่างวัย) ซึ่งเพ่ิงรู้จักวง 

BNK48 จากทีล่กูชายของเธอน่ังดกูารคัดเลอืกเด็กสาวเข้ามาเป็นสมาชกิวง BNK48 ตอนแรก

คณุชญัญาไม่ได้สนใจอะไร เหน็แล้วยงับ่นลกูชายว่าตดิตามเร่ืองไร้สาระ เสียเวลา เสียเงนิเปล่า 

แต่ด้วยเหน็เฌอปราง อารย์ีกลุ แล้วสะดดุตา รูส้กึประทบัใจ จงึตดิตามวง BNK ไปดมูนิคิอนเสร์ิต

หรืองานใดๆ ที่ BNK48 ไปแสดง เมื่อติดตามดูวงแล้วได้เห็นความตั้งใจเห็นพัฒนาการของ

ไอดอลทีต่นชืน่ชอบจงึมีความรูส้กึอยากจะผลักดนัไอดอลทีต่นชืน่ชอบเขาให้ก้าวไปจนสดุทาง5 

		  1“เตรียมตัวให้พร้อม ก่อนไปคอนเสิร์ตใหญ่ BNK48 เสาร์-อาทิตย์นี้”. (2561). (ออนไลน์)	

		  2	“วิธียิงมิกซ์เชียร์ BNK48 มันส์ๆ แบบโอตะเก Wotagei”. (2018). (ออนไลน์)

 		 3ดู https://www.facebook.com/groups/bnk48thaifan; https://www.facebook.com/

groups/1047840871943982

		  4	“ค�ำสารภาพของแฟนคลับรุ่นลุง “เธอรู้ไหมฉันเหมือน 14 อีกครั้งเพราะ BNK48”. (2561). 

(ออนไลน์)

 		 5	“ความสุขของติ่งวัยเกษียณ ‘ชัญญา ชโยภาสกุล’ ติ่ง BNK48”. (ม.ป.ป.). (ออนไลน์)

วารสารประวัติศาสตร์ มศว 256720



	 แฟนคลับของวง BNK48 จะเพิ่มมากขึ้นเมื่อซิงเกิ้ล Koisuru Fortune Cookie 

คุกกี้เสี่ยงทาย ซิงเกิ้ลเพลงที่ 2 ของวง BNK48 ออกมาในเดือนกันยายน ค.ศ. 2017 ได้เกิด

แฟนคลับกลุ่มใหญ่อีกกลุ่มหนึ่งเพิ่มขึ้นถือเป็นแฟนคลับกลุ่มที่ 3 ดังจะได้กล่าวในหัวข้อต่อไป

	 3.3 แฟนคลบัของวงตัง้แต่ซงิเกิล้ Koisuru Fortune Cookie คกุก้ีเส่ียงทาย เป็นทีรู้่จกั

	 หลังจากออกซิงเกิ้ล Aitakatta อยากจะได้พบเธอได้ประมาณ 3 เดือน ต่อมาใน

เดอืนกนัยายน ค.ศ. 2017 วงไอดอล BNK48 ได้ออกซิงเกิล้เพลง Koisuru Fortune Cookie 

คุกกี้เสี่ยงทาย ซึ่งเป็นซิงเกิ้ลที่ 2 ของวง ซิงเกิ้ลนี้เป็นซิงเกิ้ลเพลงที่ท�ำให้วง BNK48 เป็นที่

รู้จักในวงกว้างและได้รับความนิยมอย่างมากด้วยท่าเต้นที่มีเอกลักษณ์ ท�ำนองเพลงและเนื้อ

เพลงที่ฟังแล้วติดหู ประกอบความน่ารักสดใสของสมาชิก BNK48 และการที่มีดารานักร้องที่

มชีือ่เสยีงในวงการบนัเทงิ เช่น ไอซ์-อภษิฎา เครอืคงคา ว่าน-ธนกฤต พานชิวทิย์ เต้ย-จรนิทร์พร 

จุนเกียรติ ได้น�ำเพลง Koisuru Fortune Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย ไปเต้นคัฟเวอร์ออกสื่อ1 

	 ทั้งนี้จากการที่ผู้วิจัยได้พูดคุยกับแฟนคลับผู้ติดตามวง BNK48 อย่างจริงจังตั้งแต่

ซิงเกิ้ล Koisuru Fortune Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย พบว่า สาเหตุที่เขาหรือเธอชื่นชอบและ

ติดตามวงไอดอล BNK48 นั้นส่วนหนึ่งความประทับใจจากการได้เห็นรูปสมาชิกวง BNK48 

ในนิตยสาร ดังที่พี่ที (นามสมมติ) ได้เล่าให้ฟังว่า

	 ...เริ่มตามวงไอดอลวงนี้ก็มาจากนิตยสาร A Day Bulletin ที่ขึ้นรูปปกสมาชิก

วง BNK48 ตั้งแต่เริ่มเปิดตัววงใหม่ๆ แล้วสะดุดผู้หญิงคนหนึ่ง หน้าเข้มๆ ผมยาวแต่

ก็ไม่รู้ว่าเป็นใครรู้สึกว่าผู้หญิงคนนี้น่ารักมาก อยากรู้จัก อยากติดตาม ทีหลังผมก็

ทราบชื่อแล้วว่าชื่อ เฌอปราง (อดีตสมาชิกรุ่น 1 ปัจจุบันเป็นผู้จัดการวง) ตั้งแต่นั้น

มาก็เลยติดตามตั้งแต่ซิงเกิ้ล Aitakatta พอซิงเกิ้ล Koisuru Fortune Cookie (คุกกี้

เสี่ยงทาย) เริ่มตามแบบจริงจัง....2 

	 ส่วน เอ็ม (นามสมมติ) ได้เล่าให้ฟังว่าตอนแรกนั้นตามแค่วง ต่อมาได้เห็นข่าว

สมาชิกวง BNK48 ให้ก�ำลังใจผู้ป่วยโรคเอดส์ จึงเกิดความประทับใจที่สมาชิกวงคนนั้นมี

ความตั้งใจดีที่จะเป็นไอดอลและให้แรงบันดาลใจกับทุกคน จึงติดตามวง BNK48 

		  1	Taweepong Sootpasanom. (2019). “สรุป Timeline เหตกุารณ์ส�ำคญัของ 48G Thailand”. 

(ออนไลน์); โดม ไกรปกรณ์. (2565). เล่มเดิม. หน้า 78-79.

		  2	พี่ที (นามสมมติ). (2565, 4 กันยายน). สัมภาษณ์โดย เจตณรงค์ ลิขิตบัณฑูร.
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        ...ตอนแรกยังไม่ได้ตามน้องๆ ตามแค่ว่าวงมีกิจกรรมอะไรบ้าง จนกระทั่งมี
ข่าวของน้องก่อน BNK48 (ปัจจบุนัส�ำเรจ็การศกึษาออกจากวงแล้ว) ทีม่าให้กําลงัใจ

คนที่เป็นโรคเอดส์ นั่นคือ first impression ที่ท�ำให้เรารู้สึกว่าน้องก็น่ารักดี มีความ

ตั้งใจดีที่จะมาเป็นไอดอล และให้แรงบันดาลใจกับทุกคน...1 

	 นอกจากนี้ปัจจัยที่ท�ำให้ผู ้ที่ได้ดูมิวสิควิดีโอหรือคลิปการแสดงของวงไอดอล 

BNK48 ในช่วงจังหวะที่เพลง Koisuru Fortune Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย ก�ำลังเป็นกระแสใน

สังคมนั้นกลายเป็นแฟนท่ีติดตามวง BNK48 ไม่ได้มาจากเพลงที่ก�ำลังเป็นกระแสในสังคม

เวลานั้นเท่านั้น แต่ด้านหนึ่งมีที่มาจากภูมิหลังของตัวผู้ชมที่มีความชื่นชอบวัฒนธรรมบันเทิง

สไตล์ญ่ีปุ่นอยู่ก่อนแล้ว ดังเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของ โดม ไกรปกรณ์ นกัวิชาการด้าน

ประวัติศาสตร์ที่มีความชื่นชอบและติดตามวง BNK48 ในจังหวะเพลง Koisuru Fortune 

Cookie คุกกี้เสี่ยงทายโด่งดังเป็นที่นิยมแล้ว จากการที่ได้ดูมิวสิควิดีโอและคลิปการแสดงของ

วงไอดอลวงนี้ที่เผยแพร่ในสื่อท�ำให้มีความชื่นชอบและติดตามวงไอดอล BNK48 ทั้งนี้ความ

ชื่นชอบของนักวิชาการท่านนี้ต่อวงไอดอลน้ีส่วนหนึ่งมาจากภูมิหลังในช่วงวัยรุ่นที่เติบโตขึ้น

ในช่วงทศวรรษ 1990-2000 ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่วัฒนธรรมบันเทิงญี่ปุ่นก�ำลังเป็นกระแสใน

สังคมไทย ด้วยภูมิหลังที่ได้เสพวัฒนธรรมบันเทิงญี่ปุ่นมานานพอสมควร ท�ำให้เกิดความรู้สึก 

“อิน” และชื่นชอบติดตามวงไอดอล BNK482 

	 4.	กิจกรรมของแฟนคลับวงไอดอล BNK48

	 ในหัวข้อนี้จะกล่าวถึงกิจกรรมของแฟนคลับวงไอดอล BNK48 ซึ่งเป็นพฤติกรรมที่

แสดงให้เหน็ถงึความชืน่ชอบของแฟนคลบัต่อวงไอดอล อกีทัง้ในด้านหนึง่กจิกรรมของแฟนคลบั

ยังเป็นสิ่งที่แสดงให้เห็นถึงลักษณะของแฟนคลับที่มีเปล่ียนจากการเป็นแฟนคลับระดับ 

“สาวก” (cultist) มาเป็น “แฟนคลับผู้กระตือรือร้น” (enthusiasm)

	 4.1 การซื้อหาและสะสมสินค้าเกี่ยวกับ BNK48

	 ส�ำหรับแฟนคลับแล้ว การซื้อหาและสะสมสินค้าเกี่ยวกับ BNK48 เป็นกิจกรรม

อย่างแรกๆ ดังทีพ่ีล่งุ (นามสมมต)ิ แฟนคลบัรุ่นแรกๆ ของวงซ่ึงซือ้บตัร “ผูก่้อต้ัง” (Founder) 

บัตรที่บริษัท BNK48 OFFICE ขายให้แก่แฟนคลับรุ่นแรกๆ จ�ำนวนหนึ่งเพื่อน�ำรายได้ที่ได้

จากการขายบัตรมาตั้งโรงละคร (Theater) ส�ำหรับให้สมาชิกวง BNK48 มาแสดงทุกวัน

  	 1เอ็ม (นามสมมติ). (2565, 25 พฤศจิกายน). สัมภาษณ์โดย เจตณรงค์ ลิขิตบัณฑูร.

 		 2	“ถอดรหสัทางวัฒนธรรม ทนุนยิม และการเมอืงผ่านเรือ่งราวของ BNK48”. (2021). (ออนไลน์)
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เสาร์-อาทติย์ พ่ีลงุได้เล่าให้ผูวิ้จยัฟังเกีย่วกบัการซือ้หาและสะสมสนิค้าของวง BNK48 ทีบ่รษิทั 

BNK48 OFFICE ท�ำขาย เช่น โฟโตเซ็ตของไอดอล ซิงเกิ้ลเพลง

   	 ...เรามีสะสมไว้เยอะมาก มีทั้งของปัญ อร ครูแก้ว มายด์ ตอนแรก เราก็ไปซื้อ

กบัคนขายในกลุ่ม Market บ้าง ซือ้ต่อจากคนอ่ืนบ้าง พอสกัพกัทาง Official ออกมา

ขายเองผ่านเว็บไซต์ กเ็ลยซ้ือจากเว็บไซต์ของ Official ตอนนัน้มคีนซือ้เยอะมาก เพราะมี

โฟโต้เซ็ตที่เป็น SSR (Super Special Rare) ด้วย ถ้าได้สักใบก็ยังดี ส่วนที่รองแก้ว 

ต้องไปซื้อที่เทียเตอร์ (Theater) เท่านั้น...1 

	 พี่ทีเป็นอีกตัวอย่างหนึ่งของแฟนคลับที่ซื้อหาและสะสมสินค้าของวง BNK48

        ...ส�ำหรับผมของสะสมก็จะเป็นโฟโต้เซ็ต และก็ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่เข้าร่วมกับ

ทาง Official เช่น มิรินด้า (Mirinda) ดีเสิร์ตโตะ (Desserto) แต่อาจจะไม่ได้สะสม

เยอะๆ เหมือนคนอื่น นอกจากนี้ยังมีนิตยสาร หนังสือพิมพ์ วารสาร ที่เกี่ยวข้องกับ

สมาชิก BNK48 บทสัมภาษณ์ของสมาชิกวงอยู่ในนั้นด้วย...2

	 4.2 การติดตามเชียร์ไอดอลวง BNK48

	 การติดตามเชียร์ให้ก�ำลังใจศิลปินไอดอลเป็นหนึ่งในกิจกรรมที่แฟนผู้ติดตามวงไอ

ดอล BNK48 มักจะท�ำในรูปแบบของการไปร่วมกิจกรรมของวง BNK48 เช่น งานจับมือ 

BNK48 ซึ่งเป็นกิจกรรมที่แฟนคลับสามารถจับมือและพูดคุยกับสมาชิกวง BNK48 คนที่ตน

ชื่นชอบ เมื่อแฟนคลับได้คุยกับไอดอลในกิจกรรมงานจับมือ สิ่งที่แฟนคลับพูดมักจะเป็นการ

ให้ก�ำลังใจแก่ไอดอล ดังเห็นได้จากตัวอย่างของพี่บาสที่ได้ยกมากล่าวไว้ข้างต้นแล้ว

	 อีกรูปแบบหนึ่งของการติดตามเชียร์ให้ก�ำลังใจไอดอล BNK48 คือการซื้อซิงเกิ้ล

และการ์ดเพลงที่มีรหัสส�ำหรับลงคะแนนให้ไอดอลคนที่ตนชื่นชอบได้เป็นตัวแสดงหลัก 

(senbatsu) ของวง เมื่อมีการจัดกิจกรรมการเลือกตั้งทั่วไปของวงที่เปิดโอกาสให้แฟนคลับ

ได้ลงคะแนนเลือกตวัแสดงหลกัในซิงเกิล้เพลงซงิเก้ิลต่อไป กจิกรรมการเลอืกตัง้ของวง BNK48 

ที่ผ่านมาแล้ว พบว่า แฟนคลับมีการรวมกลุ่มกันระดมทุนส�ำหรับลงคะแนนให้ไอดอลคนที่

ตนช่ืนชอบได้เป็นตัวแสดงหลักในซิงเก้ิลต่อไปของวง ดังมีข้อมูลว่าใน “การเลือกตั้งทั่วไป” 

ครั้งที่ 1 ของ BNK48 ในปี ค.ศ. 2019 นั้นก่อนที่การเลือกตั้งของวงจะมาถึง ได้มีกลุ่มแฟน

คลับที่ช่วยกันระดมทุนเพื่อใช้ในการลงคะแนนสนับสนุนไอดอลคนที่ตนชื่นชอบ3 

  	 1	พี่ลุง (นามสมมติ). (2565, 7 เมษายน). สัมภาษณ์โดย เจตณรงค์ ลิขิตบัณฑูร.

 		 2	พี่ที (นามสมมติ). (2565, 4 กันยายน). สัมภาษณ์โดย เจตณรงค์ ลิขิตบัณฑูร.

 		 3	“โอตะเคลื่อนไหวคึกคัก หลังผลด่วนเลือกตั้ง BNK48 “เฌอปราง” ที่หนึ่งตามคาด”. (2561). 

(ออนไลน์)
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ภาพที่ 1 

โปรเจกต์วันเกิดปูเป้ BNK48 ที่แฟนคลับจัดท�ำขึ้น

ทีม่า:  https://adaymagazine.com/report-bnk48-phenomenon/

	 4.3 การจัดโปรเจกต์สนับสนุนไอดอล

	 กจิกรรมทีน่่าสนใจอีกอย่างหนึ่งของแฟนคลับวงไอดอล BNK48 คอื แฟนโปรเจกต์ 

(fan project) หรือที่กลุ่มแฟนคลับเรียกว่า “โปรเจกต์” เป็นกิจกรรมที่แฟนคลับท�ำให้ไอดอล

คนทีต่นชืน่ชอบ เช่น โปรเจกต์วนัเกดิให้กบัไอดอล โปรเจกต์อาสาสมัครหรอืบริจาคในนามไอดอล 

โปรเจกต์เปลี่ยนชื่อหรือภาพดิสเพลย์ (display) ที่อาคารหรือจอภาพในที่สาธารณะ ฯลฯ 

ข้อมูลจากค�ำบอกเล่าของแฟนคลับวงไอดอล BNK48 ท�ำให้ทราบว่าโปรเจกต์สุขสันต์วันเกิด

ไอดอลนั้นมีที่มาจากแฟนคลับที่เป็นแฟนคลับศิลปินเค-ป๊อป (K-pop) ของเกาหลีมาก่อนได้

เสนอให้แฟนคลับคนอื่นๆ ในกลุ่มแฟนคลับไอดอล BNK48 ที่ชื่นชอบไอดอลคนเดียวกัน 

ท�ำโปรเจกต์สุขสันต์วันเกิดให้ไอดอลตามแบบอย่างของแฟนคลับศิลปินเค-ป๊อป

	 ...เรื่องท�ำป้ายมันเริ่มมาจากพวกเราประชุมกันว่าจะท�ำโปรเจกต์อะไรในวันเกิด

ปูเป้ดี ก็มีเสนอกันมาหลายอย่างแต่ก็เดิมๆ ซึ่งมันจ�ำเจ แต่มีน้องคนหนึ่งในกลุ่มท่ี

เป็นติง่เกาหลีมาก่อนเสนอให้ท�ำป้ายแฮปป้ีเบิร์ธเดย์ที่รถไฟฟ้า ไอเดยีต่อมาเลยต่อยอด

ขึน้ไปอกีว่าอยากให้มนัเป็นมากกว่าป้าย ให้เป็นมเีดยีเพือ่เพิม่พืน้ทีส่ือ่ เพ่ือให้คนเหน็ชอบ 

และมาติดตามปูเป้ได้มากขึ้น…1 

	 เมื่อแฟนคลับไอดอลวง BNK48 ได้น�ำวัฒนธรรมการท�ำแฟนโปรเจกต์มาใช้ในการ

สนับสนุนไอดอล เริ่มต้นจากการท�ำแฟนโปรเจกต์สุขสันต์วันเกิดให้ปูเป้ BNK48 ต่อมาได้มี

แฟนคลับกลุ่มอ่ืนๆ ท�ำแฟนโปรเจกตฺสุขสันต์วันเกิดให้ไอดอลที่พวกตนชื่นชอบเช่นเดียวกัน 

จนกล่าวได้ว่าการจัดแฟนโปรเจกต์สุขสันต์วันเกดิให้ไอดอลเป็นหนึง่ในวัฒนธรรมของแฟนคลับ

วงไอดอล BNK48

		  1	นนทปัิญจม์ ณชัชาณฎัฐ์. (ม.ป.ป.). “โอนิกิริ-ปรากฏการณ์ปั้นความสุขของเหล่าโอตะทีอ่ยาก

ผลักดันไอดอล BNK48 ให้ถึงฝัน”.  (ออนไลน์)
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	 นอกจากแฟนโปรเจกต์สขุสนัต์วนัเกดิไอดอล BNK48 แล้ว ยงัมกีารท�ำแฟนโปรเจกต์

ในรูปแบบอ่ืนๆ ด้วย ดังเห็นได้จากการท่ีแฟนคลับของ เฌอปราง BNK48 ได้ท�ำโปรเจกต์

สร้างห้องสมุดให้โรงเรียนแห่งหนึ่งในจังหวัดน่าน โดยใช้ชื่อว่า “ห้องสมุดเฌอปราง อารีย์กุล” 

ในฐานะทีเ่ฌอปรางเป็นเด็กเรียน สนใจคอมพวิเตอร์ สนใจวิทยาศาสตร์ แฟนคลบัจงึสร้างห้องสมุด

โดยใช้ชือ่ของ เฌอปราง เมือ่ วนัหน่ึงที ่เฌอปราง ส�ำเรจ็การศกึษาออกจากวง BNK48 ไปแล้ว 

ชื่อและเรื่องราวของ เฌอปราง BNK48 จะได้ยังเป็นที่รู้จักของคนรุ่นหลัง1 

	 4.4	การตัง้ชมุชนออนไลน์ส�ำหรบัแลกเปลีย่นข่าวสารเก่ียวกับ BNK48 และน�ำเสนอ

ตัวตนทางวัฒนธรรมของแฟนคลับ

	 ในแง่มุมทางธุรกิจแล้วผู้บริหารวง BNK48 ได้วางแผนทางการตลาดของวงไอดอล 

BNK48 โดยใช้ช่องทางส่ือออนไลน์เป็นช่องทางหลักมาตั้งแต่เริ่มท�ำธุรกิจนี้ ดังเห็นได้จาก

แผนงานที่ผู้บริหารวง BNK48 ได้เสนอแผนธุรกิจให้ทางบริษัท OFFICE48 ของญี่ปุ่นทราบ

ตั้งแต่ต้นแล้วว่าบริษัท Rose Artist Management (RAM) ผู้ซื้อลิขสิทธิ์วงไอดอล AKB48 

ของญี่ปุ่นมาตั้งวงไอดอล BNK48 ในประเทศไทยจะใช้การให้สมาชิกวง BNK48 ไลฟ์ผ่านสื่อ

สงัคม (social media) เป็นช่องทางในการน�ำเสนอ BNK48 ให้ผูบ้รโิภครูจ้กั การท�ำการตลาด

ของวงไอดอล BNK48 โดยให้สมาชิกวง BNK48 ผลดักนัมาไลฟ์พดูคุยกนัทีด่จิทิลั ไลฟ์ สตูดโิอ 

(digital live studio) ให้แฟนคลับได้ชมทางเฟซบุ๊กเพจของ BNK48 นี้มีมาตั้งแต่ค.ศ. 2017 

ที่วง BNK48 เปิดตัว2 การท่ีผู้บริหารวงไอดอล BNK48 ใช้สื่อสังคมออนไลน์เป็นช่องทาง 

การตลาดนับว่ามีความสอดคล้องกับบริบทของสังคมไทยนับตั้งแต่ช่วงปลายทศวรรษ 1990 

ที่การใช้อินเตอร์เน็ตเป็นช่องทางในการหาความบันเทิงเป็นที่นิยมในหมู่ผู้ใช้อินเตอร์เน็ตใน

ประเทศไทย โดยเฉพาะในกลุ่มวัยรุ่น การใช้สื่อออนไลน์เพื่อความบันเทิงนี้จะสืบเนื่องต่อมา

และเพิ่มมากขึ้นเมื่อเครือข่ายสังคมเฟซบุ๊ก (facebook) เข้ามาแพร่หลายในไทยในช่วงต้น

ทศวรรษ 20103 

	 เมือ่มองมาทีแ่ฟนคลบั BNK48 จะพบว่าแฟนคลบัเองมีการตัง้ชมุชนออนไลน์ส�ำหรบั

แลกเปลีย่นข้อมลูข่าวสารเกีย่วกับ BNK48 ชุมชนออนไลน์ของแฟนคลบั BNK48 มีหลายกลุ่ม 

ที่น่าสนใจและขอกล่าวถึงคือ เฟซบุ๊กเพจกลุ่ม BNK48 Thailand Community ซึ่งตั้งขึ้นเมื่อ

  	 1	“เล่าที่มา ห้องสมุดเฌอปราง 1”.  (2563). (ออนไลน์)

 		 2	ดู พีรพิชญ์ ฉั่วสมบูรณ์ และ ธัญวัฒน์ อิพภูดม. (2561). B SIDE THE UNTOLD STORY 

OF BNK48.  หน้า 107-120;  “Special Interview จิรฐั บวรวฒันะ”. (2561, เมษายน). The Guitar Mag 

vol. 49,529: 77.

  	 3	โดม ไกรปกรณ์. (2565). เล่มเดิม. หน้า 65.
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วันที่ 27 มีนาคม ค.ศ. 2016 และมีการอัพเดทข้อมูลต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน (เดือน

พฤษภาคม ค.ศ. 2023) โดยมีสมาชิกในกลุ่ม 50,710 คน1 และเฟซบุ๊กเพจกลุ่ม BNK48 

Thai Fans ซึ่งตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 13 สิงหาคม ค.ศ. 2016 และมีการอัพเดทข้อมูลต่อเนื่องมา

จนถึงปัจจุบัน (เดือนพฤษภาคม ค.ศ. 2023) โดยมีสมาชิกในกลุ่ม 48,548 คน2  

	 เนื้อหาของเฟซบุ๊กเพจของแฟนคลับอย่าง BNK48 Thailand Community และ 

BNK48 Thai Fans จากการศึกษาเบื้องต้นของ โดม ไกรปกรณ์ ชี้ให้เห็นว่า เพจที่แฟนคลับ

ท�ำข้ึนน้ีเป็นชุมชนท่ีแฟนคลับวง BNK48 เข้ามาพูดคุยแลกเปล่ียนข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับ 

BNK48 ตลอดจนมีการน�ำเสนอความบันเทิงที่สอดคล้องกับความชื่นชอบของแฟนคลับกลุ่ม

โอตาคุคือ 1) คลิปดิจิทัลไลฟ์ของ BNK48  2) คลิปรายการโทรทัศน์ที่สมาชิกวง BNK48 

ไปร่วม  3) คลิปการแสดงมินิคอนเสิร์ตท่ี BNK48 ไปแสดงมา 4) รูปถ่ายสมาชิก BNK48  

5) แฟนฟิกชัน่ (fan fiction) ซึง่แต่งข้ึนโดยแฟนคลบัวง BNK48 ได้น�ำเอาชือ่และคาแร็กเตอร์ 

(character) ของไอดอลมาผูกเข้ากับจินตนาการของแฟน (fan) ผู้นั้นกลายเป็นเรื่องราวที่

แสดงออกถงึความช่ืนชอบท่ีมต่ีอไอดอล 6) แฟนอาร์ต (fan art) ซึง่เป็นงานศลิปะทีแ่ฟนคลบั

สร้างข้ึนเพือ่แสดงถงึความชืน่ชอบท่ีมต่ีอไอดอล เช่น ภาพเหมอืน ภาพการ์ตนู ของสมาชกิวง 

BNK48 ประเดน็ทีน่่าสนใจคอืงานศกึษาเบือ้งต้นของ โดม ได้ตัง้ข้อสังเกตว่า เฟซบุก๊เพจของ

แฟนคลับ BNK48 เป็นชุมชนเสมือนจริงท่ีแฟนคลับซึ่งเป็นสมาชิกของกลุ่มมีการน�ำเสนอ

อตัลกัษณ์/ตวัตนทางวฒันธรรมของตนเองในพืน้ท่ีนี ้โดยกลุม่แฟนคลับทีมี่การน�ำเสนออตัลักษณ์

หรือตัวตนทางวัฒนธรรมคือ แฟนคลับกลุ่มโอตาคุซึ่งเป็นแฟนกลุ่มที่มีวัฒนธรรมเฉพาะกลุ่ม

คอื มคีวามชืน่ชอบหลงใหลการ์ตูน วิดีโอเกม ไอดอล และการแต่งคอสเพลย์ อย่างจรงิจงั ในขณะท่ี

กรอบความคิดกระแสหลักของสังคมไทยมองว่าวัฒนธรรมเฉพาะกลุ่มของโอตาคุเป็นสิ่งที่ไม่ดี 

เนื่องจากมีความหลงใหลในสิ่งที่ก่อปัญหาให้สังคม ท�ำให้ผู้ที่มีวัฒนธรรมแบบโอตาคุมีสถานะ

เป็น “คนชายขอบทางวัฒนธรรม” คือคนกลุ่มน้อยที่วัฒนธรรมประจ�ำกลุ่มของพวกเขา/เธอ

เป็นวัฒนธรรมย่อย (subculture) ไม่ได้รับการยอมรับหรือถูกเลือกปฏิบัติจากวัฒนธรรม

กระแสหลักของคนในสังคม เฟซบุ๊กกลุ่มของแฟนคลับ BNK48 จึงเป็นชุมชนหรือพื้นที่ที่แฟน

คลับกลุ่มโอตาคุสามารถน�ำเสนอตัวตนทางวัฒนธรรมของตนได้ แต่การน�ำเสนอตัวตนทาง

วัฒนธรรมในชุมชนออนไลน์นี้เป็นการน�ำเสนอเพ่ือส่ือสารในกลุ่มคนที่มีวัฒนธรรมแบบ

เดียวกัน รวมทั้งสื่อสารกับแฟนคลับ BNK48 กลุ่มอื่นๆ ที่ไม่ใช่ “โอตาคุ” ให้รู้ว่าโอตาคุมี

วัฒนธรรมอย่างไร ไม่ได้เป็นการน�ำเสนออัตลักษณ์ของ “โอตาคุ” เพื่อต่อรองและเปลี่ยนแปลง

ความหมายของ “โอตาคุ” จากที่คนทั่วไปเข้าใจในเชิงลบให้เปลี่ยนมาเป็นความหมายเชิงบวก 

  	 1	ด ูhttps://www.facebook.com/groups/1047840871943982/about  	
		  2	ด ูhttps://www.facebook.com/groups/bnk48thaifan/about
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ภาพที่ 2 แฟนอาร์ตของแฟนคลับ BNK48

ที่มา: https://www.apps.com/th/android-apps/BNK48Wall	

	 papers-FanArt/

ทั้งนี้เนื่องจากเฟซบุ๊กเพจของแฟนคลับ BNK48 ที่ยกตัวอย่างมาเป็นกลุ่มปิด ไม่ใช่เพจที่เปิด

กว้างสาธารณะเสียทีเดียว อีกท้ังการส่ือสารถึงวัฒนธรรมของโอตาคุให้คนภายนอกรู้จักนั้น

เป็นสิง่ท่ีปรากฏการณ์ BNK48 ฟีเวอร์ (BNK48 fever) ทีค่นทัว่ไปจ�ำนวนไม่น้อยรู้จักวงไอดอล 

BNK48 มากขึน้ท�ำให้วฒันธรรมของโอตาคซ่ึุงเป็นรากฐานส่วนหนึง่ของวง BNK48 เริม่กลาย

เป็นวัฒนธรรมบันเทิงที่คนในสังคมไทยยอมรับมากขึ้น1 

	 5.	การแสดงพลังของแฟนคลับผู้กระตือรือร้น 

	 ในเดือนกุมภาพันธ์ ค.ศ. 2020 ได้เกิดปรากฏการณ์ส�ำคัญที่แสดงให้เห็นถึงพลัง

ของแฟนคลับ BNK48 ที่ส่งผลให้ผู้บริหารระดับสูงของบริษัทต้นสังกัดของ BNK48 คือ จิรัฐ 

บวรวัฒนะ และ ณัฐพล บวรวัฒนะ ต้องยุติบทบาทการบริหารวงไอดอล BNK48 ต้นเรื่องมา

จากการที่ผู้บริหารวง BNK48 ได้น�ำไอดอลชายจากรายการ THE BROTHERS โปรเจกต์ใน

เครือของบริษัท BNK48 Office มาใช้ เธียเตอร์ (Theatre) ซึ่งเป็นสถานที่ฝึกซ้อมและแสดง

ทุกสัปดาห์ของวงไอดอล BNK48 ท�ำให้แฟนคลับ BNK48 ไม่พอใจที่ผู้บริหารวง BNK48 ได้

น�ำไอดอลชายจากรายการ THE BROTHERS โปรเจกต์ในเครือของบริษัท BNK48 Office มา

ใช้เธียเตอร์ (Theatre) ซึ่งเป็นสถานท่ีฝึกซ้อมและแสดงทุกสัปดาห์ของวงไอดอล BNK48  

โดยเงินทุนที่ใช้สร้างเธียเตอร์นี้บริษัทต้นสังกัดของ BNK48 ระดมทุนจากแฟนคลับกลุ่มที่

เรียกว่า Founder Member จ�ำนวน 1,000 คน คนละ 20,000 บาท รวมทั้งจากการขาย

บัตร The Campas ราคา 500-600 บาท จ�ำนวน 20,000 ใบให้แฟนคลับทั่วไป เมื่อแฟน

คลับเห็นว่าบริษัท BNK48 office ใช้เธียเตอร์ของ BNK48 ผิดจากวัตถุประสงค์ที่แจ้งต่อ

แฟนคลับว่าเธียเตอร์เป็นสถานที่ฝึกซ้อมและแสดงทุกสัปดาห์ของวงไอดอล BNK48 โดยเป็น

  	 1	โดม ไกรปกรณ์.  (2565). เล่มเดมิ. หน้า 72-76.
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สถานที่ศักดิ์สิทธิ์ที่ให้เฉพาะ BNK48 ใช้เท่านั้น  แฟนคลับจึงรวมพลังกันแสดงความไม่พอใจ

ต่อผู้บริหารบริษัท BNK48 office ที่หน้าดิจิทัลไลฟ์ สตูดิโอ รวมทั้งในโลกออนไลน์ น�ำมาสู่

การที่ผู้บริหารระดับสูง 2 ท่านคือ จิรัฐ บวรวัฒนะ และ ณัฐพล บวรวัฒนะ ตัดสินใจยุติ

บทบาทการบริหารวง BNK48 เหลือเพียงการเป็นผู้ถือหุ้นในบริษัท BNK48 office1 

	 ปรากฏการณ์ดังกล่าวนี้หากอธิบายด้วยค�ำอธิบายตามแนวทาง “แฟนศึกษา” (fan 

study) ที่ได้กล่าวไว้ในตอนต้นของบทความแล้ว อาจกล่าวได้ว่าแฟนคลับ BNK48 จัดเป็น 

“ผูบ้รโิภคทีตื่น่ตวั” (active consumer) หรอืกลุม่แฟนทีก่ระตือรอืร้น (enthusiasm) มีบทบาท

ในการผลติทีส่ร้างวฒันธรรมในการบรโิภคของตนเองขึน้มาด้วย ไม่ใช่เป็นเพียงผูบ้ริโภคทีเ่ฉือ่ยชา

และถกูควบคุมโดยผูผ้ลติเท่านัน้ การเป็นแฟนคลบัผูก้ระตอืรือร้น/ผู้บริโภคทีต่ืน่ตวัของแฟนคลับ 

BNK48 นี้เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบกับแฟนเพลงเจ-ป๊อปในสังคมไทยช่วงทศวรรษ 1980-

ปลายทศวรรษ 2010 จะเห็นได้ถึงความเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมของแฟนคลับ จากการ

เป็นแฟนเพลงเจ-ป๊อปหรือแฟนคลับวงไอดอล AKB48 ที่มีลักษณะของ “สาวก” ผู้ชื่นชอบ

และบริโภคสินค้าเจ-ป๊อป มีการติดต่อแลกเปลี่ยนความคิดเห็น สร้างเครือข่ายความสัมพันธ์

ระหว่างกันในหมู่แฟนเพลง ขณะท่ีแฟนคลับ BNK48 ในช่วงปลายทศวรรษ 2010-ค.ศ. 

2020 มีลักษณะเป็นแฟนคลับผู้กระตือรือร้น/ผู้บริโภคที่ตื่นตัว ความเปลี่ยนแปลงนี้ด้านหนึ่ง

อาจมาจากการที่วงไอดอล BNK48 มีคนไทยเป็นเจ้าของและตัวบริษัทตั้งอยู่ในไทย ต่างจาก

ศลิปินเจ-ป๊อปในยคุก่อนหน้าทีเ่ป็นศลิปินชาวญีปุ่น่ ต้นสงักดัอยูใ่นประเทศญีปุ่น่ จงึเป็นการยาก

ที่แฟนเพลงชาวไทยจะแสดงพลังกดดันต้นสังกัดของศิลปินได้ 

บทสรุป

	 บทความน้ีเป็นการอธิบายถึงความเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมของแฟนคลับไอดอล

สไตล์ญ่ีปุ่นที่เข้ามาในสังคมไทยนับตั้งแต่วัฒนธรรมบันเทิงแบบไอดอลวง AKB48 ของญี่ปุ่น

เริ่มเข้ามาในไทยเมื่อประมาณกลางทศวรรษ 2000 ไล่เรียงมาถึง ค.ศ. 2016 ที่มีนักธุรกิจ

ชาวไทยซื้อลิขสิทธิ์วงไอดอล AKB48 ของญี่ปุ่นมาตั้งวงไอดอล BNK48 ซึ่งเป็นวงไอดอลไทย

สไตล์ญี่ปุ่น น�ำมาสู่การเกิดขึ้นของแฟนคลับวง BNK48 ซึ่งมีวัฒนธรรมทั้งในส่วนที่เหมือน

กับแฟนคลับชาวไทยผู้ชื่นชอบและติดตามวงไอดอล AKB48 ของญี่ปุ่นมาก่อน ตลอดจนมี

วัฒนธรรมส่วนที่ต่างจากแฟนคลับไอดอล AKB48 ในไทยช่วงก่อนหน้า

  	 1	“เซ่นดราม่า!! “ต้อม จิรัฐ – จ๊อบซัง” ประกาศยุติบทบาทบริหารวง BNK48. (2563). 

(ออนไลน์); “สรุปดราม่าแฟนคลับเดือด The Brothers ใช้เธียเตอร์ BNK48”. (2563). (ออนไลน์); 

“#IAM48 ติดเทรนด์อันดับ 1 หลังแฟนคลับ ‘BNK48’ ไม่พอใจที่น�ำเธียเตอร์ของสาวๆ ไปใช้ในกิจกรรม

ของศิลปินอื่น”. (2020). (ออนไลน์)
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	 ในมิติทางประวัติศาสตร์นั้นวัฒนธรรมบันเทิงแบบศิลปินไอดอลญี่ปุ่นเข้ามาในไทย

ช่วงทศวรรษ 2000 ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่เศรษฐกิจของญี่ปุ่นชะลอตัวอย่างต่อเนื่อง มีอัตราการ

ว่างงานและอัตราการล้มละลายของธุรกิจสูงขึ้น รัฐบาลญี่ปุ่นมีปัญหาหนี้สินสูงกว่าผลิตภัณฑ์

มวลรวมประชาชาติ ญี่ปุ่นจึงด�ำเนินนโยบาย “คูลเจแปน” ส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยมหลัก 

6 ชนดิ คอื ภาพยนตร์ การ์ตนู เพลง เกม อาหาร และแฟชัน่ ออกสูต่่างประเทศเพือ่น�ำรายได้

เข้าญ่ีปุน่ ประเทศไทยเป็นประเทศหนึง่ทีม่กีารน�ำเข้าวฒันธรรมสมยันยิมของญีปุ่่นประเภทเพลง 

โดยเพลงญี่ปุ่นทั้งประเภทเพลงร็อคและเพลงป๊อปเป็นที่นิยมในกลุ่มวัยรุ่นไทยในช่วงครึ่งแรก

ของทศวรรษ 2000 มี อย่างไรก็ดีเมื่อเข้าสู่ช่วงกลางทศวรรษ 2000 กระแสความนิยมเพลง

ญี่ปุ่นในไทยได้ลดลงเน่ืองจากการเข้ามาของระบบอินเตอร์เน็ตความเร็วสูงท�ำให้วัยรุ่นทั่ว

ประเทศสามารถสืบค้นข้อมูลเกี่ยวกับศิลปินที่ตนเองสนใจได้ แต่ก็ส่งผลด้านลบต่อการบริโภค

สินค้าเพลงญี่ปุ่นเนื่องจากวัยรุ่นดาวน์โหลดเพลงและวิดีโอคลิปมาดูท�ำให้อุดหนุนสินค้าของ

ศิลปินลดลง ยอดขายสินค้าเพลงเจ-ป๊อปลดลง ขณะเดียวกันก็พบว่าเป็นช่วงจังหวะที่กระแส

วัฒนธรรมบันเทิงของเกาหลีใต้เข้ามาในไทยและส่ือโทรทัศน์และส่ิงพิมพ์ไทยให้ความสนใจส่ือ

บันเทิงจากเกาหลีใต้มากขึ้น พื้นที่ของแฟนเพลงญี่ปุ่นสมัยนิยมของญี่ปุ่นถอยร่นเข้าไปอยู่ใน

ระบบอนิเตอร์เนต็ แต่กระแสความนยิมและแฟนเพลงญีปุ่น่ในไทยไม่ได้หมดไป ยงัพอมอียูบ้่าง 

ดังเห็นได้จากการเข้ามาของวัฒนธรรมบันเทิงศิลปินไอดอล AKB48 ของญี่ปุ่นซึ่งกล่าวได้ว่า

เป็นรปูแบบวฒันธรรมบนัเทงิทีแ่ตกยอดออกมาจากธรุกจิเพลงสมัยนยิมของญีปุ่น่ โดยแฟนคลบั 

AKB48 ในไทยมช่ีวงอายคุ่อนข้างกว้างตัง้แต่ 14-35 ปี และส่วนหนึง่มีวัฒนธรรมแบบโอตาคุ

ในญ่ีปุน่ทีช่ืน่ชอบการสะสมสนิค้าและรปูของสมาชกิของวงไอดอลท่ีตนชืน่ชอบ ใช้เสือ้ทีมี่แบรนด์

ของ 48Group หรือติดเข็มกลัดรูปของไอดอลที่ตนชื่นชอบ โดยแฟนคลับ AKB48 ในไทยนั้น

มีการพบปะพูดคุยกันในโลกออนไลน์ผ่านทางห้องแชทในเว็บบอร์ดของกลุ ่มแฟนคลับ 

นอกจากนี้กลุ่มแฟนคลับที่มีความคุ้นเคยกันได้มีการนัดพบพูดคุยกัน

	 ทั้งนี้ใน ค.ศ. 2016 บริษัทโรส อาร์ทิสต์ เมเนจเมนท์ ของ จิรัฐ บวรวัฒนะ ได้ซื้อ

ลขิสทิธิแ์ฟรนไชส์วงไอดอลจากบรษิทัต้นสังกดัของวงไอดอล AKB48 ในญีปุ่น่เพ่ือมาตัง้วงไอดอล 

BNK48 ในประเทศไทยและได้เปิดให้เด็กสาวมาทดสอบการแสดงเพื่อคัดเลือกเป็นสมาชิกวง

ไอดอล BNK48 จากนั้นในค.ศ. 2017 ได้มีการเปิดตัววงไอดอล BNK48 จึงเกิดแฟนคลับ

ของวงไอดอลไทยสไตล์ญี่ปุ่น BNK48 ขึ้นโดยแฟนคลับกลุ่มแรกของวงคือ แฟนคลับที่รู้จัก

และตดิตามวงไอดอล AKB48 มาก่อน จงึมคีวามรอบรู้เกีย่วกบัวัฒนธรรมบันเทงิไอดอลญีปุ่่น

และน�ำเอาวัฒนธรรมการเชียร์ไอดอล AKB48 เช่น การยิงมิกซ์ มาใช้ในการเชียร์ BNK48  

เมื่อเพลง KOISURU FORTUNE COOKIE คุกกี้เสี่ยงทาย ของ BNK48 โด่งดัง เป็นที่นิยม 

ได้มีคนเข้ามาเป็นแฟนคลับของวงเพิ่มขึ้น  
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	 ด้านวัฒนธรรมของแฟนคลับ BNK48 มีหลายอย่าง เช่น การสะสมสินค้าของวง 

การตดิตามเชยีร์วง ซึง่เป็นพฤตกิรรมของผูท้ีเ่ป็นแฟนคลบัศลิปินอย่างท่ีพบได้ในกลุม่แฟนเพลง

เจ-ป๊อปในช่วงเวลาก่อนหน้า นอกจากนีท้ีน่่าสนใจคอืมีกจิกรรมทีเ่ป็นลักษณะพิเศษเพ่ิมขึน้มา 

เช่น 1) การจดัโปรเจกต์สนบัสนนุไอดอล ซ่ึงเป็นกิจกรรมทีแ่ฟนคลบัชาวไทยน�ำเอาวฒันธรรม

ของแฟนคลบัศลิปินเค-ป๊อปของเกาหลมีาใช้ในการสนับสนนุให้ก�ำลงัใจไอดอล BNK48  2) การ

ตัง้ชุมชนออนไลน์ส�ำหรบัแลกเปลีย่นข่าวสารเกีย่วกบั BNK48 และน�ำเสนอตวัตนทางวฒันธรรม

ของแฟนคลับ 

	 น่าสนใจว่าเมื่อพิจารณาวัฒนธรรมของแฟนคลับ BNK48 จากที่ปรากฏในชุมชน

ออนไลน์จะมีลักษณะของความเป็นญี่ปุ่นท่ีมีการดัดแปลงวัฒนธรรมสมัยนิยมของญี่ปุ่นให้เข้า

กบัรสนยิมของคนไทย ทีน่่าสนใจอกีประการหนึง่คอื แฟนคลบั BNK48 เป็น “ผู้บรโิภคท่ีตืน่ตวั” 

หรือแฟนคลับที่กระตือรือร้น มีบทบาทในการผลิตที่สร้างวัฒนธรรมในการบริโภคของตนเอง

ขึ้นมาด้วย ไม่ใช่เป็นเพียงผู้บริโภคที่เฉื่อยชาและถูกควบคุมโดยผู้ผลิต ดังเห็นได้จากกรณีการ

แสดงพลังของแฟนคลับใน ค.ศ. 2020 ที่แฟนคลับผู้กระตือรือร้นได้แสดงพลังกดดันผู้บริหาร

วง BNK48 เนื่องจากผู้บริหารวงให้ไอดอลชายโครงการ THE BROTHERS โปรเจกต์ในเครือ

ของบรษิทั BNK48 Office มาใช้เธยีเตอร์ (Theatre) ซึง่เป็นสถานทีฝึ่กซ้อมและแสดงทกุสัปดาห์

ของวงไอดอล BNK48 ท�ำให้แฟนคลับ BNK48 ไม่พอใจผู้บริหารวงและได้แสดงพลังกดดันผู้

บริหารวงทั้งที่หน้า ดิจิทัล ไลฟ์ สตูดิโอ และที่แสดงความคิดเห็นในสื่อออนไลน์ จนผู้บริหาร

ระดับสูงของบริษัท BNK48 ตัดสินใจยุติบทบาทการบริหารวง BNK48 เหลือเพียงการเป็น

ผู้ถือหุ้นในบริษัทเท่านั้น 

	 เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบแฟนคลับวง BNK48 กับแฟนเพลงเจ-ป๊อปในสังคมไทย

ช่วงก่อนหน้าจะเหน็ได้ถึงความเปล่ียนแปลงทางวฒันธรรมของแฟนคลบั จากการเป็นแฟนเพลง

เจ-ป๊อปที่ชื่นชอบและบริโภคสินค้าเจ-ป๊อปโดยมีการติดต่อแลกเปลี่ยนความคิดเห็น สร้าง

เครือข่ายความสัมพันธ์ระหว่างกันในหมู่แฟนเพลง ในลักษณะที่เรียกว่า “สาวก” (cultist) 

มาเป็นผู้บริโภคที่ตื่นตัว (active consumer) หรือกลุ่มแฟนที่กระตือรือร้น (enthusiasm) 

ความเปลี่ยนแปลงนี้ด้านหนึ่งอาจมาจากการที่วงไอดอล BNK48 มีคนไทยเป็นเจ้าของและ

ตัวบริษัทตั้งอยู่ในไทย ต่างจากศิลปินเจ-ป๊อปในยุคก่อนหน้าที่เป็นศิลปินชาวญี่ปุ่น ต้นสังกัด

อยู่ในประเทศญีปุ่น่ จงึเป็นการยากทีแ่ฟนเพลงชาวไทยจะแสดงพลงักดดนัต้นสังกดัของศิลปินได้

วารสารประวัติศาสตร์ มศว 256730



บรรณานุกรม

หนังสือและบทความในหนังสือ

กาญจนา แก้วเทพ. (2555). “แฟนศึกษา ฉันมาแล้วจ้ะ”. ใน กาญจนา แก้วเทพ, ภทัรา บรุารกัษ์, 	

	 ตปากร พุธเกส. สื่อที่ใช่ ของที่ใครชอบ: การ์ตูน โทรทัศน์ท้องถิ่น แฟนคลับ. หน้า 	

	 292-509. กรุงเทพฯ: ภาพพิมพ์.

กิตติ ประเสริฐสุข. (2566). Soft Power ของจีน ญี่ปุ่น เกาหลี ในอาเซียนและนัยต่อไทย. 	

	 กรุงเทพฯ: ส�ำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม.

จินตวัฒน์ ศิริรัตน์ และ ภูวิน บุณยะเวชชีวิน. (2562). “วัฒนธรรมสมัยนิยมของญี่ปุ่น”. ใน 

	 ญี่ปุ่นปัจจุบัน Japan Today. บรรณาธิการโดย สิทธิพล เครือรัฐติกาล. หน้า 291-

	 330. ปทุมธาน ี: ศนูย์ญีปุ่น่ศึกษา สถาบันเอเชียตะวนัออกศกึษา มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์.

โดม ไกรปกรณ์. (2565). BNK48 วัฒนธรรมบันเทิงแบบใหม่ในสังคมไทยร่วมสมัย: 	

	 ประวติัศาสตร์เชงิวเิคราะห์. กรุงเทพฯ:  คณะสงัคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรนีครนิทรวิโรฒ.

นรนีชุ ด�ำรงชัย. (2562). ญีปุ่น่ยคุร่วมสมัย: การเปลีย่นแปลงทางสงัคม การเมือง เศรษฐกิจ	

	 และวัฒนธรรม. กรุงเทพฯ:  ส�ำนักพิมพ์สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์.

พีรพิชญ์ ฉั่วสมบูรณ์. (2557). 12-4-48. กรุงเทพฯ: แซลมอนเฮ้าส์. 

พรีพชิญ์ ฉัว่สมบรูณ์ และ ธญัวฒัน์ อพิภูดม. (2561). B side the untold story of BNK48. 	

	 กรุงเทพฯ: แซลมอน.

ศริพิร ดาบเพชร. (2562). ประวติัศาสตร์เอเชียตะวันออกสมัยใหม่. กรงุเทพฯ: คณะสงัคมศาสตร์ 	

	 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ.

อรรถจักร์ สัตยานุรักษ์. (2548). Japanization. กรุงเทพฯ: openbooks.

BNK 48 2 ND ANNIVERSARY. (2562). กรงุเทพฯ: BNK 48 Office และ Mango Zero Team.

วิทยานิพนธ์และงานวิจัย

ชญานุตม์ พฒันสุวรรณ. (2549). การรบัวฒันธรรมสมยันยิมจากญีปุ่น่ของวยัรุน่ : กรณศีกึษา

	 แฟนเพลงเจ-ป๊อป.  วิทยานิพนธ์ ศศ.ม. (ญี่ปุ่นศึกษา). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัย		

	 ธรรมศาสตร์.

ธิดารัตน์ รักประยูร. (2545). การเผยแพร่วัฒนธรรมวัยรุ่นญี่ปุ่นผ่านสื่อในประเทศไทย. 	

	 วทิยานพินธ์ นศ.ม. (การสือ่สารมวลชน). กรงุเทพฯ: คณะนเิทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์

	 มหาวิทยาลัย. 

31วัฒนธรรมของแฟนคลับไอดอลสไตล์ญ่ีปุ่นในสังคมไทย ช่วงกลางทศวรรษ 2000-ค.ศ. 2020 / เจตณรงค์ และโดม 



วภิารัตน์ พนัธ์ฤทธิด์�ำ. (2544). อทิธพิลของวฒันธรรมต่างประเทศท่ีมต่ีออตัลกัษณ์ของวยัรุ่น		

	 ไทย : ศึกษาเฉพาะกรณีดนตรีญี่ปุ่น.  วิทยานิพนธ์ สค.ม. (สังคมวิทยา). กรุงเทพฯ:

	 คณะรัฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

ศิริพร ดาบเพชร. (2558). รายงานการวิจัยฉบับสมบูรณ์เรื่องการเปล่ียนแปลงของสังคม		

	 ญี่ปุ ่นยุคหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 ถึงปัจจุบัน. กรุงเทพฯ: คณะสังคมศาสตร์ 	

	 มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ.

สุรกิตติ์ สิงห์แก้ว. (2556). พฤติกรรมและอัตลักษณ์ความเป็นกลุ่มแฟนคลับ 48 Group ใน

	 กระแสวัฒนธรรมย่อย J-pop. รายงานการวิจัยหลักสูตรการวิจัยทางสังคม คณะ	

	 สังคมวิทยาและมานุษยวิทยา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.

อาจนิต์ ทองอยู่คง.  (2555). “แฟนบอล”: ปฏิบตักิารทางวัฒนธรรมของแฟนสโมสรฟุตบอลไทย.  	

	 วิทยานิพนธ์ สม.ม. (มานุษยวิทยา). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.

บทความ

“Special Interview จิรัฐ บวรวัฒนะ”. (2561, เมษายน). The Guitar Mag vol. 49,529: 

	 76-79.

แหล่งข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์

“ความสุขของติ่งวัยเกษียณ ‘ชัญญา ชโยภาสกุล’ ติ่ง BNK48”.  (ม.ป.ป.). สืบค้นเมื่อ 21 	

	 เมษายน 2566,  จาก  https://www.manoottangwai.com/read/view/chanya-

	 bnk48-fan-club-1/

“ค�ำสารภาพของแฟนคลบัรุน่ลุง ‘เธอรูไ้หมฉันเหมอืน 14 อกีคร้ังเพราะ BNK48’ ”.  (2561).		

	 สบืค้นเมือ่ 21 เมษายน 2566, จาก https://www.healthyliving.in.th/content/ 	

	 197403

“เซ่นดราม่า!! “ต้อม จิรัฐ – จ๊อบซัง” ประกาศยุติบทบาทบริหารวง BNK48”.  (2563).  	

	 สืบค้นเมื่อ 29 พฤษภาคม 2566, จาก https://www.pptvhd36.com/news

“เตรียมตัวให้พร้อม ก่อนไปคอนเสิร์ตใหญ่ BNK48 เสาร์-อาทิตย์นี้”.  (2561).  สืบค้นเมื่อ

	 24 ตลุาคม 2564,  จาก https://www.mangozero.com/prepare-for-	bnk48- 	

	 concert/

“เต็มหน้าห้างฯ มตีติง้แฟนคลบั "BNK48" นอนรอขอจับมือ!.(2561). จาก https://www.		

	 newtv.co.th/news/14588. 

วารสารประวัติศาสตร์ มศว 256732



“ถอดรหัสทางวัฒนธรรม ทุนนิยมและการเมืองผ่านเรื่องราวของ BNK 48”. (2021).  	

	 สืบค้นเมื่อ 24 มิถุนายน 2564. จาก https://decode.plus/20210416/.

นนทปิัญจม์ ณัชชาณัฎฐ์. (2018).  “โอนกิริิ-ปรากฏการณ์ป้ันความสุขของเหล่าโอตะทีอ่ยาก	

	 ผลกัดนัไอดอล BNK48 ให้ถงึฝัน”. สบืค้นเมือ่ 21 เมษายน 2566. จาก  https://

	 adaymagazine.com/report-bnk48-phenomenon/

เฟซบุ๊กเพจ BNK Thai Fans (https://www.facebook.com/groups/bnk48thaifan).

เฟซบุ๊กเพจกลุ่ม BNK48 Thailand Community (https://www.facebook.com/groups/ 	

		  1047840871943982).

“เล่าทีม่า ห้องสมดุเฌอปราง 1”.  (2563).  สบืค้นเมือ่ 21 เมษายน 2566,  จาก https://	

	 pantip.com/topic/40205504

“เลือกตั้ง “BNK 48” สร้างรายได้ให้บริษัทเท่าไหร่ ? ”. (2019).  สืบค้นเมื่อ 18 มกราคม 

	 2564,  จาก https://www.moneybuffalo.in.th/business

“สรุป 17 เหตุการณ์ส�ำคัญหลัง BNK48 เปิดสมาชิกครบรอบ 1 ปี”.  (2561).  สืบค้นเมื่อ

	 28 ตุลาคม 2564, จาก https://www.mangozero.com/bnk48-1-year-anniversary/

	 “โอตะเคลือ่นไหวคกึคกั หลงัผลด่วนเลอืกตัง้ BNK48 “เฌอปราง” ที่หนึง่ตามคาด”.  	

	 (2561).  สืบค้นเมือ่ 21 เมษายน 2566. จาก https://www.pptvhd36.com/news/

Taweepong Sootpasanon. (2019). “สรปุ Timeline เหตกุารณ์ส�ำคญัของ 48G Thailand”. 	

	 สืบค้นเม่ือ 5 ตุลาคม 2563, จาก https://web.facebook.com/groups/

	 1047840871943982

Tofupopradio. (2559).  “เฟ้นหาวง BNK 48 คร้ังแรกของกรุงเทพฯ ในงาน # WENEED 	

	 YOUBNK48”.  สืบค้นเมื่อ 10 พฤษภาคม 2563, จาก http://tofupopradio.		

	 becteroradio.com/activities/7304.

“#IAM48 ติดเทรนด์อันดับ 1 หลังแฟนคลับ ‘BNK48’ ไม่พอใจที่น�ำเธียเตอร์ของสาวๆ ไปใช้

	 ในกิจกรรมของศลิปินอืน่”. (2020). สบืค้นเมือ่วนัที ่18 มกราคม 2566, จาก  https://

	 dudeplace.co/2020/02/17/iam48.

ภาพยนตร์

BNK48 Girl Don’t Cry.  (2561).  ก�ำกับการแสดงโดย นวพล ธ�ำรงรัตนฤทธิ์.  ผลิตโดย 

	 บีเอ็นเคโฟรตีเอตออฟฟิศ, แซลมอน เฮ้าส์, แพลนบี มีเดีย, เวรี แซด พิคเจอร์ส.

33วัฒนธรรมของแฟนคลับไอดอลสไตล์ญ่ีปุ่นในสังคมไทย ช่วงกลางทศวรรษ 2000-ค.ศ. 2020 / เจตณรงค์ และโดม 



สัมภาษณ์

พี่ที (นามสมมติ).(2565, 4 กันยายน). สัมภาษณ์โดย เจตณรงค์ ลิขิตบัณฑูร.

พี่ลุง (นามสมมติ). (2565, 7 เมษายน). สัมภาษณ์โดย เจตณรงค์ ลิขิตบัณฑูร.

เอ็ม (นามสมมติ). (2565, 26 พฤศจิกายน). สัมภาษณ์โดย เจตณรงค์ ลิขิตบัณฑูร.

ภาษาอังกฤษ

Monty, Aska.  (2014).  “MICRO Global music made in Japan ?”. in  JAPANESE 	

	 POPULAR CULTURE Critical Concepts in Asian Studies Volume III: Japanese 

	 Popular Culture in the Twenty-first Century. Edited by Alien, Matthew 	

	 and Sakamoto, Rumi. pp. 151-158.  London: Routledge.  

Wolf, Fabienne Darling. (2014). “SMAP, SEX, AND MASCULINITY Constructing 	

	 the perfect female fantacy in Japanese popular music”. in JAPANESE 	

	 POPULAR CULTURE Critical Concepts in Asian Studies Volume III: Japanese

	 Popular Culture in the Twenty-first Century.  Edited by Alien, Matthew 	

	 and Sakamoto, Rumi. pp. 159-175.  London: Routledge.  

วารสารประวัติศาสตร์ มศว 256734


